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Prefata

Lucrarea "Eduaga informak si mass-media” s-a realizat in cadrul programului de
cercetare al Institutului dstiinte ale Educiei, in anul 2004, deatre o echip formag din:
Gheorghe Bunescu, Elisabeta Negreanu (coordona@aipriela Alecu, Dan Badea, Spegan
Farca, Adrian Mirceai Cornelia Novak. Cercetarea este, din cate seata@rima pe acedst
tema Tn Romania, pe unsantion reprezentativ de eleyi profesori de liceu, precusi pe un
esantion semnificativ de gpinti ai elevilor - aflai la varsta (pre)adolescgn, cand se
structureaz atitudinile fga de viga, societate, cultdr O asemenea cercetare are merigele
limitele ei.

Cercetarea a fost motidatie necesitatea invesig unui raport tensionat intre logica
predominant comerciala mass-medig logica educaonak. Scopul cercétii a fost de a oferi
soluii ameliorative, de a sensibilizacorstientiza institdile educaionale, mediaticgi politice,
oamenii cu preocupi si raspunderi in domeniul eduga, pentru a crea condlie unui
parteneriat din perspectiva edtieapermanente - realizaprin toate formele edugai (formale
- scolare, nonformale - extyeolaresi informale - inclusiv prin mass-media, familie)erru
echipa de cercetare aaapt clar & realizarea unui evaiu riguroase, unei imagini structurate
privind impactul mass-media asupra elevilor cdodeaz oferirea unor sokii  pentru
valorificarea potetialului educaonal al mass-media.

Lucrarea cuprinde, intr-o priamparte, fundamentele teoretigepremizele metodologice
ale cercatrii. Sunt prezentate, in continuare, rezultatetdesice ale anchetei prin chestionar a
elevilor, profesorilorsi parintilor - vizand opiniile, atitudinile acestora cu yre la educaa
informali si mass-media, influga mass-media asupra eduestinerilor, elevilor.

Concluziile lucarii sunt Tnseite de unele recomaad pentru instittiile cu responsabiliti
in domeniul eduaéei si culturii. Lucrarea poate servi celor care dorgscerceteze problematica
raportului dintre mass-medgaeducaie, € ia decizii ameliorative pe baza custsii aspectelor
teoreticesi practice prezentate in lucrare.

Cercetarea este rezultatul unei muncii intense,edeig. Contribdiile autorilor la
redactarea ludrii sunt memionate la cuprins.

Multumim tuturor colaboratorilor la desftirarea cercétii si la apariia lucrarii.



1. Introducere

Cercetarea a fost proiectatlin necesitatea de a constata modul in care medsm
participi la educéa informak si de a sensibiliza responsabilitatea comarproduétorilor din
acest domeniu, a jurngilor, a managementului mediatic, dara familiei, scolii, institutiilor
culturale, cu privire la calitatea acestei ediicpe care o primesc copii tinerii. Pentru &
tinerii au o mare plasticitate in formarea agploa si a ogiunilor, a deprinderilor, iar la varsta
de 15-16 ani, experimente@aalegerile Tn plan culturagi social, i formeaz preferinele,
pasiunile, convingerile, multe din produsele madetle sunt destinatgi produc influene
semnificative in vig lor.

De aceea am ales ca popigainti a cercetrii elevii aflati la aceast varst. in fundie de
experiea de consum mediatic persanalneori foarte timpurigi intensi, pe care o au copii
tinerii, in funaie de practicile socialgi mediul cultural, de familigi de viaa scolas, tinerii
primesc influere negativesi le manifesi in comportament. Adeseari asi putea da seama de
condtionarea pe care au primit-o, considerand chias ce manifedtin mod independent, liber,
original, tinerii, impregn@ de “cultura media”, pun in aplicare moda, limbagtilul promovate
de aceastcultura. Este de aceea necesar pentru giie care sunt influgele pe care le primesc,
si le evalueze critic,asfie capabili de opuni in favoarea dezvaditii si afirmarii personale in
sens pozitiv.

Cercetarea s-a incadrat in predcue de a proteja minorii de influgsle negative ale
mass-media, preocéap care au fost stimulatg@ de obiectivele directivei Televiziuneadra
frontieré’ a Uniunii Europene, pentru indepliniredreia au avut loc mai multe dezbateri,
organizate de Ministerul Cultugi Cultelorsi de CNA, cu concursul reprezentdor din mass-
media, din Tngtamantul superior, din cercetare, din partea difeniterganisme guvernamentale
si @ unor organizé neguvernamentale. In aceste dezbateri, la fgl tafoarte bogata literatura
de specialitate cu privire la mass-media, la cocane, 0 probleth persisi: raportul dintre
mass-medigi educaie.

Reprezentaii mediasi multi teoreticieni considérca educaa nu reprezirit un scop, 0
functie asumat a mass-media. De aceea in politica de programeirsazea editoral n
continutul emisiunilor/articolelor, eduga este eludat si Tnlocuiti cel mai adesea cu
divertismentul. Pe de d&ltparte este invocateducaia precai a publicului, dovedi prin
audiena la vizionareatirilor, a filmelor in care violeta este in prim plan ca la emisiunile in
care abundvulgaritatea, nivelul cultural §zut.

A fost proiectal cercetareasi pentru a constata cum privesc diferactori sociali
raporturile dintre educe si mass-media. Pe laaglevi au fost chestiofiasi profesori, farinti,
special§ti din diferite domeniksi din mass-media.

in domeniul edudgei si al stiintelor educgei, mass-media este recunosicaa un factor
important al eduggei informale. Cercetareg-a propus & determine rissura in care acest statut
este acordat deite categoriile de public investigate prin cegle si propunerile pe care la
formuleaz in privinta mass-media. Eduga in familie, alt factor, de prim rang in edtiaa
informaki, precumsi educaia formakh, realizai in scoak, au fost investigate in rapoturile
acestora cu influaale educative ale mass-media, car@ioaeaz in contextul complex al



experieelor de viai ale tinerilor. Dintre aspectele care au fost aug®i in motivarea
proiectului, alegerea scopului, a obiectiveiioa ipotezelor megionam cateva:

a). Motivarea cercalrii a pornit de la constatarea faptuldi m viaa culturad si in
abordirile teoreticeintre logica predominant publicitar-comerciala mass-medigi logica
educaionala apare un raport tensionatare e necesar a fi investigat pentru a propoheiis
ameliorative favorabile dezvalii durabile a sociétii romansti in ansamblul ei.

b) Scopul cercalrii a fost acela de a contribui la gtantizarea rolului mass-media in
educaia informak si la creterea responsabiiii institutilor mediatice, politicesi educaionale
pentru a crea conglle unui parteneriat din perspectiva eduieigpermanente.

c) Obiectivele proiectulus-au concretizat in investigige necesare pentru a putea oferi o
imagine relativ structurat despre impactul presei scrige audio-vizuale asupra eduta
informale a adolescditor si, prin aceasta, pentru a sensibiligaontribui la implicarea tuturor
institutiilor interesatesi responsabile de Tmbatitirea condiilor educaionale din societatea
noastd. De aceea au fost proiectate mai multe instruenelet cercetare: chestionarul pentru
elevi, chestionarul pentru profesori, chestiongentru f@rinti, ghidul de interviu pentru expér
din diferite domenii, careidie capabii a aduce inforntéle necesare constituirii acestei imagini
din perspectiva mai multor actori sociali a mai multor parametri. Au fost proiectate
instrumente de cercetare pentru detectarea paibmaibiectivi, ga cum sunt: dotarea cu
mijloace de receptare, nivelul consumului de maedia utilizarea timpului libes.a., casi a
unor parametri subiectiviga cum sunt: motiwé, orientirile de valoare, geptrile, evaldirile
si satisfagiile Tn legitura cu mass-media, pe care sultieiovestiggi le recunosc. Prelucrarea,
interpretarea rezultatelor cergeit consideim ci pot reprezenta baza unor propunedezbateri
care 4 condué la scopul precizat anterior.

d) Ipotezele cercdtii, pe care le-am instrumentat metodologiide-am verificat prin
desfisurarea cercaétii au fost:

- O buri parte a activittilor de transmitere a valorilor, a normelor de com@mentsi a
modelelor de gandire care erau controlate prepentele familie, dgcoak, de comunitate, a
fost preluai de mijloacele de comunicare in ras

- Intre cunetintele si modelele normativ-valorice furnizate geoak si cele interiorizate
prin consumul mediatic existiferene semnificative ce pot fi exprimate, mai ales, paporturi
de tip disjunctiv (conflictuale) sau de tipul paigmului.

- Realizarea unei imagini structurate privind impéenass-media congibneaz oferirea
unor soldii si recomandri pentru ameliorarea sittiai actuale.

Cercetarea s-a bazat pe o documentat&lihisi continui, din bogata literatdr privind
comunicarea, mass-media. In pri@n educgei informale am constataticsursele de
documentare sunt mai e, n referimele privitoare la rolul mass-media in eduganformah,
aproape & lipsesc la noi. T cei implicai In aceast cercetare au participat la dezbaterile
publice care s-au desfirat pe parcursului anului in l&#gra cu mass-mediai cu impactul
acesteia Tn via si educaia tinerilor. Astfel, cercetarea s-a ancorat incpsul dinamiarii
eforturilor pentru crgerea caliti mass-mediasi pentru constituirea unor strategsi
parteneriate careaondud la protejarea tinerilor fa de influenele negativesi si creasé in
viitor potertialul de educge informahk pozitiva, benefi@ a mass-media.



2. Educatia informala si mass-media

- Cadru teoretic -

2.1. Definirea educatiei informale

In literatura pedagogic conceptul de “edudia informak” este, de regsl tratat ca una
din formele/modalittile consacrate ale edugs, privit intr-o maniei mai curand liniaf, drept
un “complement” aéducaiei formalesi al educaiei nonformale Criteriul de demaraee este cel
al gradului de instittionalizare a a@unii cu efecte pedagogice. Este o abordare in@ameeptul
de “educde” se suprapune semantic celui de fawe”. Cu alte cuvinte, toatviata este
educaie, pentru & — stim cu tgii - toatd viata Tnvitam, tot ceea ce facem sau tot ceea ce se
exercii asupra noastr corgtient sau mai piin corstient, intenionat sau nu, explicit sau tacit,
sistematic sau aleator, produce modiiicde un fel sau altul la nivelul psihiculyi/sau
comportamentului nostru.

Mergand in aceastdireaie, cel mai adesea, incepand mai ales din anii édcaa
informak a fost subsumatparadigmei“educariei permanente; integrai in mitul “cetarii
educative” (Edgar Faure), disocietarii care invaa”/“learning society” (Robert M. Hutchins,
Torsten Huén). Este o viziune holist-utopicsi, totodati, 0 perspecti¥ eminamente socialsi
progresist asupra edugi, care este privitca fungie esefiala a unei “socieiti a cunoaterii”,
plecandu-se de la presupgaiunei relative uniti si “organicitati” a sistemului social. Tn aceast
accepiune, intre formal, nonformaii informal exist raporturi de continuitatgi convergen,
toate formele de Triyare concurand, prin modadiliile specifice, la realizarea progresului social.

Existi n1 0 serie de autori care pun in digelechivalera conceptual dintre “educée”
sl “Invatare”, aitand @& sfera ndunii de “educ@e” este mai restrirassi condtionand-o de
caracterul deliberat, relativ organizgtsubordonat unor finaliti precise, asumagi explicit
pedagogice. Din acedstperspectid, activititie de Tndtare informad, caracterizate prin
caracterul lor spontan, difuz, aleator, nu ar trelumite “educge”, astfel incat mai legitim ar fi
si vorbim despréinv arare informal” .

Pe de alt parte, exist teoreticieni care definesc edtieainformak prin raportare la
conceptul de “influetd sociaf”, punand in evidegi atat caracterul nesistematic, cat mai ales
aspectul continuu, cotidian al expunerii la mesaacogene, integrandu-se aicfapte sociale
precum dresajul, manipularea, indoctrinarea, pe ga&dagogia le-a delimitat intotdeauna de
ideea “nobit” de educge. In acest caZjnformalul” este abordat in principal in calitatea sa de
spaiu social simboli¢ care posedintrinsec, pe langaspectul & informaional si indiferent de
intertionalitatea sa specific un poterial axiologicimplicit si, pe cale de consetin o influena
formatiwi asupra omului. Aceasta estgparadigma prin prismaaceia am incercatisanalizim,



prin studiul de fa, care este valoarea acestei infliigamplicite in raport cu mesajul educativ
explicit, incorporat n finalitile si continuturile educgei formale.

Problematicdinformalului” este extrem de acutastizi, in postmodernitate, din pricina
hipertrofierii spaiului simbolic in care &m, ca urmare a exploziei tehnologice, in genaal,
comunicaionale/mediatice, Tn special. Am intrat cutiito nolens-volens, intr-o “nau era
sociak”, radical deosebitde societtile moderne, ajrute ca urmare a revalei industriale, care
a produssi continld si produ@, mutaii semnificative in ntreg modul nostru de fiaPutem
spune & postmodernitatea repreziner seo giganti@ “scoak”, care servgle auto-reproducerii
sale, o suis— pe cat de difuz pe atat de ubiéli - de modelare structutab personalitii. Ea
dispune, prin In®i natura ei, de un “proiect pedagogic implicit’spune de olidden agenda’
de un registru tacit de valori, simboluri, regudiserise, mituri, modele, etc., care au un profund
impact asupra mentaliti si comportamentului celor care T1i sunt “expu ineluctabil.
Consecirtele acestor influge si raportarea lor la valorilgi principiile exprimate prin educa
institutionalizat de tipscolar nu au fost pdnacum sistematic explorageanalizate.

Mai mult decat atat, nu a existat pamcum o real prizi de cosgtiinta asupra
interferenei/coliziunii logicilor complet diferitedupi care fungoneaz sistemul scolar si
sistemul ,social” general, la nivelul efectelor psai copiluluisi tanarului. Este tocmai ceea ce
proiectul nostru urdreste s surprindi, din perspectiva principalului vector al ,spdui
informal”, si anume mass-media. Ipoteza supusrificarii in cercetarea noadteste 8 mass-
media beneficiaz astizi de un prestigiusi de un impact net superioakeolii, riscand &
subminezesi sa duc in derizoriu rdunea sa propriu-zieducativi si s-o0 redué@ exclusiv la
functia de instruire.



2.2. Relatia dintre adolescent si mass-media

O descriere foarte sundaa relaiei dintre adolescensi mass-media presupune luarea n
considerare a laturilor dintre patru entiti distincte dar interdependente:

1. Spaiul potertial al educédei informale

2. Massmedia (incluzand referiri la roh
functile media, tipuri de medigi de
mesaje)

3. Adolescentul si lumea lui (incluzan
nevoile sale, cele care, de reguiu po
fi satishcute de experiga contextult
imediat; comportamentul as  ce
utilizator de media)

4. Efecte mass-medisefultateleproduse)

Efectele pot fi:

- intentionate sau nu de et#ior;
- anticipate sau nu de receptor; gtgntizate sau subliminale;

- centrifuge sau centripete, percepute optimistpssimist;

- exercitate la nivel individual, de grup, de @as

- de natui cognitiva, afectiv-atitudinal, comportamentaj

- efemere sau de dufiaimajore, limitate, complexe.

In plus, efectele media sunt "impurg?’ limitate, condiionate. Sunt "impure” deoarece
rareori se poate demonstra este vorba despre conseeimatorate numaii numai influenei
mass-media. Efectele suimhitate, condfionatenu pentru & influentele exercitate sunt neagt
slabe, ci in sensulacele nu depind doar de "textul” conceput, fabrigatlifuzat, cisi de cel
propriu-zis receptat, rezultat al “creatitit’ individului si al “resurselor culturale” ale
comunitfii interpretativecareia ii apatine receptorul. Mai mult decat atat: nu doar recept ci
si transmtatorul vehiculea structuri de semnifigge, artefactemediatice si nu obiecte neutre
decupate din realitatea sodidgpi aceast prima versiune a artefactelor/textelor mediatice edte to
multiplu condiiona& de contextul cultural. Desigur, termenii utilizde specialitii in stiintele
informarii si comuniarii sunt relativi: "creativitatea” poate fi un eufigsm pentru lipsa minimei
competere media, iar "realitatea simbalic- un erza de realitate. Dar ideeamane: mass-
mediaconstruiesdmagini ale realitii, Tn funcaie de logica profitulusi a divertismentului, de
interese diverse, norme de progec/ariate. La extrefl) mass-media abolesc refgena real,
devin un construct suficient sieo "hiper-realitate”.

Efectele media pot fi privite ca fiind:

- parte a unui proces de tare social, culturak;
- rezultat al activittii de procesare a inforrtiai de Gtre receptor;
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- forma de adaptare fuionak — determinai de satisfacerea unor nevoi considerate
"prima alegere” sau nevoi-"substitut”;
- rezultat al utiliarii "puterii” sociale/media pentru a ghe conformarea celuilalt
(influerya sociali, comunica@onala).
De o manier sau alta, efectele media contribuie la cristagiaai modelareaculturii
tinerilor.

2.3. Educatie informala. Socializare

Educaia informak este Tnutarea acumulatin fluxul vietii cotidiene, constituind suma
experienelor care contribuie, in sens larg, la dezvoltaggasonaliti. Sedimentarea
experienelor tdite (Erlebnis la Dilthey) este asti din ce Tn ce mai mult traverdasi
contrapunctditde un conglomerat de stimuli, impregimesaje mass-media.

Ansamblul particip la modelarea unui anumit tip de expetieexperiema mediaé (John B.
Thompson)Si, deoarece mass-media au devenit un element deabaacializrii, exisé un motiv in
plus pentru a subsuma ediganformak procesului desocializare (socioculturalizare). Socializarea
presupune intergéane si comunicare (care este o intarage prin intermediul mesajelgr vehicul al
interagiunii). Prin socializare individul are acces la anblul semnificailor, valorilor, normelor
societitii, adici la cultui (in sens antropologic). Fundamentele culturateape se édeste personalitatea
sunt Tn primul rand valorilgi modelepatterniurile culturale. O scuittrecere in revista acestor
componente-cheie ale ideffit ne faciliteaz drumul spre cateva mizg interogaii ale investigrii
efectelor mass-media asupra adolggoerSunt trei mari clase de valori: cele clasig@yersale, cele ale
modernifitii si, mai recent, valorile vehiculate de globalizargpostmodernitate. ,,Cosmopalitprin
vocgie si planetak prin extindere” (Edgar Morin), cultura de raa® integredizperfect in fenomenul
globalizrii, deteritorializirii. Valorile, la randul lor, se transfiguregin modele culturale. O parte dintre
ele sunt mai intens propulsate dérec mass-media in centrul aien Dup clasificarea intocnditde
Liviu Antonesei exist modele reale imediai@le proximitate)modele reale mediafgedetele)modele
ideale (construdi socioculturale rezultate din impletirea dintr@dele realei achiztille culturale ale
individului); modele figonale (propuse de literatiisi media). Interogéle care se impun aici (fie dogir
cu simplu rol euristic) ar fi: Ce futicindeplinesc aceste modele in cazul adoletméhCe imagini
exemplificd idealul de vigi al acestora, rezultat din yoarea de structurare-destructurare-restructurare a
modelelor, inclusiv a celor propugerivilegiate de mass-media?

2.4. Adolescenta - perspectiva psihosociala. Subcultura tinerilor

Adolescelta este o etdjpde viaa in care are loc structurarea idefttitin jurul unui sistem
personal de valogi al unei treptate catientiziri a propriei individualiiti. In aceast perioad
se pune foarte acut problema teladintre societatgi formarea personaiitii. Adolescenii se
pot replia pe pozi culturale paralele sau chiar opuse celor aleltddu Rezultatul este
(sub)cultura tinerilor care §i elaboreaz propriile simboluri, modele, atitudinisi
comportamente.
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Intre cultura tinerilogi cultura de masexist stranse legjuri, influerte in ambele sensuri,
ele se nutresc reciproc.

2.4.1. Adolescenta - criza si dezvoltare’

Adolescera este o etapde criz si conflict inter-si intrapersonal, de experimentare de rol,
explorare a unor conduite, interese, credialternative. Acum se structurégzersonalitatea,
capita contur identitatea. Aceasta este conipliatr-o identitate de gen, o orientare profesianal
si 0 perspecti¥ moral-axiologi@ asupra lumii.

Modelele culturale asociate femiitit si masculinititii participa la "sexualizarea refalor
socialesi la socializarea retalor" dintre sexe (Margareta Diaix Din perspectiva identtii
vocaionale, se constatapariia de interese, aspiia diverse, preluate, prin imite si
identificare, de la persoane admirate de adolesgerdre se constituie pentru el in modele,
acestea apainand fie grupului din care térul / tarira face parte, fie subculturii juvenile. Tn
plan genergonal, aspiréile sunt debitoare modagi "contagiunii” motivgionale dintre membrii
grupului de varst De asemenea, In aceagterioad apar, pe lang nevoile primare, cele
superioare, de actualizare a poi@nlui creativ-expresiv al persoanei: nevoi deoagilizare,
cele cognitivesi estetice.

Adolescera este intervalul de ua cel mai receptiv la schindble din societate (acedst
caracteristia |-a oprit pe un psiholog de talia lui Piageét dea o continuare la psihologia
copilului). Apare un amestec de adeziune necwmnditi la idealuri, radicalism morai
adaptarea unor pseudovalori ce "genefeammportamente numai formal originale, uneori chiar
negative, dar in orice caz frapante” (Paul Popé&ssweanu). Nonconformismul este ifisae
apropierea de valori care satisfac egocentrismaiicisismul, individualismul adolesador.
Aderarea la principii hedoniste este in stéar@responde cu intensitatea vie pulsionale, de
aici apirand pericolul ca o serie de pseudovalori pusgraulaie de media:

"sq sporeas@é aceasd foame instinctual insgiabila si s blocheze orice

posibilitate de autocontrafi, mai ales, de sublimare, de deturnare a pulsmmil
spre scopuri socialmente dezirabilé(Gabriela Alecu).

Dinamica dup care se constituiédentitatea personah este traversatde relai de
atragie, bazate pe "afiniti elective”, dar mai ales de aspecte conflictuak@rar dialectié se
dovedsate hotiratoare pentru profilul identitar:

- abandonarea, intre k2 16 ani, a identiitii parentalesi raportarea la modele de
identificare din afara familiei; intervalul de véfsdintre 16si 21 de ani se
centreaz pe contientizarea propriei individualiti, pe intensificarea procesului de
introspedie;

- ambivalea provenii din conflictul nevoilor: nevoia de depend&ride limitare,
de repere), vs cea de autonomie;

- incertitudinea de statug de rol, consecita a felului in care se percepe pe sine
subiectul: tratat ca un minor détie "lumea g@rintilor”, dar solicitat de situg@ noi

" Subcapitolul se bazeain mare nisusi pe studiul cu titlul omonim apgmand Gabrielei Alecu.
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de viga si dea dovail de opiuni realistesi si-si asume responsabilit apropiate
varstei adulte;

- intensificarea interaiuinilor sociale, treptata dobandire a uidentitati sociale
ceea ce presupune o sensibilizare deaselst prezema celor din jurul
adolescentului, imaginea de sine fiind puternidumitati de atitudinile, opiniile,
comportamentele celortal

In forjarea imaginii de singrupul de adolesceti joaci un rol hotirator. Acesta permite:

- diminuarea incertitudinii de statut prin asumadearesponsabiliti si participarea
la decizii in interiorul grupului;

- satisfacerea nevoii de apartetieyn solidaritate datorit coeziuniisi consensului ce
domnesc in cadrul grupului;

- Intarirea senzgei de "putere”si a sentimentului valorii personale, consegeiale
exprimarii libere a membrilor grupului, ale recipragi afectivesi ale posibiligtii
de a agona potrivit propriilor impulsuri;

- facilitarea realismului, grupul pertand multiplicarea modelelor de identificagie
moderand ceea ce in rgda diadié era excesiv pasional, ultrasubiectiv, foarte
particularizat.

Jocul identifié@rilor in cadrul grupului este indefinit variabil daexceptand cazurile de
oarecare imaturitate afeciivcAndegcoul raméne topit in matricea grupului, adeziunea #otal
adolescentului — discipol la acest "maestru” conaste 0 necesardar provizorie cale spre
constituirea propriei identiti.

2.4.2. Cultura tinerilor

Subcultura tinerilor ("juvend’) reprezini un ansamblu de reprezémt atitudini si
comportamenteelativ omogene, prin care tinergiimanifest specificitateasi opoztia fata de
lumea aduilor’. Roselyne Bouillin-Dartevellegrupeaz teoriile despre cultura tinerilor in teorii
etiologicesi functionaliste. Cele care se preocupi explice diversele cauze ale apiariculturii
tinerilor cuprind teoriile psihogenetice (dupi Erik H. Erikson, propensiunea spréutarea
identititii favorizeaz apropierea adolescdlor) si teoriile axate pe transmiterea culturii
Conform lui David Riesmargelilalt devine principala sufisde influenare a comportamentului
in societltile industriale, in vreme ce inainte acesta eraatadle tradie si intradeterminare.
Agenii traditionali de socializare (familigi scoala) au pierdut din puterea lor de afieaén
favoarea grupului de egali. in societatea deamestradeterminarea s#rdeste parm in cercul
vag al "'mutimii solitare”, in care interesele individului suaduse la numitorul comun al
consumului.

Cultura juvenih este considerato prelungire sau un apendice al culturii de an&slgar
Morin afirma ca eroii si modelele culturii adolescélor sunt furnizate de cultura de nias
Dimpotriva, Edward Shils credeactocmai cultura juvenil, provenit din Tmpirtasirea unor
norme comune ce tindi einuleze deosebirile de ciasi-a transferat Tnesitura culturii de mas

" Conglomerat de valori specifice sau pur si simipkeriorizare/respingere a valorilor care citc@ih societate,
cultura juvenif poate fi inelead si ca o surd a unorrituri de trecerespre statutul de adult.
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o parte din valorile sale. Mai po preocupat & generalizeze, Ralph W. England sublidiaz
grupurile de adolescenau ca principa fungie divertismentul, acesta consonand cu valorile
hedoniste vehiculate de media. Gradul de partieipatinerilor la cultura juverilar depinde de
gradul de implicare in grupuri.

Teoriile functionaliste se centredz pe ralierea la grupul de egali, grup careirigte
integrarea subiectului prin beneficile pe care derd (sentimentul de sigurgh cel de
impartasire a aceluigi statut)si care faciliteaz elaborarea de norme comugiea unui sistem
autonom de valori.

Dificultatea de a identificgi evalua sistemul de valori specifice adolesitena fost
probat (involuntar) de cercetarea lui James C. Coleriiéue (Adolescent Society. The Social Life
of the Teenager and its Impact of Educatiomdicatorii de evaluare au vizat: tengle
psihologice ale etapei de vé@rdlegate de imagine, vis, idealizare, obsesia de aqda);
imaginea pe care ar dori s-0 lase adolescentafsmbyiaul inscoak (elev stilucitor, popular,
campion sportiv); calitile cerute pentru a face parte din grupul domin@eading crowd.
Criteriile si raspunsurile deziluie gradul insemnat in care adoleggéeamericani au interiorizat
valorile promovate in societatg stereotipurile vehiculate in mass-media. Punciab al
diferitelor teoretiari ale culturii juvenile rezid in semnificaa acordat "sistemului de valori”,
care se refércénd la situgi valorizate (succesu$colar, viga pkcuti, fara griji), cand la
idealurile dug care sunt apreciate atitudingiecomportamentele.

Teoriile si cercetirile de sorginte fun@nalisé tind s privilegieze o imagine-tip a
adolescentului (simbolurile, modelelg comportamentele sunt atde acelor valori care
privilegiazz mertinerea ordinii stabilite). Dar, de fapt, genericdbcultui a adolesceiior se
compune dintr-o pluralitate de subculturi. Acestdcaulturi sunt rezultante ale unui proces
complex de socializare, ale unui dialggconflict intre modele culturale situate in perspe
diferite, in funtie de contribtia agemilor de socializare.Familia si scoala contribuie la
cristalizarea valorilor care se orientgédn special spre viitor, dar aceste inggaofet si 0
raportare la prezent prin sugerarea unor criterjudlecat care intervin in geneza expeaglor,
in selectaresi justificarea comportamenteloGrupul de egali se inscrie intr-un prezent
perceput ca tranzitoriu. Dar acest caracter depdel@naginea viitorului care s-a conturat pe
baza modelelor culturale de care adolescentuhgsaeignat.

Dificultatea majoi a cercetrilor se refeii la ecartul mobil dintre valori si
comportamentele afte de adolescan Cum se poate &sura — se intreabDartevelle -
incidenta opiniei asupra fenomenelor susceptibile de aafonzate dar care n-au fost #nc
experimentate de tineri, ci doar sesizate det@c@ercega muncii, imaginea familiei)?

S-ar putea aduce in dig®usi efortul de a surprinde dimensiunea calitatavtimpului,
modul Tn care se raport@aadolescen la imaginea timpului. Spre deosebire de varstele
anterioare, dominate de dimensiuneatispd, multe probleme moralgi intelectuale sunt
abordate de adolesaemprin prisma sentimentului emergent temporalitizii. Cand obiectivul
cercefrii este influema mass-media, coordonaienp liber este o variabil de prim ordin. Or
aceast natiune nu este atat reziddalcat instrumentdl adica vizeaz moduri de utilizare
incadrate de contactul cu media. Se addagtul & timpul liber este un timp nu chiar "liber”,
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caci fluxul lui este marcat de constrangeri, presitnabitudini, interstii de timp "mort”, de o
ordine Tn dezordine de care pregeafertei media nu este &ta.

2.5. Comunicarea si cultura de masa

2.5.1. Comunicarea de masa

Comunicarea de masiu este doar consum, i,comunicare”: proces "subtgi complex,
0 probleni de negociere, interaane si schimb”(McQuail). Cele trei entiti nu sunt gor de
decelat in cercetare deoarece ele fioneaz in simbioz cu ,divertismentul”. Disputele despre
capacitatea mass-media de a ne modela exasgmt interminabile. in orice caz, media nu
reprezini doar mesajul, iar cultura nu se dizolintegral in comunicare, cum considera
McLuhan.
in ce private utilizirile pe care le @laudiena coninutului mediatic, acestea se pot centra
pe:
- informare, Tgelegerea lumii socialgi exercitarea fungei de control (metinerea
unei viziuni de ansamblu asupra mediului imediat);
- identitate persona| relaii personalssi integrare sociat
- divertismengi evaziune.
Aceste diregi ale utilizarii media reprezirit functiile media. Mihai Coman le redistribuie
in felul urniitor: 1. informare; 2. interpretare; 3. fuic de leg@tura; 4. culturalizare; 5.
divertisment.

2.5.2. Modele ale comunicarii de masa

A. Modelul comunicarea ca proces de influetd

Comunicarea - interpersofiai media - produce schinili, dar nu toate schinahle pot fi
echivalate cu "influega". Aceast problena priveste acele efecte ce pot fi explicate in termenii
aciiunii comunicatorului(D. McQuail). Conceptul de influghsociafi, comunic@onak poate fi
definit ca fiind:

- forma de adiune eficient asupra cuiva;

- agiunea unui individ sau a unui grugrientata spre modificarea apnilor si
manifesirilor cuiva;

- modul de comunicare ce are ca principal rgsersuasiunea

- capacitatea de a genera conformare la sugestilleentatorului (Ecand apel la
“ratiuni pozitive").

Influenta este eficiefitdac este acceptade receptor.

Kelman a stabilit o tipologie a proceselor de iafd social, pe care, schimband ce este
de schimbat, le régimsi in cazul utilizrii media:

- conformarea;
- identificarea (are loc cand se adopin comportament care este "asociat cu o
autodefinire satigtatoare raportatla acea persodarsau grup”);
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- internalizarea (se produce in stigain care schimbarea este in congtiieu
valorile persoanei, este utilin soluionarea unor probleme).

Tendirta de identificare/apropiere dintre recepsoragentul de influetare depinde de
resursele agentului. Dintre acestea, deosebit geriante sunt "efectul (sugestia) de prestigiu”
si credibilitatea agentului (bine informat, trangitor de informai obiective etc.). In felul
acesta, agentul constituie mrodel de referiri, ale @rui convingeri, conduite constituie repere
pentru diverse categorii de grupuri sau persoariiéinta din cadrul grupului de prieteni, dintre
profesorsi elevi; adoptarea modului de a vordial celui de a se imbca al persoanelai
personajelor care apar in mass-media).

in abordarea funibnalist influenta este interpretatprin prisma nevoilor receptorului:
este rezultatul raportului dintre mesajreceptor. in sociologia mass-media ackadtordare a
generat teoria/modelul "utilizi si gratificatii". Alta teorie de tip fungonal este teoria
echilibruluisi a congruetei: individul incearé si-si elaboreze sistematig coerent o concef@
despre lume, spre a evita tensiunaatrica si disconfortul (alegem dintre mesajele media pe
acelea care ne confiimne inéresc punctul de vedere). Dar McQuail atrage teierd aria de
aplicare a teoriei disong cognitive la comunicare este restiégndeoarece pb adera la
atitudinisi convingeri antiteticedra a se genera un disconfort puternic.

B. Modele privind efectele comunidrii de masa

Acestea se reférla aceea ce in sociologia mass-media se chéefecte mass-media”. O
sintez a defintiilor o realizeaZz Marian Petcu: "Ce sunt efectelE@rme de influena datorate
unor agiuni determinate ale media, prin raportfomgia, privita ca o consecii «conturai in
urma unei coraki dintre nevoile socialei oferta mass-media» [Mihai Coman]. Sau «toate
modificarile la nivel individual sau social pe care le pmodmass-media prin tipul lor de
mesaje». Efectele comuard sunt, de asemenea, «ansamblul de progie® consecite pe care
le presupune receptarea mesajelor, progiesensecie care nu pot fi atribuite decéat actului de
comunicare» [Van Cuilenburg et &tiinfa comunidrii, Humanitas]"Sociologia mass-media
Dacia, 2002, p.52).

> Modele centrate pe audieti - efecte limitate

€ "Utilizari si gratificarii”

Conform acestui model, actul de receptare este,atmiutilizare specifia. Experienele
mediatice au rolul de a satisface ("gratifica”) mite nevoi: divertisment,acitarea identitii
personalesi compensarea lipsei de rglanterpersonale etc. Utilizatorul media, in ftiecde
anterioarele sale expertenmediatice, va face alegeri in cgimota de caui. Tocmai de aceea
efectele asupra receptorului nu sunt majore: atéia mass-media oferecompense anticipate.
Pe de alt parte, mass-media reprezidoar una dintreatle de satisfacere a nevoilor. Efectele
depind de interainea cu alte modailiti de rezolvare a problemelor.

Limitele abordirii:

- supraestimarea caracterului activ al utilizatoru{vizionarea TV, subliniaz
McQuail, este foarte pun selecti);
- Tn schimb, subestimarea catit tehnicesi culturale a mesajelor.
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De fapt, punctul nevralgic este inaaftarte: definireasi identificareanevoilor. Clarificari n
domeniu a adus James Lull. Nevoile (negsisit sunt fiziologice (de supravigre)si psihologice. Unele
pot chiar § se gseast in «nucleulpre-sineal fiecirei fiinte omengti la natere» (sigura@a personal
apartenesa social). Altele, mai abstracte, ne sunt maitipuwclar imprimate in momentul gterii
(curiozitatea, nevoile estetige.). Termenul vize&zo lipsi, o cerina, dar omul, cum a aat Maslow,
aresi nevoi superioare: a descoperi, a se dezvolapatssi, a transcende. Influgte de cultdr prin
modul de formargi gratificare, nevoile pot fi telese numai analizand contextele de gratificare. Ai
apare o confuzie genetate raportarea la mass-media. Teoreticienii vortespre «necesiile legate
de mass-media» (gen: informare, integrare $dcibtelesul conceptului ajungel se deprteze de
originile sale biopsihice. Lull aatca, de exemplu, din perspeciibiologici, nu exisi 0 nevoie
"fundamental” de informaii, ci una de securitate persahgbe care o pot asigura infortila. Dac
modelul "utiliziri si gratificatii" se bazeaz pe reldi cauzale intre congii biologice, psihologicesi
practici mediajnformaia saudistragia nu constituie necesit ale persoanei, sialori utilizate pentru a
satisface o ceri, 0 dorina.

Pentru & multe nevoi sunt iritate, "cultivate", receptorul trebuie consideratéfitate de
actor social, supus influgglor lumii exterioaresi nu doar centrat pe #tle lui internesi pe
interagiunea dintre singi media.

Satisfacerea nevoilor presupune inierenergissi directionare, gadarmotivaie. Motivele
difera de nevoi prin faptulZpresupun "anticiparea cogniia unei stri de fapt care urmeaza
se realizeze" (A. Giddens).

¢ Receptargi decodificare - perspectiva studiilor culturale

Stuart Hallsi colaboratorii i pun accentul pe receptor dape mesaj. Tezelcolii de la
Frankfurt sunt moderate de cultuséli trasaturile socio-culturale fac astfel incat audeesi nu
fie supud omogen influetei ideologice. Mesajul media este decodificat deepéor la fel cum
procedeax emiatorul, in opozie cu el, prin negociere (selectgrgeordonare a componentelor
mesajului).

> Modele privind efectele asupra culturiisi sociefitii - efecte complexe

€ McLuhan si determinismul tehnologic

Marshall McLuhan considérca tehnologia este mai importantiecat cotinutul ("media
este mesajul").
€ Teoria cultivrii (a "indicatorilor culturali”)

Ipoteza de la care pleaechipa lui Gerbner esta expunerea frecveiia mesajele TV
duce, pe termen lung, la adoptarea normgla@oncepiilor despre viga sociai promovate de
TV. Imaginea TV asupra redliti este distorsionat foarte selecti®, ocultand anumite aspecte
ale realisitii. Copiii si adolescetii mari consumatori de media tindi priveaséd lumea prin
"ochelari televizuali".

€ Spirala ticerii

Media este generatervehicul de opinii, creeazreptat consens in jurul ideilor, punctelor
de vederedominante Ideile si opiniile predominante sunt supralicitate de aogie media
ajungand & le impura oamenilor cenu trebuie sa gandeast
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€ Agenda setting

Dupa aceast abordare, media stabilesc faptele de cunagcotdinea prioritsilor. Unii
considei ca ipoteza privgte mai degrabinvatarea, acumularea de infortiaecat schimbarea
atitudinilor, opiniilor (McQuail si Windahl). Se poate privi fenomengl intr-un mod mai
complex. Media influereaz direct "agenda publi¢ (ea se refeér la importaga variabid a
diferitelor chestiuni de interes pentru opinia ped)l iar aceasta influgeaz agenda politig.
Dar i intre medissi agenda politig exisé o influenta direct si reciproa.

€ Teoria/modelul dependeri de media

intre media, societatg audiena se stabilesc refia diferite de la o societate la alta. Tn
unele societti controlul asupra media este mai mare, in alteledien are 0 mai mare
independeta. In raportul dintre mediai audiena, uneori media refledtsau merge pe urmele
opiniei publice, alteori opinia publiceste dirijai de mass-media.

In cazuri de criz, schimbaresi incertitudine, nevoile de informare, de repere d
reafirmare sau reconfigurare a valorilor cresct fag amplifié@ pari la dependegi nevoia de
consum mass-media.

€ Amplificarea decalajelor cognitive

Teoriile despre decalajele inforgr@ale sunt o replic la poztia liberak, conving ca
media au capacitatea de a crea oanwasogeld de celteni bine instrui. Cu cat persoanele au
un statut socio-economit un nivel de instruire mai inalte, cu atat ei ypoofita mai mult de pe
urma experietelor mediatice. Mass-media nu reduc, dimpdtrimmplifica knowledge gap
Alaturi de decalajele inforn@nale cresgi cele in materie de atitudini, opinii, comportarteen
De aici speratele care se pun in noile TIC.

Mass-media: "vinovatul ideal si victimele fericite"

Mass-media pot ajunge la trista perfornaade a oferi auditoriului tot ce este mai sordid
imaginarul unei sociéti . Se stie, criticile nu mai contenesc la adresa obségnitvulgaritatii,
violentei din mass-media, dar pérmlul lor este & intareasd si mai multrating-ul si sa-I oblige pe
acest "inamic public" &si perfegioneze metodele de a ocoli reglenaeiie CNA-ului, regulile
bunului gustsi chiar pe cele ale bunului-simAsa stand lucrurile, este, tgtynevoie de nuari.
Mass-media, mai ales televiziunea, constituie "vaiol ideal”, cel &ruia i se poate comod atribu
rolul de factor prim in degradarea tiiesociale. Inclusiv a edugei. Pentru propriile sale neajunsuri
scoala arat cu degetul spre diverse forme ale culturii de ocamsa spre untdp isgisitor". Acceptareg
sau savurarea atator produdndoielnice semnale&zsubrezenia filtrului cultural (moral-civigi
estetic) din partea receptorilor tineri. Faptdl, du@ cum remarg Liviu Antonesei, asemenea
produgii Tsi selecteaz "victimele fericite" transform media Tn hértie de turnesol a calit
Tnvatamantului (ceea ce nu inseadnti nivelul de instruire rezolvproblema sauactrebuie automat
stigmatizat accesul falk culture.

n

Dar, la ora actual o viziune complet deterministexplicaiile stricte in termeni psihologici
sociologici sau culturadii, raliate modelului de comunicare stimébpuns, nu ne mai sunt de mare
ajutor. Articolul lui Judith Lazar despre violan TV este pilduitor in acest sensVidlerra
contagioag? Reprezentare simbadigi realitate). Trecand in revigtcerceirile si explicaiile oferite
de specialitii americani in domeniu Judith Lazar afiimiNici un cerceitor nu a putut demonstra ¢
mas-media ar reprezenta principala cawe comportamentelor agresive". TV reprezidbar unul
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dintre factorii prin care se poate explica tipulodenportament antisocial, agresiv al tineretului.
Exista doua impediente majore in calea cetretinfluentei datorate violetei televizate:
- dificultatea de a o transforma n variabiidependerat
- faptul @ o astfel de cercetare este intregripe termen scurt, pe cand influarviolenei
TV, adia rolul jucat in geneza conagifor, ideilor, Tn structurarea percggi si a gandirii,
dureaz din copikirie.
De mare importagi este clarificarea contextelor in care au loc dezbasi intensificared
dezbaterii privind comportamentul juvenil agresiv:
- cine impune in societate imaginea adolescentyllilpi cum am vizut, in SUA, aceast
misiune a revenit sociologilor, in anii' 50, camdtsoretizeakz"subcultura juvenil");
- céat se uit copilul, adolescentul la televizor?
- céat st lascoah (este ocupat cgcoala)?
- s-au intensificat agresiunile §noli?
- care Emane baza comuriidi in societate: cea interindividdasau comunicarea de ni&s
De regui, violerta TV ajunge & impacienteze grupuri mari de popiigacand societatea devine foafte
sensibifi la faptesi simboluri in stare &0 agreseze acwi atunci se intensific si cercetrile care
intertioneaz si identifice o serie de coreiaintre violena reaf si cea televizudl La noi, a fost
invers: mass-media sunt cele care au produs Tngmgau privire la agresivitatealipsa de civilitate
din societate. Este un merit al mass-media. D#&eriat, media au transformat imaginea in spectacol
profitabil care, repetat panla saiu, a sfagit in banalizarea imundului. Cgi membrii societti,
institutiile media au ratagi ele ocazia de a se angaja pe caledricrenor condiii favorabile unei
veritabile comunigri (socialesi de ordin tehnic).

2.5.3. Receptarea ca proces hermeneutic

Conform principiilor hermeneuticii, a interpretafarma simbolici inseama totoda# o
intelegere de sing a celorlati, o incorporare a mesajului Tn propria exisiegi 0 adaptare a
acestuia la varii contexte. Procesul delggere poate excede cadrul prim al rerépMesajele
mass-media sunt discutate ctiiapovestitesi repovestite, reinterpretate, amestecate — fugitiv
sau constant — cu trama &lata din ganduri, sentimente, fragmente din propriastexa,
luminandu-se unele pe celelalte in acest ,procedat®orare discursiV (John B. Thompson).

Abordarea receptii mass-media stisuta de studiile culturale merge in acglgens:
»Studiul modului in care oamenii percep expegedsm mediatice ca parte din cotidian” (Peter
Dahlgren).

2.5.4. Efecte si influente mass-media: Cui prodest?

Contestatarii aduc mass-media o timg de criticii induc pasivitate; uniformizeaz
gusturile; transforr copilul Tn adult precoce; deterniiprimatul afectividtii asupra reflegei si
activitatii, ca si pe acela al spectacolului in defavoarea arguinent dezbaterii (confiscarea
spaiului public si ,privatizarea” acestuia); produc sufocarea imagitui sub o pletdr de
imagini. Expunerea excegita media a copilulugi a adolescentului conduce la o serie de alte
efecte dunitoare: desensibilizare la violgn slab randament fizigi scolar; comunicare precar
cu familia; abuz de alcoddi tutun; intensificarea vié sexuale etc. Toate aceste efecte se
subsumeazfenomenului delepender (mai ales fa de televiziune). Dependgnindic, dup
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cum arai Florin Tudose, lipsa de d@pni si prioritati, de autocontrol, absemn unui proiect de
viatd, esec educaonal in plan formalsi informal. Cei care & partea plia a paharului
furnizeaa argumente referitoare la:

» functia deinsolitare/ defamiliarizare deatre televiziune a conveilor de gandiresi a
percepiei despre realitate (John Fiske preia terminolagigpunctul de vedere din
formalismul rus). Argumentul ar fi urdtorul: tocmai pentru £ mesajele cam
percepii contradictorii, iar codurile au un caracter telaarbitrar, televiziunea nu ne
Tncurajeai si accepim mesajeldale quale

* influenta mass-media asupra perceperii timpgluspaiului: istoricitatea mediat si
socialitateanediat.

- Istoricitatea mediail. Percepile despre trecut, despre modul in care acesta ne
influenteaz prezentul, cai acelea despre lumile situate dincolo de mediddiat
de viga nu mai depind doar de experianpersonal si de tradiie. Ele sunt
completate, filtrate de ,formele simbolice mediate”

- Socialitatea mediat Pe care de consegin sentimentul nostru de apartetiefa
diferite grupuri, la o istorigi un destin comune devine strans legat de massamnedi

* influenta mass-media asupra nglar interpersonale: se cregap zora de intimitate
mediati (de genul relgei fani-star);

» participare la formarea sinelui, putandu-seé @jsnge paila o ,dizolvare” a sinelui in
interagiunea medidi;,

* medierea experigai.

Pentru uniiexperiema media nu este ceva caré-s angajeze temeinic; pentrutiainsa

are o asemenea relevarincat poate inlocui experigntraita, direct.

in aceast batilie pro si contramass-media un centru de interes al disputei eprezentat

de problemaalitarii. Aparatorii modelului public Tireleg calitatea in trei moduri: capacitatea de
a reuni categorii diverse de public; c#iie tehnice ale proddiei mass-media; produs rezistent
in timp. Postmodersiii (dar tinerii?), dimpotrid, salué ,vartejul ameitor de imagini dispersate
si stralucitoare”, videoclipul, sitcomurile, intr-un cuMarculturainstant Susinatorii economiei

de piada in materie de audiovizual mizeéape cererea efectiv De reinut din aceadt ultima
pozitie este semnul de intrebare pus in dreptul ptietenodelului public de a furniza el singur
standardele de calitate deschiderea spre universalitate: ,Prgemodelului public & are o
capacitate de reprezentare inseam@ fapt formularea unei reprezamtvirtuale a unui intreg
fictiv’ (John Keane).

2.5.5. Cultura de masa

,Cultura pe placul tuturor”, fixat pe o pozie valoric subredi, cultura de masare ca
principak funcie, du@ cum sestie, divertismentul lar acesta se poate foartgouimbina cu
.diversiunea”. manipularea comercial ridicarea consumului la rang de mod de tdia
distragerea de la gravele probleme ale sawietultivarea conformismului social etc., efece c
pot fi contracarate de caracterul cu aslavpluralist al sociétii, de varietatea ofertei mediatice
si de posibiliitile de acces la cultura Tnalt
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Principala tdsatura a culturii de mas const in sablonizare: specializarea prodtiei
mass-media pe genuri, spegiisubspecii, cu respectarea unor rigori de congéspecifice,
produsele culturii de masefiind adresate unui public difuz, ci unor gruptde utilizatori cu
parametrisi ei specifici (A. Roth). Produ@ fiind incadrat intr-o serie anumit receptorul va
alege n cunginta de caui. Desi industria mass-media trebui& lenseze pe pi&a produse care
poart girul (sau ricar aerul) noduitii, aceste produse nu pot fi cu totul ineditégicar perturba
orizontul presupus desteptri al publicului. Se recurge la stereotipgirformule standard, ceea
ce are drept urmare tocmaiarirea rutinelor (D. McQuiail).

Absolutizarea respingerii culturii de ndasu este cea mai barsoluie. Ea nu este in
totalitate rupi de cultura nobil sau superiodr In ciuda a ceea ce Esnii expeti in stiintele
comunicirii sa se inelead, ,banalizarea unicului” (A. Moles) nu reprezinb realitate
inexorabik Tn privinta culturii de mas

» Comunicareasi cultura de masi sub semnul plus-minu8

Pe urmele unor oriefi in descendea lui Marx, o serie de teoriticieni au consideratn
conflict major de natdr economid a fost preschimbat intr-unul intre formele simbeliale
culturii si comunicrii: cultura de magi ca spéu de manifestare a ideologiei. Cultura de inas
fost conotat negativ, mai intai de cei care aveau o cotiegmdtionak, elitard desprecultur a,
cum a fost cazul cu reprezendargcolii de la Frankfurt. Ca industrie cultufiakcultura de mais
manipuleaz, alienea, distruge sentimentul valorii, sirseau acgtia. Dus la extrem, aceast
optica va sfasi prin a presupuneacreferina ingiti a fost anulat in favoarea imaginii de sine
statatoare, asimulacrului.: copia a inlocuit cu brio originalul. Este bineoscutul leitmotiv al
mai multor eseuri ale lui Jean Baudrillard.

Dar o bur parte din teritoriile actuale ale cultuki din cele ale comunitii de mad
imbratiseaz o poztie mai nuarata. Ele sugn ca - semn al "impulsului democratic” - se petrece
0 apropiere a culturii inalte (nobile/elitiste) cea de maissi, in acelai timp, & indivizii pot s
valorizeze capitalul de subversiune sau de rezistdrculturii populare. La polul opus lui Jean
Baudrillard, dar bazandu-se pe o coneepa fel de sofisticat John Fiske se duluieste %
demonstreze cum omul ghuit este creativ in interpretarea mesajelor masgdism Acesta
construigte in permana# sensuri incorporabile expertensi orizontului $iu de viaa, unul
contradictoriu, aflat intr-un echilibru precar, dacmai prin aceasta capahil eziste euforicei
culturi de mas si si 0 trateze ca pe opera aperta Astfel, spiritul popular ar conjuga
productivitatea sensului cu Haerea" de a rezista mesajelor teleghidate.

® Jean Baudrillard

Baudrillard a fost de la inceput un critic al staiede consunsi al comuniérii de mad.
Consumuleste considerat nu doar pragtimateriai sau "fenomenologie a abundei), ci
organizarea acestora sub forma unei "adtivite manipulare a semnelor”. In sens tiadal, un
obiect era un intercesor al expetsn obiect viu tocmai prin ref@ de interioritatesi
tranzitivitate cu gestica umanului. Cand obiectiltisansforma in obiect de consum, el cidp
caracter desemn ceva exterior unei reiaconcrete, pe care semnul, in raport cu alte cibie
semne, nu face decadi ® semnifice $istemul obiectelorEchinox, 1996). Din mediatoare,
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obiectele devin semne, substitute aletiéda umane. Este ceea ce se petrgoeu imaginilesi
mesajele media, mai ales in domeniul pukiicitO da& cu obiectul-semn "se consdatrelatia,
ideea de relge incrustat in acel obiect.

In economia generala societtii, ideologia comunigrii si cea a consumului au ajuns s
reprezinte, pentru individ, piloni ai orienii valorice si surse ale activitii sale simbolice.
Publicitatea, scrie Baudrillardsureaz "absorbia spontaa a valorilor sociale”, interiorizarea, in
chiar actul consumului, a "inst@ socialesi a normelor ei". In acest sens, se poate considera
hedonismul ca valoare de bazvehiculai de mass-media, nu depinde obligatoriu de vreo
doctrini: este o "filosofiein actu” (Radu Voinescu). Mod de a spung tmerii invaa (daa
invaa) ceva de pe urma mass-media distrandu-se.

De fapt, filosoful francez este mult mai tsant. Dug Baudrillard, mass-media nu posed
valernte democratice intrinseci. Industria cultdrptoduce "non-comunicare”, mesajele mediatice
sunt "transformate in modele, neutralizate in sépadici in configuraii domesticitesi stoarse
de substasd; deosebiregi schimbul de opinii sunt blocate, anesteziate pEctcolul formelor
simbolice.

Mass-media conduc la golirea formelor de orice del coninut viabil, la ruperea
legaturilor dintre semn - act de reflectare a realulgiirealul insygi. Corstiinta, intimitatea sunt
opresate de comunicarea medigtiotul se dizold instantaneu prin lipsa otiei distanari, a
oricarui refugiu din faa unei transparéa "obscene". Otrava simulacrului devine
atotcotropitoare.

Asa cum s-a observat, evocand un tablou apocalipimoperialismului media, Baudrillard
aduce un elogiu pe dos puterii media. Paginileetgmanului postmodernismului sunt o p#od
chiar "extazului comunigii”.

2.6. Axe, mize si obstacole ale investigatiei

» Proiectul de cercetare include patru cadre de imrederadolesceni, viara cotidiani
(incluzénd socializarea/eduinformak), mass-medidal cairor camp extensibil este “cultura
mediului Tnconjuiitor” — René Bergerki comunicareg in calitate de element central al
celorlalte cadre de refetin Investigaia este structuratprin intermediul a cinci axe de interes
privind subiedi: identitate sexudl identitate vocgonalk, crizi identita&, grupul de adolescén
si criza moral-axiologig (v. Gabriela Alecu). Ea se incadr&&a genul de studii care corespund
in sociologia comunigii capitolului despre ,efecte mass-media”. Cerdeacerceirii este pe
mesaje (considerate ca texte, discursuri). Adolescentidsa inclus Tn investig#e tinand cont
de structura personalii sale ga cum a fost aceasta desgrin varii lucéri de specialitate, de exemplu,
de J. Leifi J. Delay (,,Psychologie et éducation”, tome llatlblescent”, Nathan, 1968):

- Interese: pentru activiii cotidiene; lecturi; itelegerea de sine; corpul (sexualitate
si sport); interese vo¢@nale; interese spirituale; poliic

- Dezvoltarea gandirii: ca expresie a subiectivjt ca orientare spre adawl
stiintific, spre obiectivitate.
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Limbajul: logica discursului la adolesggrconverséa (ca semn al sociabiiii) si
limbajul colocvial; gramaticalitatea limbajuluintbajsi cultura. Spaiul intersttial
dintre gandirei limbaj este ocupat d@mboluri.

Afectivitatea: centrarea pe sigiendecizia de rol; forme de manifestare: deside
independeta; spiritul de contradige; revolta si negativismul; absolutismul
judecitii; extravagara. Afectivitatesi cultura (de mas): fanii si cultul vedetei,
muzica tinerilor.

Raporturile cu ceilal parintii si modelele parentale (incluzdnd modele
socio-educgonalesi culturale de feminitatgi masculinitate); educatorii; prietenii;
grupul de varst dragostea. Se e cont de importga proceselor delentificare

si proiegie, dat fiind faptul &, dug cum a aftat Edgar Morin, aceste procese
explicd succesul culturii de magn randurile tinerilor.

» Indicatorii dup care se construiesc instrumentele de cercetagaiz

practici de interatune cu media, incluzand aici: frecyan consumului de
mass-media; tipursi exemple de mass-media frecventate; ierarhia pneéor
pentru diferite mijloace de comunicare; motivanevoi ale adolescentului
utilizator de media; opinia despre aspectele coptgate sau considerate in
generale ,negative” cu privire la mass-media;

utilizarea timpului disponibil pentru alte actiti;

influenta mediuluiscolar si familial, al grupului de vargtin modelarea raportului
dintre adolescendi media, Tn legtura cu valorile, modelele culturale, atitudinile
adolescetilor Tn varii situaii si cadre de socializare;

efecte/influere ale utilizirii mass-media in materie de: gusturi; stil detdia
invocat; regita in viaa; locul atribuit mass-media in riturile educative gcolii si
ca resurs in autodidaxie; implig@ in derulareasi organizarea vi@ cotidiene;
comunicareai interagiunea cu ceilal; atitudinea fg de imaginea creatle media
formelor institdionale; imagini, mesaje despre exiseni lume selectate prin
intermediul ,spectacolului” mediatic (opinii despmaportul dintre realitatea
,Simbolicd” a mass-mediai realitatea propriu-zig.

2.7. Presupozitii si interogatii de principiu

a) Contactul cuanumitegenuri, produgi media (sau chiar contactin lary) poate 8§ nu

corespund unui interes particular, unei sefiec- teoriile fungionaliste despre mass-media nu
sunt infailibile A-ti "omorT timpul” stand in f@ micului ecran nu maiagtreaz nici o legitura
cu imaginea receptorului concentrat asupra int&émprenesajelor media. Disponibilitateatiade
mass-media — nu este nevoie, de rggtd in cazul universului artistic, de un demeegjiitor
pentru receptare — le cordeacestora ,0 valoare de intrebisire care degeste pan la urma
valoarea lor simbolic de instrument de comunicare” (Dartevelleju@Gm Tn media ceea ce ne
confirma asteptirile, ne consolidediz gusturile, ideile. Ins asta presupune un utilizator deja
format (sau deformat). Efectele pot fi futilit bagatele mediatice, conse@le pot fi
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imprevizibile, neintetionate. Dar, pentru un adolescent, orice luareo¢act conteai chiarsi
consumul zis ,pasiv’ de media.

b) Adolescera a fost definit metaforicsi ca varsi a inefabilului, a tairilor interioare
ardentesi confuze, a limbajului eminamente afectiv. Spreogébire de situm prezentdi
anterior, aici nu mai este vorba despre ,bulimi@luc care consui non-stop produa
mediatice (unde indicatorii trebu&lor sunt doar tangéal exprimabili), ci, cel ptin pentru o
parte din adolescén despre coincidea dintre un sine in plin structurare, caresii caué
exprimarea in formele imaginarului social,0 oferi media variat. Aceasi coincidena ne
sugereaz ca ,poate intotdeaunaissurviri ceva susceptibilasraspund unei gteptri difuze,
neformulate fiindé neformulabile” (Dartevelle). Pe cale de consggimlaé vom considera
efectele mesajelor mass-media ca fiind debitoap@rderent unei realit de sine sitatoare, ca
in situaia procesului de ,cultivare” (Gerbner), va fi dificle stabilit Tn ce risura procesele de
identificaresi proiegie au o influemd durabik sau doar una superficiabsupra atitudinilosi
comportamentului adolesa@or consumatori de media.

c) Un paradox @ruia o cercetare areatar implicit obligaia si-i dea un &spuns, sau
macar o punere viaklilin dezbatere, este uitorul: daé@ mai multe dintre persoanele implicate
in problemele edudiai vad doar faa uzai, aculturai a mass-media, cronofagia, renegarea
~principiului realitatii”, gesturi manipulatorii, furnizarea de opinigar degradabile, cum se face,
totusi, ca un bun simbolic de consumtdees o prezeta inconturnabili in viaa de fiecare zi a
adultului si a adolescentului? Sunt, in principiu, produsekdia ,de suportat” (Vasile Morar)
sau de respins / imharsat? — aceasta este o intrebare-capdaggitima ar fi o alé interogaie:
poate cercetarea $aci dovada existami unei anumite rezisten la condionarile culturii de
mas (care poate standardiza comportamengisturi)? Gci, intr-o societate fragdi] cum este a
noastd, care nu a parcurs normal stadiile de dezvoltpeeiice moderniitii tehnologice tarzii,
mass-media ultrasofisticate deaastu, desigur, un impact deosefifiindca gisesc o societate
nepregtita si le utilizeze convenabil (sittia este mai presantin cazul tinerilor, adergn
entuzigti ai noilor media).
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3. Contextul si metodologia cercetarii

3.1. Orientari metodologice ale cercetarilor privind influenta
mass-media

Metodologia cercdtii a tinut seama, la opeianalizarea conceptelafi indicatorilor in
instrumentele de cercetare, de concepterincipii, teoreticesi metodologice, elaborate de
principalele orieriri ale cercetrilor privind mass—media, comunicargacultura media, precum
si educaia formak, nonformaid si informala, din perspectiva edugai permanente.

Principala diferetd specifia a educgei informele faa de educga formak si educaia
nonformaf este considerataceea & educaia informala nu este voluntat si este relativ
pasiva fata de educaia formala si educatia nonformala.

in conditiile cresterii rolului noilor tehnologii de informargi comunicare, al mass-media
in toate dimensiunile eduga, evaluarea influgei mass—media constituie o comeli a
valorificarii potentialului de educge informahk al mass—media, impredigu scoala — principala
institutie cu misiune educativ

Evaluarea influentei mass—media este greu de realizai, poate tocmai de aceea,
opiniile sunt foarte diferite. Unii, (prea) pesitni vad in cultura de mag(cultura media) o criz
a culturii; Brzezinski (1969) considgrin acest sensa@ra ,tehnotronig” (a telecomunicsilor,
ordinatoruluisi televiziunii) transforni lumea intr-un nod de relainterdependente, tensionate
in care crgte riscul de izolaresi singuitate pentru individ. Ha de aceadt perspectiy
pesimist, Raportul Delors (2000) atata este de datoria sistemului edticaal ,si-i ajute pe
oameni § se indeprteze de aceastocietate a mediatidi si a informaiei care tinde % devira
una fira perspectid, a efemerului”. Alii, (prea) optimgti vad in cultura de masaccesul maselor
la o cultua a timpului liber; Mc Luhan (1969), considein acest sensaaeteaua mobi de
comunicare — nutit de imaginarul care hAneste universul comunigii si care §i gaseste in
,satul global” emblema comunitar—intimisva dirama zidul dintrescoak si viata. In acest
context, Raportul Faure (1972) viza o societatecativi, in care dispar gratele dintre eduas
formak, nonformai si informala. Dac problema devine aceeaianass—mediai cultura media
— prin evaziunea subiectului din real in imaginau sirtual — creedizdependetfa, iar educéa
are sens emancipator, atusolutia nu poate fi  ne indeprtam de mass—media, ci mai degrab
ca educga - in toate dimensiunilg formele ei — § dezvolte ,rezisteta”, spiritul critic fga de
produsele culturii medigi mesajele mass—media.

In cercetarea influentei comunicirii de masi s-au conturat cateva oriendri
principale. ,Scoala de la Frankfurt” a itiat o ,teorie social critica”, caracterizat prin studii
critice asupra comunidi, interes pentru industriile culturale, privirmliterea lor de influga si
de socializare (politig). ,Scoala de la Birmingham” a it ,studiile culturale”, care implic
interpretarea culturii (populagg media) din perspectiva producegiirecepérii textelor culturale
in cadrul unor contexte istorice diferite. Kelll@001) inceart o continuaresi 0 sintez a
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principalelor orierdri, ce are ca sens @pedagogie medi& El consided rigida distingia facuta
de reprezentai scolii de la Franhfurt intre cultura inalgi cultura comun, suspectat de
monolitism ideologic de atre Habermas. Kellner repi@az ,studiilor culturale” britanice &
ignora cultura tnali si acordi culturii de mas o falsi omogenitate. El aratca - dincolo de
eclectismul metodologic (imitisand o varietate de teori) in pofida unor concepte ,instabile”
(care nu beneficidzde ,coninuturi si terminologii unificate”) —Scoala de la Birmingham are o
bogat ,recolta” de rezultate ale unor investigaprivind formele de produee culturai, are
meritul de a fi recunoscut importanculturii mediasi implicarea ei in procesul de domiea
sociak, precumsi de a fi identificat formele de ,dominarefi de ,rezistema”. Caracterul
contextualsi critic al acestor studii pune in dig@ problema puterii, a politicilor culturake a
nevoii de schimbare socialsolicita articularea unei teorii sociale critice pentrueaceta modul
in care mediai cultura - casi educaia — pot fi transformate n fgg ale schimirii sociale.
Kellner sesizeaiz ca fetisizarea gustului public este un efect al luptei pergontrol asupra
societitii prin mass—media. Cultura media, inclusiv prinadtisment, ofer produse de serie cu
caracter comercial, accesibile unui public largh#éeazi energiile sociale ale revoltei.

Cultura media, stimuland ,fabricarea de idemitit- in condtiile Tn care omul ol3nuit
penduland intre globalizarg atomizare, supaitun ,transfer de anxietate” — cere o eficient
pedagogie media, filead ca onoua politica a culturii media care: mefine distingia ntre
cultura populat si cultura elitisé, dar desfiineaz distingia dintre cultud si comunicare:
cultura nu poate fi decat comuniiceak. Kellner semnaleazca interesul excesiv penttext si
receptor ignora medierile vizand practicile, reldle si institutile sociale, culturale.
Competerta mediatici nu se poate reduce la cugiesea aspectelor privind ,tehnologizarea”
comunicirii (emitator — canal — receptor) sau a aspectelor priviminsg, semnificéa, sensul,
codarea, decodarea mesajului. Decodagegroducerea sensurilor presupungeiegerea
aspectelor sociale, economice, politice, culturdtgmarea unui ideaki a unui etos al
emancigrii, pentru ,rezistera” fata de ,dominaia” mass—media.

Existi o discrepanta intre impresia de ansamblu privind infla@mputernid a mass—media
si analizele efectelor mass—media realizate de t@ieesociologice, din motivele uriitoare
(Pop, D, 2001) : majoritatea studiilor a avut o ralaoe restrarisasupra efectelor (vizand doar
efectele ,directe” — comerciale, electorale); stedpornesc de la premiza @amenii nu sunt
inclingi sa invee din mass—media ajung la concluzia unor ,, efecte minimale” alessanedia;
apar dificultiti de miasurare a efectelor mass—media, deoarece impaatullgbr indusi de
mass—media face parte integgadintr-o combinge de stimuli sociali, iar cerc#orii nu pot
cunogte nici fondul preexistent de cugtimte si atitudini al receptorului.

»reoriile formarii” releva ca doaraparent mesajele mediaticagiipierd relevara, dai ele
(Pop, D,) : nu se muleazpe necesitile indivizilor luati Tn parte (ga cum sunt mesajele
parintilor, prietenilorsi, poate ale profesorilor); nu permit o r@acimediat care § ingaduie
emitatorului si-si ajusteze mesajul potrivit prefetelor receptorului; nu existo tendina de a
receptasi nici de a #spunde masajelor mediatice. T@tucopiii si tinerii imita persoane,
personaje, situa prezentate la TV, in mass—media, transformamdim-lexperieta lor personal

,1eoria consisterei cognitive” postuleaz ca oamenilor nu le plac inforngde care sunt
incompatibile cu opiniile lor preferate. Oameninsu pot fi selectivi in utilizarea mass—media;
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de fapt, ei cadtinformgii, mesaje careasle infireasé opiniile, convingerile existente. Apare,
astfel, clarolul familiei — care realizeaz socializarea primara, precumsi rolul scolii — care
realizeazi socializarea secundat, la varsta (pre) adolescetei, cadnd se structureai
atitudinile - Tnaintea socialiZirii continue realizate de mass—media.

Studiile despre audighau fost controversatg deoarece opiniile desprelul si functiile
mass—mediaintr-o societate democradisunt imgartite; totui, unele fundi sunt quasiunanim
recunoscute (Cucu, G, 2000): faiacde supraveghere a mediului social, prin analidiéca a
problemelor sociale, avand ca efect asigurareaasigai cetitenilor (mass—media este ,céinele
de paz”); functia de informare, prin difuzare de infortiaavand ca efect ridicarea nivelului de
cunoatere individualsi social; fungia de exprimare / interpretare, prin semnalaredig@ula
problemelor si comentarea lor, avand ca efect sensibilizareastatizarea opiniilor si
solidarizarea ; furt@a de divertisment, prin prezentareatiboalului, senzaonalului, avand ca
efect o ,evadare” relaxare a subiectului; fimale socializare, prin transmiterea de nogine
valori, avand ca efect integrarea sacigimodelare sau manipulare). In general, o fienc
educatid nu este recunoscuinass — mediei. Trebui&duta distingia intre fundile proclamate
ca misiunisi functiile efective.

Sursele de putere (de influgha mass—media sésesc in informgile detinutesi difuzate,
necesare sigurggl oamenilor, precunsi in nevoia subiectului de destindere, relaxarfuémta
mass—media este mai mare cand: prestigiul surteinga mare; monopolul sursei (unice) este
mai puternic; mesajele egiiorului sunt in acord cu opiniile receptorului.lrdna mass—media
depinde in% si de nivelul cultural al sociétii, al publicului, de pregfirea pentru cuncéerea
functionarii mass—media, precugnde motivaiile, interesele, valorile beneficiarului.

Studiile despre audighnu au recunoscut in mod real difgieda situirii telespectatorului
in timpul si spaiul vietii cotidiene, pe care nu au ig#usa le includi in metodologiile lor
(Silverstone, R, 1999). Ele ar trebui ttha seama de fundamentele sociologic@sihologice
privind securitatea subiectului(in sensul definit de Giddens — ca incredere pe @amenii 0 au
in continuitatea propriei lor identit si Tn caracterul constant al mediilor care 1i inc@m) si
privind ,paradoxul cotidianului” (identificat de Winnicott in contextul semnifiga simbolice
a obiectului tranzitoriu — ce apare n incercareadispunde la Tntrebarea: agictit acest lucru
sau l-ai gsit? Rispunsul culturii media aparegi creatsi gasit; nici creat, nici gsit). Analiza
influentei media in viga cotidiar trebuie § tina seama de aceste precandii posibilitati, ale
securititii afective si creativittii, ale dinamicii acestora in dimensiunile gspgemporale ale
vietii cotidiene — ca expresie a capagitnoastre de a rezista anxigi, ca o realizare contira
mai mult sau mai pin raionak, mai mult sau mai pin fragila, in fga necunoscutulusi
neprevzutului. Tn contexte social — economiaé politice diferite, aceste preconidi si
posibilitati ale subiectului dau grade de autonomie difergatpu a construi refe cu mesajele
mass—media Silverstone).

Pentru unii, continuitatea serialelor, a televizidn sine, a mesajelor culturii media ofer
un fel de securitate, de incredere in continuitatentititii personalesi in caracterul constant al
mediilor Tnconjuiitoare. Pe de dltparte, logica profitului comercial a mass—medigume
standardizarea, prodie de serie fiind mai ieftindecat produta cultura autentid.
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In general,in cercetirile privind comunicarea de masi au prevalat doui tipuri de
analiza: analiza cortinutului (comunicrilor, mesajelor)si analiza efectelor (schimkirile
produse in cumginte, atitudini, comportamente in urma contactuluneedia). Unele cercai
au vizat telespectatorul, consumatorul de meadia-au concentrat pe dawireaii: analiza
influentelor, satisfagilor resimite de acesta, raportate la modul in care sunudesmomentele
cheie ale procesului de mediere; analiza moduluireleeptare, a activiti / pasivititii
receptorului, in funge de modul in care sunt dispuse momentele cheieeaéptrii.

Desi exista anchete, studii asupra modurilor de utilizaretatenologiilor de informarei
comunicare, precuryi date statistice, totly nimic nu ne permiteasevaliim riguros receftile
concrete ale uneia sau alteia dintre propuneritendi®gico — culturale (Pedler, E, 2001).
Oricum, buna tradie sociologi@ solicita integrarea teoriaii informatiei empirice in cadrul unei
lucrari (Silverstone, R, 1999).

3.2. Studii si sondaje in Romania privind influenta mass-media

in Romania, de caiva ani, se realizea¥ monitoriziri, sondaje si studii privind
influenta mass—mediain special la TV, asupra publicului, inclusiv asupopiilorsi tinerilor.

Consiliul Naional al Audiovizualului, Tn urma monitotidlor, a adresat cateva sotina
publice posturilor TV pentru Tatcarea reglemeatilor privind protegia copiilor in cadrul
serviciilor de programe, deoarece au difuzat la 2@afiime cu incadrare gg¢d ,interzis
minorilor sub 12 ani”, dg ele sunt in categoria filmelor ,, interzise midorisub 16 ani’i pot fi
difuzate numai dupora 22. C. N. A, a solicitat publi@ participe la elaborarea legilor privind
protegia copilului.

Monitorizarea articolelor din presi care trateaz teme relevante domeniului educgei
(realizatt de Centrul Eduga 2000+ in perioada ianuarie — iunie 20@4)monitorizarea
aparitiilor TV care trateaza teme relevante domeniului educgei (realizai de Agenia de
Monitorizare a Presei in perioada mai — iunie 200dnduc spre constaile si concluziile
urmatoare: interesul pentru teme relevante domeniuduicaiei este minim (in TV)i relativ
suficient (in pre®); interesul se indreapmmai ales spre ,, senganalul” din domeniul eduaeei
(atat in TV catsi In pred); imaginea elevuluisi imaginea profesorului sunt preponderent
negative (atat in préscatsi mai ales la TV, profesorul apare violent, corypttestatar).

Opiniile elevilor despre profesori, transmise prinINTERNET, monitorizate in presa
(Ziarul ,Adevarul” colegia anului 2004) sunt adeseori critice, sarcastib@&rgc iar uneori
exprima nevoia elevilor de siguraghafectia, identitatesi, desigur, autonomie.

In Romania, relativ recent, s-au realizat sondajstudii privind utilizareasi influenta
mass—media, cu metodologii rigurogseezultate recunoscut&tudiul ,Utilizare, atitudini i
asteptiri ale consumatorilor romani de mass—media’realizat de Institutul de Marketing
Sondaje — IMAS, in privara anului 2004, la cererea CNA, (prezentat in Stldiisi Cercetdiri
Audiovizuale, Nr. 1, Editor Consiliul Nenal al Audiovizualului, octombrie 2004) ofedatesi
informaii asupra relailor complexe dintre media audiovizualg consumatorii de toate
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categoriile. Dintre concluziile acestui studiu menam: TV. continudi si fie principalul mijloc
de divertisment pentru cea mai mare parte a papulaizionarea TV se meime in anumite
tipare tradiionale, ca un fenomen casnicfamilial; preferinele de vizionare apar, in ordine —
stiri, filme artistice, seriale, emisiuni de divesrment (,Surprize, Surprize”, ,Divertis Park”,
.vacana Mare”, ,Teo”). Ca efecte, vizionarea TV a ajuilespectatorii sinteleag mai bine,
in ordine: problemele corupi si criminalititii; situatia copiilor abandortg abuzai; situaia
politica si situgia economig din Romania ; problemele inteti@ale; mai ptin, problemele
educaiei si ale culturii. In fungie de motivaile vizionarii TV, s-au conturat, in ordine,
categoriile: persoane dependente de TV (pentru T&reeste ,un mod de vi&’); persoane
pentru care TV este ,, un formator de opinie”; pars® pentru care TV este ,un mod pasiv de a-
si umple timpul”; persoane pentru care TV este @&&sde informare.

Studiul ,Expunerea copiilor la programele Radiosi TV " realizat de Gallup Romania
Metrou Media Transilvania, n aprilie 2004, la cegeCNA (prezentat in vol. Stugii Cercetri
Audiovizuale, Nr. 2, editor Consiliul Ni@nal al Audiovizualului, octombrie 2004), ofedate
reprezentative pentru familile cu copii (6- 14 )aniprivind: accesul la mass-media;
comportamente de petrece a timpului liber (tipuei activititi, frecvena lor, preferigele);
semnificaiile asociate TV; motivai si satisfacii ale viziorrii TV; contextul social al viziodrii;
expunerea la camuturi cu potetial negativ; selgga programelosi emisiunilor; modificrile
induse de consumul Radgp TV. Dintre rezultatele acestui studiuirem: copiii se uit la TV,

n medie, peste 150 minute zilnic, iar in weekeast® 200 minute zilnic; cgerea consumului
de TV in timpul liber este asociatu frecvema sézuti a lecturii; TV desensibilizedzcopiii cu
privire la comportamentele violente, Ti detertnsi cread ca violenta este ceva firesc (20%
dintre ei)si sa aaioneze imitativ (18% dintre ei). Majoritatearmtilor considedi ca scoala
ramane o institie importani de socializare, dar 20% dintre ei cred TV are efecte
socializatoare mai puternice desébala.

Studiul ,Evaluarea reprezentarii violentei in programele de televiziunerealizat de
Centrul de Studii Mediai Noi Tehnologii de Comunicare al Univeigit Bucuresti, in perioada
iulie - august 2004, la cererea CNA (prezentatah Studii si Cercetiri Audiovizuale, Nr. 2,
Editor Consiliul Naional al Audiovizualului, octombrie 2004), s-a bape monitorizareai
evaluarea camuturilor violente din emisiuni difuzate pe 10 edém de televiziune. Dintre
concluzii memonam: modelul cultural al identitii editoriale a televiziunilor din Romania
reproduce, in linii mari, modelul televiziunilor @nicane si vest-europene; n propce
important, programele TV din Roméania sunt produde import (mai ales filme, seriale etc.)
sau produgi autohtone Tn formate de import (emisiuni de digenent, clipuri muzicale etc.). Se
constad: o tendina pozitiva, de reducere a ndimului, ponderiisi duratei in programe a scenelor
de violena ,reala”(din Telejurnale)si violenta fictionak” (din filme) ; o alé tendina, negatiw,
de amplificare a intengifi / negativititii actelor de violeth mediatizate; la nivelul TV din
Romania domi& modelul primar al televiziunii senganalesi consumatoriste; violea nu apare
doar ca legitim (in anumite situ@ ale povestirii), ci chiar ca ceva natural, cairee de firea
lucrurilor — ,logica naratig” a aaiunii si interagiunilor violente se impune ca o ,logic
naturai” a lumii reale a oamenilor; banalizarea reprezd@nviolentei in operele de fiane;
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violenta ,reak” are o pondere importafitin programele difuzate de TV, primul loc, estérde
de violena fizica, urmat de violena verbaid.

Un sondaj al populaiei scolare din gimnaziusi liceu (prezentat de G. Cucu in ,Eduiea
si mass—media” 200Q)-a pus trei probleme: sunt peije mass—mediaagaspund intereselor
de cunosteresi de formare ale elevilor? Este p#éta scoala & indrume elevii in selectarea
mesajelor mass—media? [Aaste necesarcum este posildilcooperaregacoak — mass-media in
perspectiva edugai permanente. Un obiectiv al sondajului a fosnitficarea zonelor de interes
ale populdei scolare in raport cu eduga formah (scolad), nonformad (extrgcolag) si
informak (prin mass-media). Instrumentul de cercetare & @ws Chestionar pentru elevi
cuprinzand 10 intredoi, structurat pe uritorii indicatori: timp liber, activiti in timp liber;
preferirte de activiiti; motivatii pentru consum de mass-media; modul de receptamass-
media (tipuri de emisiuni, mod de sele¥; efectele mass-media; intele/sugestiile elevilor de
petrece a timpului libegi de utilizare a mass-media. Dintre congtagi concluzii, rgéinem:
elevii acord o mare parte din punul lor timp liber pentru TVsi mass-media (2-3 ore zilnic);
preferirte pentru TV sunt, in ordine: filme, show-uri muzgaemisiuni de divertisment. Pentru
Radio, preferifa este muzica, asculidin combingie cu alte activiti. Lecturasi participarea la
activitati extragcolare (cercuri de elevi, vizite etc) sunt matipyreferatesi practicate de elevi.
O constatare importaht studiului metionat, pe cargi cercetarea noadto confirnmi: alegerea
programelor de ciatre elevi se face, de regél in mod Tntamplitor fiara o orientare din
partea profesorilor (sau a grin tilor) .

3.3. Instrumentele cercetarii. Aspecte metodologice privind
proiectarea

Sondajelssi studiile prezentate ngi-au propus, prin tematica lor o analia relaiei dintre
educaia informak si mass-mediaCercetarea privind ,Educatia informala si mass-media”
realizati de echipa din Institutul dstiinte ale Educgei este, din cate se curyt® prima pe
aceast tema In Romania, realizat pe un eantion reprezentativ de elevi gflda varsta
adolescetei, avand totodatca obiectivsi investigarea opiniilor profesorilasi ale pirintilor, ca
mediu educgonal, fga de problematica méiona. Varsta adolsceai a fost aleasca perioad
in care se structureaatitudinile tinerilor faa de viaa, societate, cultdr O asemenea cercetare
are meritelesi limitele ei. Cercetarea a fost motiiatle necesitatea invesiiyy unui raport
tensionat intre logica predominant cometcial mass-medigi logica educgaonak. Scopul
cercetirii este de a oferi saiu ameliorative, prin cogtientizarea instittiilor educaionale,
mediatice si politice, pentru a crea condle unui parteneriat din perspectiva eduea
permanenteQ ipotezi a cercefirii a fost aceeaacintre cunetintele si modelele normativ-
valorice furnizate descoak si cele interiorizate prin consumul mediatic exkiddifererne
semnificative ce pot fi exprimate, mai ales, prapartul de tip disjunctiv (conflictual) sau de
tipul paralelismului.Realizarea unei evaldri riguroase, a unei imagini structurate privind
impactul mass-media asupra elevilor, condioneaz oferirea unor soluwii pentru
valorificarea potentialului educational al mass-media, prin parteneriat cu principala
institutie cu misiune educativ —scoala.
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* *

Operationalizarea conceptelor si indicatorilor in instrumentele de cercetare in
Chestionar pentru elevi (QE), Chestionar pentru esori (QP), Chestionar pentru ginfi
(QF) (vezi Anexe) s-a realizattinandu-se seama de principiile teoretige metodologice
prezentate, de scopul, obiectiveldpotezele cercétii. Conceptele cheigi dimensiunile lor -
care apar in cercetle privind comunicarea de magscultura mediasi pedagogia media,
prezentate n lucrare — s-au opeEnaalizat n indicatori, respectiv intr@hb / itemi ai
instrumentelor de cercetare privind, in princigansumul de mass-media (acces, dotare, timp
liber utilizat pentru mass-media, prefeegnsatisfagi); motivatii ale consumului de mass-media;
comunicarea mediatigi comunicarea edudanali (inclusiv probleme dezute in mass-media
si discutate sau nu igtoak, cu profesorii); valorilgi convergera lor inscoak si mass-media;
criza morai; efectele consumului de mass-media privind congpoentul elevilor; practici ale
educaiei scolare influemate de mass-media; modific ale practicilor eduagei in relaie cu
mass-media; necesitatgamodalitatile preditirii elevilor, profesorilorsi parintilor pentrusi prin
mass-media.

Chestionarul pentru elevi, astfel structurat, aritigp44 intrebri, majoritatea cuaspunsuri
inchise. Chestionarul pentru profesori, cu o stmdchseminatoare, a cuprins 50 ntraf -
majoritatea cuaspunsuri inchise, dar mai multe intrebri cu raspunsuri deschise. Chestionarul
pentru @rinti a cuprins 24 intrelsi cu raspunsuri inchisai deschise. Avantajul itemilor cu
raspuns inchis consfn aplicareai prelucrarea maigoari, ceea ce este important in cagnilei
eficientizirii utilizarii resurselor cerceétii, aparesi dezavantajul Tncorsati intr-un anumit tip
de mesaje sau daspunsuri sugerate. Nu intotdeauna se panhelinformaii suficiente prin
itemi cu #ispuns inchis, impunandu-se fie o completare cuamtgisemi-deschise (in categoria
....altele, care?”), fie utilizarea intr@tilor deschise. D@ mai greu de gestionat
(inchidere/sistematizare/codificare), acest tipitdeni preziné ca principal avantaj libertatea
raspunsurilor, neincorsetarea posibilior sau variantelor deaspuns. Se adadgde asemenea,
avantajul oferit de posibilitatea surprinderii unoptiv&ii ale opiniilor exprimate de subigc
Desigur @ in randul dezavantajelor se insaiigiscul de Bspuns eronat, datorat perceperii mai
mult sau mai ptin eronate a intredoii (deseori, variantele daspunsuri in cazul itemilor Tnci
aduc clarifiéri pentru mesajul Intreiii), sau riscul crgterii numarului de nonispunsuri.

Un alt aspect metodologic privitor la proiectare@atiumentelor, il constituie utilizarea
unor itemi de legtura - itemi comuni pentru ddusau toate cele trei chestionare, caie s
evidenieze corelareaaspunsurilor oferite de cele trei categorii de safjisau, cu alte cuvinte,
identificarea influetelor socio-eduasonale asupra foramii opiniei elevilor.

Administrareasi aplicarea instrumentelor de cercetare &eutf de dtre membrii echipei
de cercetare in toate uitite esantionate. Chestionarele au fost confitEe. Elaborarea
instrumentelor de cercetare, codificarea Tritrédr deschise sau semideschisegicprelucrarea
datelorsi interpretarea rezultatelor s-au realizat Tn exhip

Cercetarea a relevat potetul socializant ambivalent al mass-media, inclusiel
educaional. Mediul educgonal scolar poate valorifica potgalul educaonal informal al mass-
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media, dag se realizeaz o pregitire a elevilor, profesorilosi parintilor pentru / printr-o

pedagogie media, prin competein mass-media — in sensul emancipator, al ,rexmsitefata de

influenta dominatoare a mass-media. Edizcacolai trebuie §-si redefineast misiunea in
parteneriat cu mass-media, pentru a valori§cgotertialul educaional al acesteia — din
perspectiva unor politici ale cultusi ale educaei permanente.

3.4. Populatia investigata. Aspecte metodologice privind
esantionarea

Evaluarea perceiei si a impactului mass-media détie si asupra tinerilor s-a realizat pe
baza unor instrumente specifice - chestionare deieopdresate elevilor, cadrelor didactige
parintilor acestora. In cadrul ceréeii au fost investiga 2372 de subigi dintre care 1591 elevi
in varst de 15-16 ani, aftain clasa a X-a de liceu sau anul Il deatdmant profesional, din
anulscolar 2003-2004 (ultima prortie de elevi din in&amantul profesional, din acest ggolar
acesta devenind Tatimant de artgi meserii — SAM). De altfel, elevii reprezinpopulaia tinta
a cercetrii, cadrele didacticai parintii fiind abordai din perspectiva poteialei influente pe
care acgtia o exercii in formarea opiniei elevului.

in aceste condi, cercetarea s-a desbtirat simultan pe treisantioane de subiéc
principalul fiind cel al popul@gei scolare. Dag populaia scolai din invatamantul postgimnazial
a reprezentat baza de seledn ce privete gantionul elevilor, gantionul profesorilogi cel al
parintilor au fost construite casantioane derivate, cvasialeatoaretimlte pe baza selgei
aleatoare a subiglor din acelea unitati scolare din care au fost selegtalevii. Ca element
metodologic comun construirii celor trejamtioane este de m@mnat utilizarea uneigantiorari
bistadiale, respectiv parcurgerea a daii jpi@ selege, in primul stadiu fiind selectate uitite
scolare, in cel de al doilea stadiu realizdndu-decga aleatoare a subig@or pentru fiecare
esantion.

Principalele caracteristici ale poptia scolarescolare luate in considerare in constituirea
esantionului de elevi au fost distriba efectivelorscolare din anii terminali pe medii (urban /
rural) si programe edugenale (liceu / Tnitamant profesional), santionul obinut fiind
reprezentativ in ce prigee structura distrittiei elevilor pe mediisi tipuri de imatamant. in
condtiile unei raele scolare de mare diversitate in ce psieevolumul efectivelor de elevi pe
scoah dar si dorintei de acoperire cat mai ample a divexgitde condiii de mediu socio-
educaional (potemalii factori de influena), a fost aleaso eantionare de tip cluster, respectiv
determinarea unor utit de gantionare de volum egal, din fiecare unitgtelai selectat, n
esantion fiind cuprigi cate 25 de elevi (dimensiunea unui cluster). Rriprastierea mai mare a
unititilor de santionare astfel almute, in compat#e cu varianta reprezemii intr-un eantion
de volum egal al elevilor digcoak, propotional cu nurdrul acestora, procedeul memat
prezint un dublu avantaji anume: o acoperire cat mai vaatplajei de posibile influga locale,
pe de o partesi, pe de alf parte, evitarea riscului de deformare a rezulbatetin supra sau sub
evaluarea diferitelor elemente ale ceidet
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In vederea reducerii costurilor cerirdt in condiiile in care administrarea instrumentelor
s-a realizat deatre membrii echipei
de cercetarai nu prin transmiterea
chestionarelor prin pta sau cu
sprijinul unor operatori locali, s-a
procedat la asumarea unei abateri de
la metodologia sele¢iei aleatoare a
unititilor de gantionare. In alegerea
unitatilor scolare, Tn locul aboedtii
ca baz de eantionare a intregii
retele scolare, s-a procedat la sdiac
aleatoare a unor jugedin toate cele
opt zone administrative al&arii,
preferandu-se abordarea a cca. 4
unitaiti in cadrul unui jude ales, decat impstierea cercerii in toaé tara. Apreciem &
desfisurarea cercétii in aproximativ o treime dintre jude (15 din 42) nu afecteaz
reprezentativitateasantioanelor proiectate. O a doua abatere metodilagipus: de resursele
limitate este utilizarea grupurilaggcolare in dubla lor funmonare, ca uniti de santionare
distincte pentru cele dayprograme educenale (liceusi invatamant profesional), selectandu-se
corespunitor cate doa unititi de santionare (clustere) din acgegcoak. Conform celor
prezentate, Tn analizse va opera cu daunagiuni distincte: unitatescola@ si unitate de
esantionare.

in aceste condi, cercetarea s-a déstirat in 48 unitti de Tnwitaimant(27 licee, 20 grupuri
scolaresi o scoah profesional), din 14 judee aletarii si din municipiul Bucureti, selectate
aleator, acoperind toate zonele geo-
economice alearii. . Din punct de
vedere al unittilor de eantionare,
numarul acestora a fost de 64, in
condiiile in care in 16 grupuri
scolare au constituit baza de
selegie a elevilor pentru uriti
aferente ambelor programe
educaionale. Din totalul unitilor
esantionate, 58 funm-neaz 1in
mediul urbarsi 6 in mediul rural (5
unitati scolare).

3.4.1. Caracteristici ale esantionului

Dupa selectarea uritilor scolare din gantion, la nivelul acestora s-a procedat la selec
aleatoare a subiglor pentru fiecare din cele treg&ntioane megionate. Cu un volum de 1591
subie¢i alcatuind eantionul elevilor, selectain cele 64 uniti, dimensiunea medie rezuliaa
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unui cluster a fost de 24,9 elevi, deci foarte p@t de nivelul de 25, proiectat. Volumul
esantionului cadrelor didactice — selectate la nivahtatilor scolare - a fost de 414 subie(cu
0 medie de 8,6 profesori peoak), iar al @antionului @rintilor de 367, cu o medie de 7,6
parinti pe scoak. Distribuia populaiei investigate in cadrul celor treisantioane a fost
urmatoarea:

Distributia esantioanelor de elevi, profesaiiparinti

Esantion elevi Esantion Esantion
Liceu inv. prof.| Total profesori parinti
Urban 1088 389 1477 387 323
Rural 73 41 114 27 44
Total 1161 430 1591 414 367

Trebuie ficutd precizarea & factorul de mediu reprezintdistribuia pe tip de localitate a
retelei scolaresi nu localitatea de domiciliu a subtédor.

Din punct de vedere statisteggantionul elevilor este reprezentagpentru populga scolaia
tinta, in ce privgte distribuia pe medii si programe educgonale eroarea limi de
reprezentativitate fiind de +2,45%. Aplicarea ariitui hi-patrat pentru compararea distriimi
esantionului cu cea a poptiai scolare din care provine, confiimreprezentativitatea
esantionului in raport cu cele daariterii menionate, prin valoarea rezuliiaa coeficientului hi-
patrat (0,09), cu mult mai micdecat valoarea tabefiade 7,8 pentru trei grade de libertate. Tn ce
priveste celelalte gantioane, selgia cvasialeatoare a subigar a condus la @ntioane
reprezentative pentru cele diocategorii de poputae, volumul lor conducand la erori maxime
de reprezentativitate de cca. 5% pentru fiecai(admise, de regéyl in cercetrile sociale).

3.4.2. Caracteristici ale populatiei investigate

Ca urmare a investigai, au rezultat uritoarele caracteristici ale popti& esantionate,
cele mai importante referindu-se la principaliittacde influena privind educéa elevului:
(@) Esantionul elevilor
= Esantionul cuprinde 49,5%aketi si 49,8% fete (0,7% constituind n&spunsuri);
» Puin peste juritate din gantion sunt elevi provemidin familii cu educée de nivel mediu —
liceu sauscoak tehnia, in timp ce un sfert dingsantion sunt elevi aiacor parinti au absolvit o
institutie universitak de scurt sau lung durati. In ce privete nivelul educgonal al familiei,
daa investigaia a cuprins intredyi referitoare la fiecare dintreapnti, ca factor de mediu socio-
educaional a fost considerat nivelul de instreccel mai ridicat.
(b) Esantionul profesorilor
= Aproape toi subiecii (96,4%) sunt absolvenai nvatamantului universitar, aproape o
cincime dintre ei absolvingi studii postuniversitare. Procentul de 3,6% alrebt didactice
care nu au absolvit o foirde Tnvitamant universitar se refefa maistrii-instructori cuprigi in
esantion;
= Esantionul cuprinde cadre didactice din diverse auiriculare, o treime apgmand ariei
matematié si stiinte, aproape un sfert sunt profesori de inrshu comunicare, aproximativ cate
0 cincime sunt profesori dgiinte socio-umangi tot o aceeg pondere predau n iagmantul
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tehnologic, eantionul incluzandsi un procent de 3% cadre didactice din agimantul

vocgional;

= Dintre profesorii investgg aproape 80% sunt profesori titulagidoar o cincime suplinitori;

= Aproape trei sferturi dintre cadrele didactice stgate (72,2%) sunt profesori dirigin

= In ce privgte formareasi perfecionarea, aproape daureimi dintre subieg (62,3%) sunt

cadre didactice cu experign avand gradele didactice | sau Il, peste un f&8{5%) sunt

profesori definitivisi doar 9% sunt cadre didacticed definitivat;

= In ce privgte experiera didactié, aceasta este simiti si de vechimea declagatin

Tnvatamant, gantionul prezentand o distritb@ cvasiuniforni pe intreaga plajde ani-vechime,

de la 1-2 ani la peste 30 ani prgdm nvatamant. Varsta subigitor estesi ea uniform

reprezentdtin esantion;

» Asentnator ponderii feminine ridicate in randul cadrelordattice din Tndtamant,
esantionul are o componen preponderent feminiii cu o pondere de 70% a cadrelor
didactice femei.

(c) Esantionul parin tilor

O prima remard@ este cea legate selega aleatoare agpintilor, ne corelat cu unul sau
altul dintre elevi. In aceste conidli parintii vor fi abordai din perspectiva publicului care are
copii inscoak, cunosétor al mediului eduagonal, deci atat ca factor socio-familial de infhtie
catsi ca partener in educargiaformarea copilului. Dintre caracteristicilgamtionului de printi
mertionam urmitoarele:

. In componeta gantionului, aproape o treime (30%) dintre subiaa studii universitare,

aproape juritate (44,7%) sunt absolvgende liceu, 15% au urmat cursurile ungtoli

profesionalei doar 10% au meionat doarcoala generalabsolvit;

. Marea majoritate a subiglor sunt mame ale copiilor (79,3%i)doar o cincime tg

. Jumitate dintre subietc(51,2%) reprezirit familii cu cate doi copii, pin peste un sfert
(28%) familii cu un copil, restul (21%) avand cé sau mai mui copii;

. Categoria de varstcel mai frecvent reprezeniain esantion este cea aipntilor de 36-

45 ani, cu 57,5%, urmate cea agintilor de 46-50 ani (23,7%).

3.5. Aspecte metodologice privind analiza rezultatelor

(a) Variabile de cercetare

Caracteristicile poputeei prezentate anterior, atat cele luate in comardela construirea
esantionului pentru asigurarea reprezentatiujt cat si cele rezultate din analiza poptil@r
esantionate, constituie principalele variabile abteda analiZ, ca potetiali factori de influema
socio-educgonali asupra forrarii elevului.

Variabile de esantionare: se refek la criteriile de construire asantionului de elevi,
pentru celelalte @ntioane acestea fiind variabile rezultante. Trelprecizat faptul £in cazul
celor 15 grupurkcolare abordate ca downititi distincte n ce privge gantionarea elevilor,
atat cadrele didactice cdtparintii au fost selectala nivelul unigtii scolare, grupul respectiv de
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subie¢i (apatinandscolii) fiind considerat ca factor pentru fiecara diele doda subcategorii de
populaii — elevi de liceusi de invitamant profesional. Variabilele desamtionare in cazul
elevilor au fost:

- mediul de rezides al unitii scolare: urban / rural;

- programa edug@nalk: liceu / invitamant profesional.

Variabile de cercetare sunt, de regdl variabilele rezultate din analiza investigasi
reprezind caracteristici specifice fidouia dintre gantioane. Acestor elemente li se adasig
variabilele reprezentand factori de mediu ediocal oferit de niveluri medii ale caracteristicilo
profesorilor dintr-o anumit unitate de Tnstamant, apreciind & acestea se reflectasupra
formarii elevilor din unitatea respectivDac in ce privgte cadrele didactice apreciemgrupul
selectat la nivelukcolii poate fi considerat ca exponent al corpulufesoral din unitatea
scolaf respectiv (din punct de vedere al mediului edticaal, darsi din punct de vedere al
opiniei exprimate privind observarea elevilor)caprivate pirintii, acestia nu pot fi raporta la
elevii scolii respective, ei reprezentdnd o opinie gereral girintilor vis-a-vis de
comportamentul elevilor.

Dintre caracteristicileesantionului de elevj ca factori de influggd in analiz au fost
considera:

. factori de mediu familial:
- nivelul educgaonal al grintilor
. factori de mediu educaional

- tipul localiatii unde fungioneaz scoala;

- natura programei eduganale (liceu / inv. profesional);

- caracteristici / opinii exprimate de persoanlutlidactic, fie, dup caz, ca opinii
generale la nivel desantion, fie ca medie a opiniei la nivekdolii.
. caracteristici individuale

- sexul subiegor

Dintre caracteristicileesantionului de profesorj ca factori de influggd in formarea
opiniilor au fost consideta
. factori de mediu educaional

- tipul localititii unde fungioneaz scoala (urban / rural);

- aria curriculat, gruparea disciplinelor predate fiind realizpesase arii curriculare;

- experiema n Tndtamant, exprimai de nunirul de ani-vechime.

. formarea profesionak si continua, evideniind cadrele didactice care au absoliit
studii postuniversitare;
. caracteristici individuale

- varsta subiedor;
- sexul subiegor

(b) Indicatori si metode statistice de analix

. Indicatori utiliza ti Tn analiza:
- indicatorii utilizgi Tn analiza tuturor carcateristicilor reprezintistributiile si structurile
variabilelor de cercetare;
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- pentru variabilele ordinale, in afara disttibar / structurilor memionate, au fost
determinatesi niveluri medii ale ispunsurilor. Nivelul acestui indicator a fost caétuprin
atribuirea unui punctaj variantelor despuns oferitgi determinarea mediei ghute la criteriul
respectiv. Acest indicator vine in completareaeciibr de comparare a distribilor, prin
valoarea sa unicfiind mai expresiv in compararea difetelor intre variabile decét seriile de
valori procentuale.

. Corelatii si analize comparative utilizate pentru confirmarea / infirmarea ipoteze
asupra dependegi caracteristicii de presugiufactori de mediu :

- compardi intre distribuii, structuri si niveluri medii, reprezentand variante ale
diferitelor variabile. Comune tuturorsantioanelor este compararea caracteristicilor intre
unitatile din mediul urbarsi rural casi a opiniilor exprimate, pe sexe, in scopul ideqiifi
posibilelor influene ale factorilor respectivi. in afara celor doittag comuni tuturor celor
esantioane, s-au realizat compdirdntre variantele categoriilor de variabile derasare
mertionate;

- pe baza ipotezei asupra inflgeinunor factor edugenali asupra forrrii elevilor, au
fost corelate variabile ale chestionarului elevulew variabile reprezentand opinii ale
profesorilor. Totoddts-a procedat la comar ale unor opinii ale elevilor cu opinii ale cabine
didactice privitoare la aspecte similare abordat@cest scop, de cele dothestionare.

3.6. Caracteristici ale populatiei investigate, rezultate din
cercetare

3.6.1. Caracteristici ale mediului familial

» Desi constituie o variabil de cercetare, reprezentativitateargionului de printi din
punct de vedere alivelului de instructie, este confirmatde ctre raspunsurile oferite de elevi.
Valoarea de 13,2 ainuta ca urmare a aplicii testului de concordaa hi-patrat, dei depiseste
usor nivelul tabelar pentru un risc de 5% (11,07gamta se situeasub valoarea tabekapentru
riscul de 1% (15,09), perpdindu-ne % apreciem cele dauesantioane ca fiind concordante.
Structura gantionului de printi in fungie de nivelul eduagonal absolvit se apropie foarte mult
de structura rezultatdin raspunsurile elevilor, in ce priye nivelul educgonal al familiei.
Deoarece in g@ntionul g@rintilor a fost cuprins numai unul dintreignti, in timp ce in cazul
elevilor nivelul de instruge este determinat de nivelul maxim exprimat, airib completarea
chestionarului @rintelui cu nivel de instruee superior. Diferefa rezultai se poate datora
nemenionarii in chestionarul @rintilor a Tnvatamantului postliceal, posibil atribuit deatce
subieci nivelului universitari nu celui liceal — megonat explicit in chestionarul elevului.
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Nivelul educational al familiei Nivelul educational al familiei
(cf. raspunsurilor elevilor) (cf. raspunsurilor grintilor)

1,7% 2,2%

5,2% 4,4% 8,2%

15,0%| @ Sc.general

4,7%

16,3% | @ Sc.general

19,9%

I Sc.profesonai I Sc.profesonaii

OLiceu/postlic. OLiceu/postlic.

O St.universitare O St.universitare

W St.postuniv. W St.postuniv.

ENR

ENR
52,2% 44,7%

* Reprezentarea cea mai mare gargion este cea a familiilor cu doi copii (pestejtate
dintre familii)

Structura esantionului, in functie de numarul
de copii din familie

peste trei un copil;

copii; 7,6% 27 8%,
trei copii;

13,4%
doi copii;
51,2%

= Accesul elevului la mijloace de informare, in famik:

- accesul la carte sub rezerva dificuitii de estimare a nufinului de volume din biblioteg
darsi de aproximare a nuirului mediu pentru fiecare interval din grupareagus, a rezultat o
medie de 360 de volume cu care este inzadliatioteca unei familii la nivelul @ntionului.
Trebuie totyi precizat @ aproape juritate dintre familii (43%) nu dégesc nurarul de 100 de
volume in bibliote&. Media de 100 de volume se #sgte n cazul familiilor cu pregire sub
medie, la polul opus situandu-se familiile cu fteg universitai a cror biblioteci nunira n
medie aproape 650 de volume;

- accesul la presa scri estimarea deatre elevi a frecvegei cu care se Cumi un ziar sau o
revisté in familie, s-a apropiat mult déspunsurile oferite deapnti, in acest sens, rezultand o
frecvena modak asocial achiztionarii saptimanale a presei, mgonaé in medie de dre 40%
de subieg din fiecare din cele dduesantioane. Totodat din investigarea ambeleagamtioane a
rezultat @ in aproximativ o cincime dintre familii fie nu ®imgra nici un ziar, fie acesta se
cumgpira foarte rar.
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Frecventa cumpirarii unui ziar Tn familie, rezultat a din raspunsurile:

\ O elevilor W parintilor \

50%

40%

30%

20% +—

10%77 .
o L B N

Zilnic siptamanal lunar rareori niciodata

- accesul la mijloacele audiovizuateradio si televiziunea s-au dovedit accesibile tuturor
familiilor. Televizorul apare pentru cele mai muigenilii ca principal mijloc de a petrece timpul
liber, chiar da& mai puin de juniitate dintre subiec(43,3%) au incredere in mesajul televizat,
iar o treime reclago realitate deformat Conform afirmgei parintilor, in peste o treime dintre
familii, copilul beneficiaz de televizor in camera proprie, peste jtate dintre familii fiind n
posesia a dausau mai multe aparate;

- accesul la Internet din investigarea elevilor a rgieca jumatate dintre acgia (50,2%) au
acad computer, o cincime fiind conectate la Interneispunsurile printilor indica ponderi
superioare, respectiv cu zece procente mai mulcdnprivete inzestrarea familiilor cu
calculatoare (60%i un procent de 26% a computerilor conectate leriret

» Atitudinea parintilor privind responsabilitatea formarii / educirii discernamantului
copilului pentru consumul de mass-media. : ceamsie parte a subiglor (47,4%) §i asuni
responsabilittile Tn educarea copilului pentru consumul de masdia) @rinti carora li se
alatura si cei care §i impart responsabiitile cu factorii educgonali din scoak (28,3%). Doar
12,5% deleadscolii toate atribtiile, restul de 10% implicAnd cu deosebirg factori.

Responsabilitti in formared
discernamantului copilulyi
pentru
consumul de mass-medja

1,9%

28,3%

@ scoala - familia
m familia

O scoala

0 akii

B NonR

47,4%

3.6.2. Caracteristici ale mediului educational

= Aproape ta subiegii cuprinsi Tn esantion (96,4%) suni@bsolverti ai Tnvatamantului
universitar, dintre care, aproape o cincime au latisg studii postuniversitare. in ce priste
formarea contindy 47% sunt profesori gradukil 15% profesori gradul 1,
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» Prin disciplinele predate de cadrele didacticeigiggnte, in gantion sunt reprezentate toate
ariile curriculare ;

Structura cadrelor didactice, pe arii curriculare, in functie de gradul didactic oltinut
[ [ [ [ [ [

vocationl

‘ ' O gradul |
( ' W gradul Il
: ‘( ] ° definitiv
. ' O fara defin
|

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

= Din punctul de vedere alxperientei didactice in gantion sunt reprezentate cadre didactice
apatinand unei diversiti categorii de vechime, ca o reprezentare echilibéata tuturor
categoriilor de varst criterii importante pentru formarea opiniei elevipentru mass-media.

Structura gantionului in funge Structura gantionului in funde
de vechimea in irivimant de virsta subiectilor
13,8% 5.8% 05%  31%
16,7% W 1-2 ani 26.8% 22.0% W sub 25 ani
B35 an m26-30 a
[06-10 ani
0O11-15 ani 031-40 ani
W 16-20 ani [041-50 ani
[@21-25 ani @ peste 50 ani
19,6% i

W 26-30 ani ENR
O peste 30 an 22,9%

10,4% 10.4% 24,6%
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4. Rezultatele cercetarii

Structurarea prezefrti urmareste, din punct de vedere formal, analiza infofiiita
obtinute pe baza investigi pe baz de chestionar a celor trei categorii de actorplicati din
perspectid educaonak in formarea atitudinilosi a abilitatilor de evaluare a mesajului mass-
media: elevi, profesoni parinti. Trebuie meftionat faptul &, chiar dag prezentarea vizeaz
prezentarea distintt fiecrei categorii de actori in parte, elementele détleg, compardéile si
corelaiile au fost incluse, dupcaz, in analiza fieceia dintre categorii, in scopul identifd
influentelor factorilor familialisi educaionali.

4.1. Rezultate privind elevii

Chestionarul a fost adresat elevilor adolegodin clasa a X-a de liceu sau din anul al Il-
lea de lascolile profesionale. Am considerai acsati elevi sunt la o var&tla care au acumulat
deja o experig#i in raport cu mass-media, la care se pot raportdiseeramantsi interes.
Nevoia de socializare, care dggte cercul relgilor de familie, scoalasi vecintatea, are in
oferta de mass-media un orizont posikéinse, dagi capcane, bariere, pe care elevii pbtes
sesizeze. Fiind in clasa a X-a, in anul Il, elaviisupori presiunea adajii sau absolvirii unui
ciclu de Tndtamant, astfel incat se afintr-o situaie in care potspriveasd mai relaxat mediul
in care tiiescsi modul In caresi gestioneaz timpul. Aflandu-se la varsta la care tinesi 1
definesc identitatea perso@atomunicarea opiniilor proprii reprezinbd experiera care le este
favorabih si astfel pot § perceap chestionarea in mod agreabiiraf suspiciunisi reticene. S-a
putut constata deitre cercettorii care au aplicat chestionareketmerii au &spuns cu sarguif,
seriozitatesi cu interes, rare fiind cazurile de terebilisrmatitudinesi exprimare.

Chestionarul a fost confidgal, a coninut 44 de intrefri, inchise, deschisei
semideschise, multe dintre ele complexe, cu matinteimi si cu cel pdin trei variante de
raspuns. Codificarea pentru mai multe Tntittka fost necesar s-a realizat in echipca si
conceperea chestionarulsii interpretarea rezultatelor. Datele tiolite si prelucrate statistic
reprezini o surd bogad de informaii cu privire la consumul de mass-media, la pretefe,
opiniile si propunerile acestor tineri. sgntionul reprezentativ de elevi la care s-a aplicat
chestionarul ne dposibilitatea & interpreim rezultatele ca fiind semnificative pentru acgast
categorie de popuii@ si pentru intensitatesi calitatea influerei mass-media.

Pentru prezentarea rezultatelor am consida@ratint importante cateva domenii de interes
(4.1.1. — 4.1.6) care au fost instrumentate cueltiie din chestionarsi care au primit
raspunsuri ce pot fi asamblate, astfel incatentureze nu numai redilit, probleme legate de
influentele educative ale mass-mediasigierspectivei soluii posibile.
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4.1.1. Consumul de mass-media

Investigarea consumului de mass-media a repreZentadrul cercétii noastre o condie
a decuprii parametrilor obiectivi (accesul la mediile deneunicaresi timpul cheltuit pentru
utilizare), darsi a unora subiectivi (moduri de utilizare, prefeencare pot&contureze ariai
impactul contactului tinerilor cu mass-media.

Consumul de mass-media a reprezentat scopul painpgntru alte cercat care s-au
desfisurat intara. Una dintre ele s-a realizat la cererea CNA @eecGallup Roméaniai Metro
Media Transilvania. Au fost investigate familii copii de 6-14 ani cu privire laExpunerea
copiilor la programe radigsi TV”. Desi populgia investigai, scopul, metodologia sunt diferite,
unele rezultate sunt comparabjiecompatibile cu cele pe care le-amtiobt,, de exemplu,, in
ceea ce privge prioritatea consumulgi a impactului televiziunii asupra copiilera familiilor.

4.1.1.1. Accesul la mass-media

Accesul elevilor la media in interiorul grupului familial vizeaz masura in care familiile
posed aparatui de comunicare mediaficprecumsi frecverta cu care acestea cufinpun ziar
— aBituri de televiziune, presa scrisonstituind cea maispandif modalitate de informare.

Raspunsurile primite la itemul:

In casa ta exisi: bunuri in casi (merrionate in tabelul iispunsurilor)? (QE-8)

evidertiaza accesul larg la mediile de comunicare electroragagar la informaile difuzate prin
aceste medii, dafi posibilitatea crescétde influenare a populgei beneficiare, in sens pozitiv
sau negativ, in fune de cominutul mesajelor vehiculate.

Bunuri in casa:
Aparat de radio 1423 89,4%
Casetofon 1455 91,5%
Computer, total, din care: 803 50,5%
- neconectat la Internet 487 30,6%
- conectat la Internet 316 19,9%
Televizor, total, din care: 1548 97,3%
- conectat la reaua de transmisie prin cablu 1281 80,5%
- neconectat la teaua de transmisie prin cablu 267 16,8%
Telefon, total, din care: 1418 89,1%
- post telefonic fix 1121 70,5%
- telefon mobil 1188 74,7%
total Pondere elevi cu calculator acas
mediu urban 1477 52,5%
rural 114 23,7%
sc. gen/prf 342 23,7%
ed . parim liceu 830 46,4%
superior 392 84,9%

« In principiu, influena este mai mare in urban, unde aceste medii derioane sunt
mai numeroase, dar aici ea este contrabal@nkaitati, corectat de diversitatea surselor de
informare, astfel £ o aceeg informatie este resemnificatsi valorizat diferit de variatele
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canale mediatice; in mediul rural sursele de infersunt mai pine, avand tocmai de aceea o
probabilitate mai mare de impact asupra receptprdispus mai curandide acorde increderea
sa, in lipsa unor ocazii suficiente ca#efaci posibile confruntareg relativizarea informgilor
prin compararea mai multor tipuri de mesaje conuare

* Aproximativ 17%, adig aproape o cincime din poptil investigai, nu are acces
decét la programele televiziunii publice, acestnsext fiind astfel mai predispus la preluarea
necritic a informaiilor si la eventualele forme de manipulare.

* Numirul mare de elevi care fle acad computere (50,5% din totalul popti&
investigate, din care peste jatate — 52,5% — sunt elevi care igvén mediul urbargi aproape
un sfert — 23,7% — elevi digtolile rurale) demonstreazaccesul larg la tehnologia informaditic
de varf. Din #spunsurile oferite la itemul 14 (actisit in timpul liber) rezuli ca 42% dintre
elevi utilizeaz computerul pentru navigarea pe Internet sau jagledtronice. Prin coroborarea
celor doa informaii, rezuld ca, dintre elevii care nu dispun de un computer lmiddiu, peste
jumatate (58%) 1l utilizeaxz totusi in scopurile amintite.

» Detinerea de calculatoare varicn fungie de nivelul de pregire/educde a grintilor,
cele mai multe aflandu-se in posesia famililloc@me g@rintii au o pregtire superioat (84,9%),
ceea ce insearirta acestea ofércopiilor un mediu inform@onal mai bogat, comparativ cu
celelalte categorii.

» Accesul important la tehnologia informatide varf configureaznoi caracteristici ale
procesului de comunicare, intre care cea mai irapérteste interactivitatea, de natusa
stimuleze activismul, procesarea rapalinformaiei, adecvarea regei la stimuli imprevizibili
sau cu grad mic de previzibilitate. Utilizarea cargsului presupune, in acgilaimp, dobandirea
unor competege specifice de operare, tehnice, giaa unor competge cognitive — gutareasi
selegia informaiei —si rezolutive.

Revinescolii rolul de a dezvolta aceste compeenn funtie de obiective specifice, de a
le integra In programele sale instructiv-educatastfel incat eleasfie utilizate in procesul de
invatare activ si sa nu @mara exclusiv aservite divertismentului.

In ce private frecventa comportamentului de cumgirare a unui ziar se constatca un
sfert din familiile elevilor investiga (24,5%) manifest un interes activ pentru informarea
zilnica prin intermediul presei scrise; 37,6% au un irdenediu, exprimat prin curd@area unui
ziar cu o frecverd siptamanal; de asemenea,un sfert din familii (24,2%) au uerés s&zut
sau sunt cu totul dezinteresate de presaasrismpra un ziar mai rar decéat lunar sau nu
cumpira niciodat ziare).

Dorinta de informare prin intermediul presei scrise —riemata prin comportamentul de
cumpirare a unui ziar — variazdirect propotional cu gradul de prégre a grintilor, ceea ce
intareste concluzia deja formulatla itemul 8 — privind accesul la mediile electimi - @
familiile Tn care grintii au un nivel descolarizare mai inalt dispun Th mai mareiswa si
apeleaz mai frecvent la mijloace de informare variate —tcate avantajele ce decurg de aici: o
mai burd informare, posibilitatea corgitor aplicate mesajelor recgpnatesi deci posibilitatea
unei sporite aprecieri critice — avantaje careviof&zeaz pe tinerii ce apain acestor medii
familiale.
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in familia ta se cumgrd un ziar.(QE-9)

Saptamanal 598 37,6%
Zilnic 389 24,5%
Mai rar decéat lunar (rareori) 302 19,0%
Lunar 146 9,2%
Niciodat 83 5,2%
Nu stiu 67 4,2%
NonR 6 0,4%
Frecvena cumgrarii
unui ziar, in familie
B Niciodata
W Lunar
0O Rareori
O Zilnic
@ Sptamanal
O Nustiu
m NonR

in vederea analizei comparative a structuriloa, grocedat la introducerea indicatorului
“nivel mediu”, olrinut ca medie pondekat unor nivele medii pe intervsilfrecverta de &spuns
corespunitoare. Punctejele atribuite ca niveluri medii peeival au fost apreciate in raport cu
perioada vizdt (pentru “mai rar decat lunar” a fost acordat Jjpreaimand 6 ziare anual, pentru
varianta “lunar” au fost acordate 2p -12 ziare &gua. m. d. ), sunt cele prezentate in tabelul
urmator.

Zilnic Saptamanal Lunar Rareori Niciodat
60p 10p 2p 1p Op

total Zilnic Saptam. Lunar | Rareor Niciodat | Medie
Mediu | urban 1477 | 25,1% 38,3% 8,9% 18,3% 4,7% 20,18
rural 114 16,7% 28,1% 13,2% 28,1% 11,4% | 13,71
ed. sc. gen/prf 342 | 155% 32,7% 9,9% 28,9% 8,8% 13,62
parinti liceu 830 22,2% 39,3% 8,4% 19,3% 5,4% 18,60
superior 392 38,3% 38,8% 9,2% 9,7% 1,8% 27,75
Total 1591 | 24,5% 37,6% 9,2% 19,0% 5,2% 19,71
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Frecvena medie a cumirarii unui ziar, in funde de medigi de nivelul

educgonal al familiei

rural

urban

sc.gen/prf

liceu

superior

medie

=

ge

4.1.1.2. Timpul liber

Timpul liber reprezirit o resurs importand si o condtie pentru consumul de mass-media.
Volumul de timp liber, modul de organizage de utilizare a acestuia ne dau parametrii
coordonatei temporale in care se inscrie gthuggformak si mass-media.

Volumul si organizarea timpului liber au fost investigate pe baza itemilor

Cat timp liber ¥ ramane zilnic, dug orele de curssi dupa pregitirea temelo
scolare?(QE-13)

1fi organizezi timpul destinat predirii temelor scolare astfel incat &¢i ramani mai
multe ore libere pentru activdrile preferate? (QE-15)

Structura &spunsurilor la cele dauaspecte este uttoarea:

De regui, se face o distin® net intre timpul dedicat obligalor profesionale, familiale
si socialesi timpul cand individul se relaxeazse distreay, isi dezvolé din proprie iniiativa
capacitatea de cungare, particig la viaa sociai etc. In cazul adolescglor, timpul — liber,

ocupat sau de ,lib&rocupaie”

— este mult mai fracturat, iar dimensiunile esahult mai

imbricate decéat in cazul adultului (poate fi,, deraplu,, un timp liber Igcoak si unul foarte
ocupat in restul zilei etc.). Din considerente @ecetare am apelat la &grea clasid a
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Timp Organizarea timpului liber

liber Deseori Uneori Niciodat | NonR Total
Sub 2 ore 11,8% 22,9% 71,3% 4,8% 1,1% 100,0%
2-3 ore 33,8% 33,1% 61,3% 3,7% 1,9% 100,090
4-5 ore 33,1% 42,9% 53,3% 2,8% 0,9% 100,0%%
Peste 5 ore 16,3% 39,0% 38,6% 19,7% 2,7% 100,0%
Deloc 3,0%
NonR 2,0%
Total 100,0% 35,6% 56,1% 6,5% 1,8% 100,0%



timpului, dar semnificga ,timpului liber” va reigi din raportareaaspunsurilor la cele de la alte
intrekari din chestionar, circumscrise timpului libgrcontactului cu mass-media.

Timpul liber consumat dincolo de cel alocat ,proéeésie elev” pare &fie unul generos
pentru marea majoritate a celor chestion@irca 50% dintre subig¢icdispun de un timp liber
zZilnic situat intre 4i peste 5 ore, iar 0 medie rezonalde 2-3 ore este la indeméana a o treime
dintre subieg. Numai 3% dintre subieicdeclat ca obligaiile scolare le iipesc orice posibilitate
de a beneficia de un sector oricat de limitat deptiiber zilnic; timpul lor este in intregime
ocupat.

Faptul @ aproape tp cei chestiong au la dispozie zilnic o cantitate apreciabide timp
liber marcheax o caracteristit a stilului de vig al adolesceior: ei doresc &-si acorde timpi
pentru propria lor existef nu numai pentru iriyat.

Referitor laorganizarea timpului liber, cercetarea a relevat faptul peste o treime dintre
subiec¢i declai ca isi organizeaz deseoritimpul destinat Tnsarii pentru a le #méne destul
timp liber pentru activiitile preferate, in timp ce juitate (56,1%) recunosc ciumaiuneori
procedeax in acest mod. Numai 6,5% Rgu-pun problema &si organizeze timpul pentru
pregitirea temelor astfel incat saibd la dispoziie o doz considerab#l de timp liber pentru
activitatile preferate.

Asadar, exist o intenie de a gestiona timpul intr-o mariiezonvenabil adolescetior,
dar nu toi dau curs acestui impuls Tn mod frecvent, conseic\Rentru mul subiegi, timpul se
scurge nestructurat (,liber”), intre ,inaintgi ,dupa” Tnvatare, intre aceastsi dezvoltarea
personal nu exisi granie clar stabilitesi, probabil, nici o ordine de prioéi, un inceput de
proiect de vig. Ori institia educatié nu se preocupsa inculce astfel de habitusuri, sau
transferul acestei ,gramatici generative” a pralciccotidiene se opgte la graniele educgei
formale. Este cgi cum, pentru juritate din adolescentelg adolescefii care au #ispuns la
chestionar, managementul timpului este un eforbigidic din perspectiva gégarii a cat mai
mult timp liber: acesta exisbricumsi Tnainte de orice altceva.

Timpul liber dedicat activit atilor preferate din care face partg consumul de mass-
media a fost reprezentat de itemul:

Cat din timpul @u liber este rezervat zilnic urdtoarelor activitti? (QE-14)

Diverselor actividti li s-a acordat un timp mediu estimat Th minut&/eful mediu fiind
determinat ca medie ponderaintre punctajul atribuit grupeki frecverta de #spuns
corespunitoare.

Deloc Subo| 1-20re | 3-40re] 5o0re | Peste 5 NonR | Medie
ora ore (min.)
Punctaj (minute) 0 30 90 210 300 360
I Vizionare TV(C) 4,0% | 18,0%| 444% 242% 4,7% 25% 2,3%101
Intalnire cu prieteni{G) 43% | 14,5%| 38,2% 256% 7,7% 8,0% 1,7% 99
Il Lectura unei &rti (B) 27,0% | 26,3% 33,89 5,19 0,8% 0,5% 6,5% 53
Auditie radio(D) 24.3% | 32,9% 20,09 9,19 3,5% 3,3% 6,9% 53
11 Navigare pe Intern€E) | 48,7% | 18,4%| 17,39 3,89 0,8% 1,3% 9,7% 33
Jocuri electronicéF) 55,2% | 15,8%| 12,59 5,79 1,1% 1,4% 8,2% 31
v Lectura presefA) 34,1% | 54,9%| 4,2% 0,1% 0,2% 0,1% 6,4% 22
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In raport cu principalele activifi se disting urritoarele categoriil. vizionarea TVsi
intalnirile cu prietenii;ll. lectura @rtii si audtii radio; Ill . navigarea pe Internat jocurile
electronicejV . lectura presei.

Timpul mediu acordat activitatilor (min):

120
100 -

80 +—

60

40 +—

0 : : : : : :
Vizionare TV Intalniricu Lectura presei Audi radio Navigare pe Jocuri Lectura unei
prietenii Internet electronice carti

Timpul liber cel mai consistent este rezervat zilwizionirii TV: aproape do#@ ore (0
medie de 101 minute), urnaala foarte mié distana de intalnirea cu prietenii. Pe locul doi se
gasesc, la egalitate, timpul afectat lecturii unaticsi cel alocat audiei radio: circa o ar. De
remarcat & sectorul cel mai deficitar este lectura presei.

Rolul celor patru variabile (mediul in care esteia institutia de Tnvdtamant; programul
educaional; sexul; nivelul de studii alapntilor) Tn influentarea marimii timpului liber atribuit
diverselor activiiti nu este hairator in unele cazuri. (Vezi Anexe 4.1) De exempimpul
petrecut in compania prietenilor are medii (in newcu valori mari (intre 95-104), apropiate de
cele privind timpul acordat viziani TV (medii intre 96-108%i nu este influetat sensibil de
nici una dintre cele patru variabile. Timpul acdrddirii presei are medii de timp migi cu
diferentieri nesemnificative referitor la aceste varialietre 20si maximum 25 la elevii cu
parintii avand studii superioare)

I Il 1] v
C G B D E F A

mediu urban 101 98 53 52 34 32 22

rural 108 104 57 60 12 18 21
progr. ed liceu 103 100 57 52 35 31 23

profesional 96 96 40 56 27 31 20
sex masculin 105 102 35 44 41 51 22

feminin 98 95 70 62 24 11 22
Ed. parinti | sc. gen/prf 103 95 51 62 21 24 21

liceu 100 100 53 50 29 32 21

superior 103 98 55 48 50 35 25

Timpul mediu dedicat lecturiiactilor este difereniat in funaie de programul eduganal
specific clasei. Media de timp acoral&cturii cirtilor, pentru elevii de liceu este de 57 afde
40 pentru elevii de la profesional. O difegersenificatia estesi in fundie de gen, astfel
constaim ci baietii au 0 medie de timp pentru lecturatdor de numai 35, iar fetele de 70.

Timpul pentru audie radio are medii mai ridicate pentru categomitineri care se difl
in rural (60si urban 52), pentru cei care provin din familiidare nivelul de instrue este mai
sazut (media 62 la cei care auirptii cu scoah general, media 48 la cei cu iA¥mint
superior), pentru fete (media 62, kzdi 44)
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Navigarea pe Interned jocurile electronice ocupmai multe minute zilnic din timpul
baietilor (medii de 41si respectiv 51) decéat din timpul pe care il addietele acestor activiti
(cu medii de timp de 24 pentru Intergetll pentru jocuri). In mod previzibil, categorizediu
influenteaz Tn mare msura timpul care revine zilnic navigii pe Internet: peste o juitate de
ora in urban, respectiv 12 minute in rural.

4.1.1.3. Utilizarea mediilor de comunicare

Marea diversitate a mediilor de comunicare, comfdéea acestora, multiplicitatea
produselor pe care le ofesi rapiditatea schimiii acestora, apoi tendiele, modele care sunt
influentate de constituirea unei adeate industrii, asociat unor interesesi politici de
comercializarssi influentare pentru deschiderea fgiesi intensificarea consumului, toate aceste
fenomene au de multe ori ca desti@aitilizarea lor de are tineri, publicul pe care mass-media
il formeaz ca pe un consumator actgatle viitor.

Problema utilizrii mediilor de comunicare deite tineri a fost investigattinand seama
de principalele categorii de media, de volugiwiversitatea consumului.

O prima informaie o ofeh, ca &spuns derivat, itemul QE-16, potriviiraia nu tai
subiegii sunt consumatori de categoriile media puse iscuwie. Apare astfel, uritoarea
imaginii a ponderii consumatorilor, pe tipuri dedise

Utilizarea de catre elevi a mijloacelor de informAcomunicare:

‘ W nu utilizeaza | utilizeaza ‘

TV Radio Carte Pres Internet Jocuri
electronice

Rezult clar ordinea descresioare a interesului subiglor de la TV dctre cartesi presa
scrisi; in ce private Internetulsi jocurile electronice, consumul redus se poat®rdalimitirii
accesului la calculator.

Interesul pentru mijloacele audio-vizuale va fi edad Tn capitolele ur&toare, ca analiza
unor itemi specifici. In cele ce urmeaxor fi abordate interesul pentru presa scsisnteresul
pentru lectut. Astfel, citirea presei este investigatin itemul:

Ce ziaregi reviste citgti in mod obgnuit? (QE-10)

Intrebarea a fost deschigin intenia de a nu induce salusi a nu influema opiuni prin
introducerea unor posibile variante de categoripcksi spre careaorienim alegerea. Fiecare
elev avea posibilitated sndice mai multe titluri. Au agrut astfel foarte multe titluri cu procente
mici de audietd, care au pututisfie grupate in cateva categorii dugpecificul coginutului si al
publicului ciruia se adresézcu prioritate. Trebuieastinem seama & fiecare elev puteaas
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numeasg mai multe titlurisi de faptul @ aa cum reiese din raspunsurile la alte Trtrgb
generda tarara nu citete frecvent presa.
Pentru ziare(1)aspunsurile foarte diversificate au fost grupatefaon tabelului urnitor:

(1) Ziare: Tabloide (“Libertatea”, “Naonal”, “Ziarul”) 28,3%
Cotidiane ngonale 27,1%
Ziare sportive 25,7%
Ziare locale 25,6%
Ziare satirice (“Academia Gavencu”) 1,1%
Ziare economice 1,0%
Altele 0,5%

in cazul ziarelor, aspunsuri multe au ntrunit tabloidele (28,3%), diahele ngonalesi
locale (27,1%, respectiv 25,6%i)gazetele cu profil sportiv. Spre deosebire dastey ziarele
sunt cumprate in familie, incat nu se poate afirma este vorba despre @mmi stricte ale
tineretului. In plus, delimifrile Tntre tipuri de ziare sunt la ora actyatu cateva exceip destul
de firave. Exist un amestec de genutio tendina general in mass-media din Roméania spre
"tabloidizare". De aceea, mai ales n cazul presgse, cererea este total depenileiat oferta
media. Adolescail, Tn masura — nu foarte ridicat— in care frecventeazgazetele, nu se
comport altfel decat adui.

in ceea ce priwge citirea revistelor, partea a doua nfiibdeschise, #4spunsurile foarte
diversificate au fost mai semnificative pentru artertitiuri de reviste, iar din multititudinea de
titluri si feluri de reviste numite de elevi, s-au putut $t@ni cateva categorii ddpcontinut sau
dupi publicul cruia i se adreséz

(2) Reviste: | Reuvistestiintifice, tehnice, de cultdrgeneral 15,6%
Pentru femei 12,9%
Erotice 6,9%
Sportive (inclusiv automobile, aeronadtipescuit, vinatoare, etc. ) 6,2%
Viata monded#, vedete 4.8%
Reviste - “magazin” (“Formula As”, “Privirea”) 3,2%
Reviste “populare” (“Povestea mea”,etc. ) 2,8%
Reviste pornografice 2,8%
Alte reviste pentru adolesaginclusiv muzicale) 2,5%
Reviste practice, utilitare 1,8%
Reviste culturalsi religioase 0,7%

| Programe TV 12,0%
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Titluri de reviste cu procente mai mari de cititeuint:

Bravo 38,8%
Cool Girl 20,8%
Popcorn 11,4%
Bravo Girl 5,5%
20 ANI 3,5%

Lectura revistelor reflegtpreferina pentru ga-numita "cultuf populad” si, in cadrul
acesteia, pentru subcultura de consum a tineidohiecii sunt interesg in mod deosebit de
publicaiile cu profil muzical, de revistele care se adeas@dolescentelor dornicé afle cum &
devira "cool girl" si sa-si cultive feminitatea, de revistele cu profil tebostiintific sau de
cultura general. Circa junitate din ogiuni vizeaz reviste despre céatreti si formatii de muzic
usoal (topuri romangti si interngionale, concerte, interviuri cu starurile momentustc.).
Publicaiile dedicate fetelor ("Cool Girl", "Bravo Girl"§i cele "pentru femei" indic interesul
pentru conduita feminin(si, pe alocuri, feminisf), pentru o stilisti& de gen capalilsa ofere
ingredientele necesare uneitvimoderne: cumaste imbraci, in ce fel se pot cucedidii, cum
si devil independefit sau cum&ti petreci o vacaid de vis.

Celor peste 25 de procente kspunsurile pentru aceastategorie de publica li se
adaug ponderile la periodicele care se adresea@mamnelor" (12,9%), semnadnteresul
adolescentelor pentru informna sfaturi si povesti imbibate in aromele succesului monden este
unul prospectiv. Este evidegit din indicarea titlurilorsi a domeniilor de interesagponderea
fetelor este mai mare printre elevii care citesaste.

Revistelestiintifice, tehnice, de cultérgeneral (15,6%) ausi acestea o anungitmas de
cititori constami. Procentele alocate presei de popularizare aanlouttehnicostiintifice si
presei culturale evideiaza gradul sézut de interes pentru ptesa surs de informaie general,
ceea ce este intr-un raport direct propoal cu nivelul de interes reflectat de lectuigitor.

Revistele eroticgi pornografice au fost m@onate de subiecmai rar decat s-ar fi putut
astepta cineva (6,9%, respectiv 2,8%).

O situaie deosebit in ce privete preferinele subieglor o prezink Programele TV,
merntionate de unu din opt subte¢12%). Prezeta lor frecvent in listai se poate datora atat
interesului pentru TV, cati In legitura cu accentul tot mai pregnant al unei puhlica
»,mondene” cu informgi din viata vedetelor. Pe de alparte, daz restul publicgilor amintite
pot pune probleme de surere financia, deseori programele TV sunt suplimente ale altor
publicaii, fiind posibil ca acestaasfie motivaia celor care cunipa ziare sporadic. Este de
presupus & dac televizorul este suport mediatic de prim rang @3mittenza"”, cum a fost
catalogat), programele TV ganse & ajundi si la noi, casi in occident, publicd independente,
din ce in ce mai frecventate.

in ceea ce priwge lectura cirtilor, cercetarea a investigat atat un aspect cantitatiare
si evidenieze interesul @tat lecturii (prin frecveta lecturii), catsi un aspect calitativ - caré s
evidertieze orientarea literara subiectului, aceasta fiind investiggie baza unei intréh
deschise prin care i s-a cerut titlulautorul ultimei @rti citite. Itemii utilizai Tn acest scop au
fost urnatorii:
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Cate arti ai citit in ultimele 3 luniAQE-11)

Care este ultima carte pe care ai citit-¢QE-12)

Cercetarea s-a orientat mai intai spre investigaugdirului de arti (exclusiv cele cerute
de scoak) care au fost citite in ultimele trei luni, pentuavea o imagine asupra gradului de
interes pentru lectarraportat la timpul relativ recenttfiade care nu a intervenit uitarea sau
confuzia.

Nici una 573 36,0%
Una 302 19,0%
Doua 270 17,0%
Trei 146 9,2%
Patru 69 4,3%
Cinci 39 2,5%
Peste cinci 74 4,7%
NonR 118 7,4%

Peste o treime dintre subie(36%) declai ca n-au citit nici o carte n ultimele 3 lunia(d
a lua in considerareigile ,cerute lascoak”), iar dac acestora li se adaiigi non-raspunsurile
ponderea se apropie de jitaie (43,4%). La un loc, cei care au citit unapeesiv, dod carti
(36%) egaleaznumnirul elevilor care n-au citit nici o carte.

Desi nu se poate vorbi despre o raamsemnat de lectori pasiona (in Frana,, de
exemplu,, acgia sunt cei care citesc in medie cate &fi pe an), investigéa indica faptul & o
cincime dintre subigcau aspuns & au citit cel ptin o carte pe luh (mai precis 20,7%, dintre
subiegi au citit in ultimele 3 luni intre § peste 5 &rti).

Elevii care inv& in mediul urban citesc ceva mai mult decét elelgi Gror unititi de
invatamant §i au regedinta in mediul rural, iar elevii de liceu citesc mailtrdecét cei digcoala
profesional. Fetele citesc aproape dubluafale kiieti, difererta fiind cu atat mai tragg@anté cu
cat nunarul elevilor de sex feminin este aproape identiatelevilor de sex masculin (792 de
fete si 787 de lieti). Fenomen de meinmere sau chiar de accentuare a fenimiizecturii in
Tnvatamantul postgimnazial.

Nivelul de studii al printilor influenteaz, desi nu in propotie covasitoare, activitatea de
lectuia a adolescetiior: pe primul loc se situedzadolesceti cu cel pdin un girinte absolvent al
invatamantului superior, pe locul doi se @afhdolesceri proventi din familii cu educée de
nivel mediusi pe ultimul loc, dar la mit diferenta de cei dinainte, sunt adoles@ecu parinti
care au urmat doar cursurieolii generale sau ale ungioli profesionale.

Raportul direct propeional intre nivelul de studii alapintilor si activitatea de lectdra
copiilor lor este unul dintre indiciile procesullg reprodutie a capitalului cultural, eduganal,
mai clar evidetiat in cazul celor care n-au citit nici o cartauftimele trei luni (28,3% - 37,3% -
41,8%)si In cazul celor care adspuns & au citit 3 a@rti in aceed perioad: de timp (14,3% -
8,9% - 3,8%).
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Prelucrarea intreloii referitoare latitlul si autorul ultimei carsi citite (fara luarea in
considerare a d&rfilor cerute lascoaki) a grupat gspunsurilor dup tipul de lectus. In funaie si
de corectitudinea forméii raspunsului situga se prezirit in felul urnitor:

Literatui ,clasici” romana si universal 319 20,1%
Literaturd de consum 181 11,4%
Literatura roma studiad (5 scriitori canonici) 146 9,2%
Literatud de popularizare 62 3,9%
Literatut filosofica, religioad, psihologi@ 29 1,8%
Literaturi contemporairomar si universa 15 0,9%
Literatus stiintifica si tehnica 4 0,3%
Raspunsuri incorecte, incomplete 361 22, 7%
Altele 8 0,5%
NonR 466 29,3%

Din raspunsuri se desprinde obseaiaaci primeaz beletristica: peste o treime (41,6%)
dintre subieg prefei cartile de figiune. Acestea pot fi grupate in dioonari categorii de texte.
Cele mai citite &rti sunt cele cu valoare estetisigus, legitimat de critia si verificabila in
timp. Numirul cititorilor de opere ncadrabile Tn canonuktdr crgte da@ avem in vedersi
raspunsurile care vizeazopere apamatoare canonului curricular. Qe aceste din uri
raspunsuri se abat de la ceantemului, ele meritluate Tn considerare: in raport cu o presapus
sau redl criza a lecturii, cel ptin subietii In cauz decla# ca ei citesc ceea ce li se ,cere” de
catre profesor. Formelgi motivatiile acestui tip de lectérpot diferi: lectui de conformitate,
lectua-corvoadi si efect al rutineiscolare; lectura ca efort minim, dar necesar in mapa
viitoarele studii vizate; lectura ca timp strict sgenat in condii de supraingrcare a
curriculumului etc.

O a doua categorie este reprezentit lecturi ale unoracti bazate mai degrélpe succes
comercial, citite pentru simpla destindere, perdrevada din tensiunea sau cgualuvietii
cotidiene éscapisny sau din curiozitatea de @gj puncte de vederejspunsuri la problemele
varstei in texte literare accesibile, atractiventSde multe ori, aceleagi care trec din manin
mara, printre colegi de classau prietenigi, de aceea, ele pot constitgii un semn pentru
existena unor reele (instabile, efemere) de lectori adolesceBigur e @ lectura literaturii de
consum nu este una foarte agidiu randurile adolescéfor din esantionul investigat.

Un interes foarte seut manifest subiecii pentru crtile din domeniuktiintelor umanesi
din cel tehnicastiintific.

4.1.1.4. Preferintele elevilor in raport cu mediile de comunicare

Cu aceste investigaam atins deja preferiale elevilor, care auaspunssi la intrekiri
specifice privind anumite categorii de mass-media.

Interesul subigdor pentruaudiovizual au fost investigat atat din perspectiva exgrim
preferirtei pentru diferitele categorii de emisiuni difuzatétsi prin solicitarea unei detalieri a
raspunsurilor, utilizandu-se un item deschis de odare asupra ojpnilor concrete pentru
emisiunile radio sau TV. Cei doi itemi nt@mnati au fost urritorii:

Ce fel de teme/emisiuni difuzate prin mass-mediafpri? (QE — 24 / QP-14)
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Numeste emisiunile tale preferate de la radjpde la TV(QE-27)

Gradul de preferia fata de temesi emisiuni difuzate in mass-mediaasarat pe baza
primului item memionat, a constituiti o intrebare adresat profesorilor, corelarg&gpunsurilor
oferite de cele daucategorii de subiecfiind mai puin importang din perspectiva compari
lor (cele doé categorii de subiecreprezentand popuiacu totul diferite, atat ca vasstcatsi ca
nivel socio-ocupgonal), dar importart din perspectiva stabilirii unui dialog elev-prodespe
teme sau emisiuni de interes comun.

Structura #spunsurilor elevilor in raport cu intensitateaiopi pentru tematica prefegat
a fost urnitoarea:

Puternic | Moderat| Deloc
Jocurisi concursuri, umor, divertismefi) 59,5% 34,0% 5,8%
Filme, serialdK) 59,2% 34,2% 4. 7%
Teme/emisiuni care prezintformaii/trupe de muzig tanira: rap,
hip-hop etdF). 56,6% 33,8% 8,2%
Competiii sportive(J) 47,3% 39,8% | 11,8%
Teme/emisiuni care prezininterprei de maneldG) 34,4% 26,1% | 38,4%
Documentare (filme,arti, articole de popularizaradiintei) (B) 34,1% 52,9% | 11,9%
Teme/emisiuni din domeniul I. TC) 16,8% 44,8% | 35,5%
Teme/emisiuni legate de artele plastice, litetgtonuzid clasi@ (E) 15,0% 39,8% | 41,5%
Stiri, actualititi (A) 14,5% 71,5% | 13,1%
Emisiuni de muzig populaé (H) 9,4% 31,7% | 57,3%
Talk-show-urile pe teme de actualitate (econamsocial, politica)
(D) 6,2% 355% | 56,2%

Sunt "puternic preferate" deatce elevi: 1) emisiuni de jocurgi concursuri, umor,
divertisment (1): 946 deaspunsuri, reprezentand 59,5% dispunsurile la acedstategorie; 2)
filme, seriale (K): 942 deaspunsuri, reprezentand 59,2% dispunsuri; 3) teme/emisiuni care
preziné formaii/trupe de muzig tanira (F): 901 &spunsuri, reprezentand 56,6% dispunsuri;
4) competiii sportive (J): 753 deaspunsuri, reprezentand 47,3% dispunsuri; 5) emisiunile Tn
care apar interptede manele (G): 547 deigpunsuri, reprezentand 34,4% déaspunsuri; 6)
documentare (B): 34,1% diaspunsuri. Talk-show-urile pe teme de actualitatafepe ultimul
loc din cele 11 tipuri de prefetis

intre temele/emisiunile "moderat preferate" pe pientrei pozii se aff: 1) stiri,
actualiiti (A); 2) documentarele (B); 3) teme/emisiuni donaeniul I. T. (C).

Emisiunile "deloc preferate” sunt, in primul ramhisiunile de muzic populas, iar pe
locul secund seagesc talk-showurile.

Dupa media #spunsurilor date de subiecordinea preferitelor se prezirit astfel: (1)
filme, seriale (K); (2) umor, divertisment (1); (3puzica taara (F): Competiile sportive
intrunescsi ele o medie foarte ridicat Emisiunile de dezbatere a temelor de actualifiatele
culturale se situedz in media elevi, in partea inferi@aa ogiunilor consumatorilor tineri de
media. Dag tinem cont de subiectele care nu se distaigcoak, cu profesorii (item 18), devine
evident @ adolesceti sunt inclinai spre un model de comunicare "in dosifyaei solicita
intermediereatirilor si cunastintelor din actualitatea politic sociak de dtre un "leader” sau un
"moderator”-profesor. Analizg clarificarea valorilor prezentului au nevoie dmsat formator de
opinie (fiesi pentru contrast).
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Opinie profesori Opinie elevi
Documentare (filme,acti, popularizareatiintei) 1,690 1,057
Stiri, actualitti 1,530 1,032
Teme/emisiuni cultural-artistice 1,332 1,101
Filme, seriale 1,123 1,583
Talk-show (economit; sociali, politica) 1,099 0,542
Emisiuni sportive 0,870 1,378
Emisiuni de folclor / muzit populaé 0,718 0,553
Jocurisi concursuri, umor, divertisment 0,551 1,552

(tabel ordonat descrestor in fungie de opiunea profesoriloy

Pentru facilitarea analizei comparative, se intngjwi de acea#t dag, indicatorul
“intensitate medie”, calculat ca medie pondefatre nivelul mediu pe grdpsi frecverta de
raspuns. Punctajul mediu acordat grupei a fost: ppternic preferat, 1p — prefetinmodera;
Op — deloc preferat. Utilizand acest indicator pemiisurarea intengitii preferineei pentru un
anumit tip de emisiune, atat in cazul elevilor,gan cel al profesorilor, se consialifererte n
ierarhie - datorate, de altfel, in special, difeedor de varsi, nivel de instruire sau cultuintre
cele dod categorii de poputee, profesorii preferand emisiunile de infonman timp ce elevii
pe cele de divertisment.

In comparge cu elevii, intensitatea medie in cazul profdsorstabilgte o alt ordine a
consumului de mass-media: (1) documentare (B);st{#)) actualiéiti (A); (3) teme cultural-
artistice (echivalentul lui E+F+G in chestionarléwellui). Filmelesi talk-show-urile repreziit
si ele preferie puternice printre profesori.

== preferine profesori === preferine elevi
___/
s
Jocurisi Folclor/ muzig Emisiuni Talk-show Fime,seriale  Teme/emisiuni Stiri, actualiiti Documentare
concursuri, populaf sportive (economig, cultural-artistice (filme, carti,
divertisment sociad, po liticd) stiintd)

W preferine profesori M@ preferirte elevi

Jocurisi Folclor/ muzig Emisiuni Talk-show Fime,seriale  Teme/emisiuni Stiri, actualiiti Documentare
concursuri, populag sportive (economia, cultural-artistice (filme, carti,
divertisment sociad, politicd) stiin ta)
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Intr-o anumi masuri, consumul elevilor este marcat de ideea de dsredntsi de
interesul pentru propria subculiurConsumul cadrelor didactice este dii@tat de interesul
pentru cunogteresi este influegat de funga mas-media de stabilire a "agendei zilei". Mediil
ridicate ale opunilor profesorilor pentru emisiunile care inforaz si realizeaz dezbateri cu
privire la problematica vié social-politicesi culturale dovedescaanass-media este aceea care
ii tine la curent cu problemele “la ordinea zilgi'ta, probabil, tot ea est@ sursa de dialog de
soluii la care se raporteaz Tinerii in& utilizeaz mas-media mai ales pentru ftiacde
petrecere a timpului liber, deisir si intr-o mai mié@ masur pentru informare.

Pentru a surprinde mai in detaliutiopile elevilor, a fost adresatea de a daiintrebare,
ca intrebare desclii$n ce privgte preferinele radio/ TV.

in ce private emisiunile radio, raispunsurile au fost mult prea dispersate pentruea av
relevana statistié. S-a &spuns atat prin numirea unor emisiuni (in totaff@t numite 54 de
titluri), catsi a unor posturi de radio preferate (41 de canalmaunit cel ptin o meniune), dar
si a unor genuri de emisiuni ascultate cu prediedn mod previzibil, posturilgrivate cu
acoperire ngonak sau local au ntrunit marea majoritate a tomilor. Adolescefii si, n
general, tinerii, constituie, de altfel, publiculrita” al acestora. Structura programelor acestor
canale este, in general, foartgipuiversificati, axati aproape total pewuziei (moderr), de
aceea titlurile de emisiuni sunt mai greu dgnee si de indicat, fiind prea pgin semnificative.
Excepie facemisiunile matinalélive” ale citorva posturi (Kiss FM, Radio 21, Radtarsi Pro
FM) caresi-au consacrat formate originale, interactive deedismentsi muzici, animate de
realizatori “charismatici”, plini de vedy spontaneitatgi ale cror “intervertii” abunda in umor
improvizat. Astfel, cei mai mtil dintre subie@ (un nunir de 82si un procent de 5,2%) au
indicat ca emisiune prefedatCronica cu (sic!) Huidwi Gainusa” de peKiss FM pe locul al
doilea situindu-se emisiunea matide laRadio 21(care, la data cerceti, purta numele de
“Diminega DeMent”), cu 3,7 procente, acestea fiind singurele emisaare s-au degat prin
frecvenad, din marea masa iaspunsurilor. De meaionat G ambele emisiuni includ in formatul
lor o rubrica zilnica de “farse” telefonice, care sunt foarte “gustate”, numelepeetvelor
rubrici fiind deseori amintite Traspunsuri. In rest, radioul se aséyentru muzig (incluzandu-
se aicisi topurile muzicale darsi emisiunile sau posturile — “pirat”, in cazurileanelelor! —
specializate in anumite subspecii de mukacmodi: manele, house, rock, etc. ).

Un procent de numai 3% sunt interesde stiri, si un procent egal de transmisiunile
sportive Emisiunile decultura generadi si teatrul radiofonic au totalizat numai un singur
procent. De altfel, nici un respondent nu ascptisturi ca Radio-Romania Cultural sau Radio-
Roméania-Muzicalsi numai circa 0,6% ascdltemisiuni ale postului public Radio-Roméania-
Actualititi. Tn clasamentul canalelor radio preferate condieggat Kiss FM cu 11%, urmat de
Europa FM (5,5%), Radio 21(3,68%), Pro FM (3%) si Radio Star(2%). Restul posturilor
indicate au ntrunit procente nesemnificative, %t

Indicarea emisiunilor TV preferate a dus la o maaeietate de emisiuni, dar cele cu
procente mai semnificative sunt din ageeani de interes: divertismentul.
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Cronica carcotglor 330 20,7%
Teo 322 20,3%
Vacana Mare 225 14,1%
Ciao, Darwin! 137 8,6%
Big Brother 98 6,2%
La bloc 97 6,1%
De 3 x femeie 95 6%
Procesul etapei 87 5,4%
Divertis Park 85 5,3%
Surprize-surprize 80 5,0%
Din dragoste 66 4,1%
Teleenciclopedia 55 3,5%
Gheorghe 42 2,6%
Monica 41 2,6%
Nasul 38 2,4%
larta-ma! 31 2,0%
Secrete de familie 30 1,9%
Marius Tu@ Show 26 1,6%
Politia Tn agiune 21 1,4%
Un barbat adegrat 20 1,3%
Bravo-bravissimo 16 1,0%

Sunt preferate deci emisiunile de divertisment,oape la egalitate (20%)agindu-se
"Cronica carcotgilor” si "Teo”. Succesul acestor emisiuni este dat detgiiagorotagongtilor si
de aerul de veseligi spontaneitate pe care age il imprima emisiunilor. 14,1% indic
preferina pentru umorul grosafa perdea, bazat pe o sugestie din teatrul populabuie
subliniat & majoritatea emisiunilor la care fac referire sobie indiferent de procente,
reprezini adapiri ale unor formate sime. Procentele pe care le are emisiunea "Cronica
carcotailor” e un exemplu de preluare (dintr-un formatt@leviziunii italiene) #ra stridenele
care audcut ca alte emisiuniasnu "prindi” la tineri. Dar ceea ce este mai interesant aiceste
problema gustului, ci a tematicii in juruireia se Tnvartge emisiunea: o emisiune TV despre
gafele surprinse pe micile ecrane. Televiziuneagkdolescaitor cand se refledtpe ea nsi,

"se ia peste picior”, ceea ce o face mai creditmilochii tinerilor,si mai simpati@ decéat in cazul
sitcomurilor,, de exemplu,. Calgpe acest proces de estetizare a imaginilor, stibreu mai
recurgsi la o decodificare a raportului dintre rgavirtual.

De observat & privite separat, nici emisiunile care au iscatrine@ntroverse ("Ciao,
Darwin!”, "Big Brother”), nici emisiunile de satirpolitica ("Divertis Park”),si nici emisiunile
lacrimogene, sau care "scufinin viata intimi a omului de rand nu intrunesc procente
semnificative. Talk-show-urile sunt in acgiesitugie.

Pentru & divertismentulsi mai ales anumite emisiuni de acest gen sunt dituzu
motivaia ¢ au o mare audiehdin partrea tinerilor, am investigat gradul deferaeta fata de
ele, prin intrebarea:

14 plac urmatoarele emisiuni de divertisment(®E — 37; QP-17; QF-18)
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Mult Oarecum | Deloc | Medie
Vacana Mare 45,8% 39,3% 14,9%| 1,309
Teo 42,4% 40,6% 17,0%| 1,254
Divertis 28,2% 47,5% 24,3%| 1,039
Ciao, Darwin 27,0% 35,6% 37,4% 0,896
Big Brother 22,3% 43,3% 34,3%| 0,880
Gheorghe 17,7% 31,0% 51,3% 0,664

Opinia asupra cadlitii emisiunilor de divertisment a fost soliciiagi celor doi factori
educaionali, prin intreliri deschise cu carei xemplifice emisiunile TV cu grad ridicat de
nocivitate — in cazul gintilor (QF-18), sau printr-un item simetric cu al\gler — in cazul
profesorilor (QP-17). Distribta opiniilor defavorabile privind aceste emisiuni dovedit
difererte mari de opinie intre participgsnDaci divergenele dinte elegi educator pot fi atribuite
si diferentelor de varst, diferenele intre opiniile profesorilogi cele ale printilor se pot datora
modului diferit de evaluare, intrétle deschiseamanand adeseadrfa raspuns.

opinia elevilor opinia profesori opinia grintilor
“deloc” “deloc” “influente negative”
Gheorghe 51,3% 11,8% 2,5%
Ciao Darwin 37,4% 32,1% 11,4%
Big Brother 34,3% 51,2% 21,5%
Divertis 24,3% 17,4% -
Vacana Mare 14,9% 26,1% 8,4%

Tin&nd cont & emisiunile respective sunt controversate, pentreiaiexistangi ponderi
mai ridicate de respingeri totale (cel mai ridigabcent pentru “deloc” 1l are emisiunea
Gheorghe -51%, care dspste aprecierile pozitive) trebuie subliniai enedii peste 1 au
inregistrat emisiunile Vacga Mare, Teai Divertis Park.

Dintre emisiunile de mai sus preferate de ele\dydt considerate deitce profesori (item
30b) ca avand o influgihnociwi asupra acestora: Big Brother — 51,2%; Ciao DarwB2,1%;
Vacana Mare — 26,1%; Gheorghe — 11,8%.

De asemenea, dintre aceleamisiuni, profesorii preférdoua: Divertis Park, in procent de
77,3% (insumand 42,8% cu prefearimult” si 34,5% cu preferita “puin”) si Teo, Tn procent
total de 74,1% (din care numai 26,8% o pr&fenult”).

Preferinele elevilor au fost investigate in kgra si cu al& categorie de emisiuni/
programe, care au conut stiintific, cultural si informativ, prin itemul:

Cat de des urmresti (QE — 38; QP-16)

Deseori Rareori Niciodata Opinie | Opinie

elevi profesori

Discovery 50,3% 42,6% 7,1% 1,432 1,658

Animal

Planet 36,6% 52,4% 11,1% 1,255 1,334

National

Geografic 24,2% 53,8% 22,0% 1,022 1,084

TV Cultural | 4,6% 37,0% 58,3% 0,463 1,105
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Aceeai intrebare a fost adredagi profesorilor, comparareaispunsurilor fiind cel mai
binad facuti pe baza indicatorului mediu. Cu exgappostului TV Cultural, ptin urmarit de
elevi, celelale trei canale sunt uimte in aceeg masuri de cele doducategorii de subiec

Frecvema vizioririi acestor programe rel@¥aptul G exisé un interes semnificativ pentru
primele trei programe, dar numai Discovery are vocent al frecveqei ,deseori” mai mare
decat ,rareori’si foarte mic pentru ,niciodat. TV Cultural, este un program mai nou, cu
acoperire mai micin teritoriu, cu o difuzare mai restrénsin cablusi mai puin cunoscut.

O oferé abunderit furnizat de majoritatea canalelor mediatice o reprézsainzgonalul
sl vedetismul, care poticreeze atrae pentru elevii adolescerprin noutatesi inedit — care pot
fi percepute ca modele de gé@. A fost investigat interesul pentru astfel de &itusi personaje
prin intrebarea uratoare:

Cat gti de interesat§) de emisiunile, revistele, articolele din piesare relatead
evenimente senzmnale din viga vedetelor{QE-32)

Interesat 498 31,3%
Oarecum interesat 903 56,8%
Neinteresat 181 11,4%
NonR 6 0,4%

Este unul dintre itemii cuaspunsuri convergente intr-o ditecextrem de evideat si
anume aceea a efectului de fasgearovocat de lumea “eroilor”, “mituriloréi a “povestilor de
succes”, reprezentatle vedetele construite artificial de mass-medimatddal aproape incredibil
de 88% dintre adolescgrse declat interesai intr-o propotie mai mié sau mai mare de
“evenimentele senpanale din viga vedetelor”, dintre ei nu mai pa de o treime @tandu-se
fara echivoc preocupade asemenea subiecte cu fumcle “marf” ieftina pentru consum. Acest
raspuns este consonant cu preferipentru tabloide, pentru revistele de mondensgt pentru
cele despre vedetele “en vogue”, pus in ewidda itemul nr. 10, precusi cu itemul nr. 16, din
care rezult ca mass-mediaaspunde nevoii tinerilor de evaziune, de expeegepalpitante,
oferindu-le surogate de via‘reala” si iluzii ale glorieisi ale succesului facil. Ar trebui realizat
separat o analizcalitativa amanurntita a competegelor moralesi profesionale ale vedetelor
media romanei a legitimitatii statutului lor demodelsocial pentru adolescgn

4.1.2. Motivatia consumului de mass-media

Consumul de mass-media care a fost cercetat sub aspecte: accesul la mass-media,
timpul liber, utilizarea (ce, In ce asum, cu ce frecverd) si preferinele, interesul, au la baz
motivaii specifice.

Motivele consumului de medig utilizarea preferetiala a mijloacelor de comunicare
fost investigat pe bazaaspunsurilor oferite la itemul

De ce folosgti, in mod obgnuit, urmatoarele mijloace de comunicare— prgsarte
TV, radio, Internet, jocuri electronice?QE-16)
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Elevii au avut posibilitateaiashifeze n dreptul fiezui mijloc de comunicare motivul de
utilizare, motiv corespunzand unei trelxeipersonale. Dat fiind faptub gtemul este construit
sub forma unei matrice, care solicinai multe &spunsuri din partea fiéwi subiect, nurirul
raspunsurilor insumate pe randsripe coloane va dégi cu mult nunarul elevilor investigéa.
Am considerat totalitateaagpunsurilor primite pentru fiecare dintre motiveerunate (A-J)
drept un indicator cantitativ care expémtensitatea trebuiai.

I Pentru a #fi aventuri, evenimente senimale, palpitante(F)

Pentru a evada intr-o lume a imagieg preferabii realiitii inconjuratoare.(G)

Il Pentru a rainforma (asupra actualiii sociale, economice, politicé)

Pentru a-mi imbagi cungstintele de cultut general. (C)

i Pentru a fi la curent cu moda (in mugzigestimentge). (E)

Pentru a ra relaxa.(l)

v Pentru ati cum $i ma comport in societat¢H)

Pentru a dobandi custinte legate de domeniul profesional pentru caigreditesc.(D)

V Fara un motiv anume, din ofnuinta. (J)

Prima informaie oltinuta din analiza itemului o constituie gradul de aueiardiferitelor
mijloace de comunicare (ponderea utilizatorilor):

utilizeaza nu utilizeaza
TV 94,60% 5,40%
Radio 85,20% 14,80%
Carte 81,70% 18,30%
Pres 74,70% 25,30%
Internet 73,50% 26,50%
Jocuri electronice 54,70% 45,30%
Motive ale utilizirii mijloacelor de comunicare
I Il I \Y4 Vv
F G B C E [ H D J
TV 35,6% | 20,4%| 61,79 37,2% 70,4% 428% 45383% 23(9%2,7%
Radio 4,5% 48%| 23,9% 95% 20,600 31,9% 109% 6,5%2,79
Carte 17,2% 37,8% 9,09 592% 3,6%6 20,5% 38/0% 39,8%8%
Pres 4,7% 42%| 40,2% 16,8% 22,4% 8,6% 16,7% 14,3% 10
Internet 24,0% 192% 16,7% 26,10 21,6% 194% 7,494,599 | 12,0%
Jocuri el. 23,4% 24,0% 2,4% 3,5% 3,006 19.V% 3,0%,8%2| 10,6%

1%

Se detgeaz astfel, urmitoarea ierarhie a nevoilor care deterirtonsumul de media:

I.  Nevoi de divertisment, cu futie cathartié (raispunsurile la variantele ¢ G).
II. Nevoia de a fi informat asupra actuaiit si nevoia de a dobandi cugtiote de cultuk
general (raspunsurile la variantele § C).

[ll. Nevoia de a fi la curent cu moda, in muzivestimentge etc. , precunsi nevoia de
relaxare (fispunsurile la variantele §1).

IV. Nevoia de a asimila modele de comportamentadogrecumsi nevoia de a dobandi
cunastinte Tn domeniul profesionaldpunsurile la variantele §i D).

V. Consumul de media ca ghuinta — ca ritual sau automatism -, ceea ce sug&r@azanumit
grad de dependen(raspunsurile la varianta J).
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in ceea ce priwge utilizarea prefergiala a diferitelor media pentru satisfacerea acestor

trebuinte, rezultatele indig pentru fiecare mijloc de comunicare ales, aioarea distribtie pe
ranguri a motivelor:

Presa:

Un procent important de 42,2% utilizéapresa scris pentru a se informa asupra
actualitii.

Aproape un sfert din elevi (22,4%) fac apel lgpeatru a fi la curent cu moda.

Un nundr mic de elevi considérpresa ca mijloc de dobandire a unor ctinge de
cultura general (16,8%) sau de iavare a unor modele de comportament social (16,7%).
Totuwsi, un sfert din elevii investiganu folosesc niciodéatpresa scris(25,3%).

Cartea:

Este utilizai cu preddere pentru dobandirea cytiotelor de cultuk general (59,2%).
Peste juriitate din subigg folosesc cartea din dotten de divertisment (55% de asemenea
raspunsuri la variantele § G).

Un numar important de elevi considercartea un mijloc de prétire profesional
(39,8%), sau de iravare a unor comportamente sociale (38, 0%).

Un sfert din elevi (20,5%) apeleala lectus pentru a se relaxa.

Aceste procente — care indimotivele activiétii de lectué — trebuie Tn& coroborate cu

procentul important al celor care deéla# nu folosesc niciodatcartea (18,3%), precusn cu
raspunsurile laitemul QE-11 (,Cate carfi ai citit in ultimele trei luni?”) vizand frecveta
lecturii; astfel, un procent considerabil, ceva main de jundtate din elevii chestiona declai

Ci nu au citit nici o carte in afara lecturilgrolare obligatorii in decursul unui trimestru, sau
sunt Tn stareasdea nici un @spuns la aceasintrebare (43,4%). Se congtatsadar, o sadere
importanti a consumului de carte in favoarea celorlalte tigarmedia, mai ales a celor audio-
vizuale.

Televiziunea:

Este utilizad, in procent ridicat, din nevoia de a fi in pagmda (70,4%).

61,7% din elevi uridresc programele TV din dote de a se informa asupra actualit
Peste juritate din subiet (56%) apeleaxla TV in scopuri cathartice, de divertisment
(din nevoia de a ir aventuri, evenimente senimale, de a evada in imagire.

Tot televiziunea ofér pentru 45,3% dintre elevi, ocazii de a &t modele de
comportament social.

Ceva mai ptin de junatate din elevi (42,7%) urfinesc programele TV din afpiuinta — ceea
ce indi@ un fenomen de dependgifarg Bspandit in randul popuiai tinere — sau pentru a
se relaxa.

Un procent important de elevi (37%) $atisfac prin intermediul televiziunii nevoia de
si Tmboditi cultura general

Aproape un sfert din elevi (23,9%) apeleda televiziune pentru a dobandi cygtiote
legate de interesele lor profesionale.
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In cazul televiziunii se constatele mai multe procente maxime, care o sitiieatfel pe
primul loc al preferigelor in satisfacerea nevoilor de consum media; micéac fispunsurile
vizand nevoia de cultargeneral si de cultua profesional, in cadrul &rora pe rangul | se
situeaz preferirtele pentru carte, televiziunii revenindu-i rangllldea si respectiv al lll-lea.

Gradul mare de satisfae oferit de TV in raport cu trebugle tinerilor de consum
mediatic este confirmai de @spunsurile la itemul QE-14: astfel, elevii acborlnic cea mai
mare parte a timpului lor liber viziérii programelor TV.

Aceste rezultate dovedesc impactul important avielunii asupra tuturor domeniilor de
interes specifice genara tinere. Tot pentru acest tip de media se Tistegaz cel mai mare
numar de &ispunsuri (42,7%) care afithca urmarirea programelor TV constituie mai curand o
obisnuinta ,deci un quasiautomatism, ce poate fi interprefat o crgtere importari a
fenomenului de dependg@rfata de micul ecran.

Radioul:
- Este utilizat in propore de 31,9% pentru relaxare.
- 23,9% urndresc emisiunile radiodifuzate din nevoia de a $&rma asupra actuaitioi.
- Aproape un sfert din elevi apeléda radio din ohinuinta.
- 20,6% sunt interegiade modi.

Pentru celelalte trebui@ inscrise n chestionar, radioul nu constituie mijloc de
comunicare satig€ator; astfel, doar 9,3% 1l utilizedzpentru divertisment, 10,9% pentru a
Tnvata comportamente sociale; 9,5% pentru a dobandistare de cultuk general si doar
6,5% pentru cunginte profesionale.

Internetul : peste un sfert din subieéau folosesc internetul (26,5%). Cei care 1l aglhz sunt
determina de:

- Nevoia de divertisment (43,2%).

- Dorinta de a dobandi custinte profesionale (34,5%).

- Dorinta de asi imbogati cunastintele de cultut general (26,1%).

- Nevoia de a cungge nouitile din domeniul modei (muzi¢ vestimentae).
- Nevoia de relaxare (19,4%).

Jocurile electronice: aproape juritate din elevi nu folosesc jocurile electronice ,885).
Motivele utilizarii lor sunt astfel distribuite pe ranguri:

- 47,4% pentru divertisment.
- 19,7% pentru a se relaxa.
- 10,6% din ohinuinta.
Coroborand cele dauserii de rezultate — ierarhia nevoilor de consumdiatic si
preferina pentru anumite mijloace de comunicare in avigs scopul satisfacerii acestora —
obtinem urnatoarea distribtie:
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VI.

Nevoia de divertisment este sat@iti cu preddere prin apelul la: 1). TV (56%) ;2). carte
(55%); 3). jocuri electronice (47,4%); 4). navigaeeinternet (43,2%).

. Nevoia de a fi informat asupra actugiiteste satisfcuti, de cele mai multe ori, prin: 1). TV

(61,7%); 2). pres(40,2%); 3). radio (23,9%).

. Nevoia de a dobandi cugtoite de cultuk general este satisicuta mai ales prin: 1). carte;

(59,2%); 2). TV (37,2%); 3). internet (26,1%).

. Nevoia de a fi la curent cu moda, in mudzicestimentge etc. este satéfuta prioritar prin

apelul la: 1). TV (70,4%); 2). pr&g22,4%); 3). internet (21,6%); 4). carte (20,6%¢voia
de relaxare este satistita prin: 1). TV (42,5%); 2). radio (31,9%); 3). cai20,5%); 4).
internetsi jocuri electronice (19,4%, respectiv, 19,7%).
Pentru nevoia de a asimila modele de comportanoalsse apeleéazla: 1). TV (45,3%);
2). carte (38,0%); 3). pr&$16,7%). Nevoia de a dobandi cyhote in domeniul profesional
indica urmatoarele ranguri: 1). carte (39,8%); 2). internet,§36); 3). TV (23,9%).
Consumul de media ca foinde obgnuinta evideniazi urmatoarea distribtie: 1). TV
(42,7%); 2). radio (22,7%).
Percegtia profesorilor despre nevoile de consum mediatic ale tinergordespre
utilizarea preferegala a mijloacelor de comunicareispunsurile primite la itemul QP-24
din chestionarul profesorildy, De ce credg ca folosesc elevii urntoarele mijloace de
comunicare?) configureaZ urmitoarea ierarhie a motivelor de consum mediaticgve c
profesorii le atribuie elevilogi a preferinelor de utilizare:

I Il 1] v

F G B C E I H D

TV Elev 35,6%| 20,4%| 61,79 37,2% 70,40 4283%  45,3%3,9%

Prof. 33,6%| 18,899 688% 316% 77,1% 53,9% 67,4%,8%4

Radio Elev 4,5% 4,8%| 23,9% 9,59 20600 31,9% 10,9%,5%6

[=)

Prof. 1,2% 2,7% | 14,79 5,69 9,7% 18,6% 12,1% 1,2%

Carte Elev 17,2% 378% 9,0% 59206 3,600 20,5% 38]/039,8%
Prof. 2,9% 9,9% 22% 546% 1,0% 135% 6,8% 63,0%
Pres Elev 4,7% 4,2% | 40,2% 16,8% 22,4% 8,6% 16,% 14,3%

Prof. 4,6% 1,7%| 22,59 6,09 345% 6,5% 28,0% 2,T%

Internet Elev 24,0% 19,2% 16,7% 26,10 21,6% 19,4%,4%7 | 34,5%

Prof. 37,9%| 64,3% 18,4 37,2% 19,8% 33,3% 15,0% ,1%7

Nevoia de divertisment (de aiitraventuri, evenimente senmmale si de a evada intr-o
lume a imagingei), satisficuti cu preé@dere prin: 1). navigare pe internet (64,3% pentru
dorinta de a evada in imagingir 37,9% pentru nevoia de aitraventurisi evenimente
senz@onale); 2). TV (52,4%).

Nevoia de a fi la curent cu moda, in mézicestimentae etc. apeleazla: 1). TV (71,1%);
2). pred (34,5%); 3). internet (19,8%).

Nevoia de a dobandi cugtoite de cultuk general face apel la: 1). carte (54,6%);2).
internet (37,2%); 3). TV (31,6%).
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(67,4%); 2). presa (28,0%).

Nevoia de a imita modele de comportament social care situg@azprimele locuri: 1). TV

V. Nevoia de a se informa asupra actégalieste satisfcuta prin: 1). TV (68,8%); 2). prés

(22,5%).
VI.
VII.
(63,0%); 2)internet (47,1%).

Nevoia de relaxare apeleani ales la: 1). TV (53,9%); 2). Internet (33,3%).
Nevoia de a dobéndi cugtmte in domeniul profesional este saicsfti prin: 1). carte

Presa
‘ W afirmaii elevi @ opinii profesoﬂi

100%
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40% 4
20% I ' I
0% +
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Carte

W afirmatii elevi @ opinii profesoﬂi
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Comparand cele dauserii de rezultate furnizate de chestionarele gzaflor si ale
elevilor, se constatca profesorii percep in mareasura corect motivele de consum mediatic ale
acestora din ur) plasand pe primul rang nevoia de divertismgnpe ultimul nevoia de a
dobandi cungtinte in domeniul profesional. Ei sesiz&ade asemenea, importarpe care elevii
0 acord culturii generale, dar tindassubaprecieze interesul lor de a se informa asupra

actualiitii.

in ceea ce privge utilizarea prefergiala a diferitelor surse media, profesorii apregiaz
corect rolul deosebit de important al televiziyméintru nevoile de divertismesgitde a fi in pas
cu moda, dagi in Tnvatarea comportamentelor sociale sau in informarearasctualtii.
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Tot in acord cuaspunsurile elevilor, profesorii sunt dérere G elevii utilizeaa internetul
mai ales in scopuri de divertismentle relaxare, dar, de asemenea, intrasul importani si
pentru agi Tmbodgiti cunagstintele de cultut general si profesionad.

In opinia lor, cartea este maitpuutilizata in raport cu celelalte mijloace de comunicare,
iar atunci cand totu elevii aleg lectura, o fac mai ales in scopul @utirii de cungtinte de
cultura general sau profesional— ceea ce corespunde cu degléezelevilor.

In concluzie, din analiza datelor oferite de aci#ésm putem desprinde uditoarele
observai:

» Elevii apeleaz la lectus mai ales in scopul de a dobandi cgtirpe de cultuk general si
profesional, dar si pentru divertismenti relaxare. Cu toate acestea, avand in vedere
numarul mare al elevilor care dectaca nu folosesc niciodatcartea precurgi al celor care
nu au citit decat o carte in decursul unui trimgssau nu sunt in staré mertioneze nici
macar un titlu in acest sens, putem conchiddectura este in mare parte abandaniat
favoarea celorlalte mijloace audio-vizuale, masaldeleviziunii.

* Impactul deosebit de puternic al televiziunii asugmerilor exprimat prin faptul a
emisiunile TV sunt preferate in cea mai ma#suri pentru satisfacerea tuturor trebyaiior
de consum mediatic; de asemenea, cea mai maregpg@mpului lor liber este alocaacestei
activitati.

Increderea deosebit de mare a tinerilor in telamgi— aprecidtca principala sussde
satisfagie — este demonsteagi de aspunsurile la itemul 28 (privind gradul de numire faa de
emisiunile TV urndrite predilect):astfel, 97% dintre ei afiimun grad de mwmire, in
comparge cu numai 1,6% carg-decla nemutumirea.

Cum alegi, de cele mai multe ori, emisiunea TV e vrei s 0 urmaresti? (QE-25)

Citesc programul. 646 40,6%
Intampktor. 511 32,1%
Urmaresc anumite emisiuni din aipiuinta 370 23,3%
Aflu despre ea de la prieteni. 264 16,6%
Sunt sfituit de girinti. 41 2,6%
Sunt indrumat de unul sau mai mprofesori. 16 1,0%
NonR 29 1,8%

In ierarhia nevoilor pe primul loc sunt plasate its/de divertisment, ceea ce corespunde
inclingiei spre hedonism a varstei tinere; totiaceast preferinta marcal este de natérsi
intareasd ideea @ valorile asimilate predilect de tineri vor fi cedpecifice acestui domeniu.

Interesul important pentru informarea asupra atttitigl ca si interesul pentru cultura
general (plasat pe rangul al doilea al nevoilor de consnediatic) reprezirat zone favorabile
interveniei pedagogice, de care ar trebaitima cont atatcoala, casi realizatorii de emisiuni,
fara pericolul de asi pierde audieta, cel ptin in ceea ce prie generga tarara.
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4.1.3. Comunicarea

Comunicarea reprezihtmodalitatea cea mai importéanprin care se realizeazducaa
informaki. Comunicarea in familiesi comunicarea inscoak sunt in interdependen cu
comunicarea cotididn comunicarea prin mass-media. In raport de coutesocial si de
parteneri, comunicarea se constituie din factderdi, transmite mesaje diverse, indepfitee
anumite fundi cu prioritate.

4.1.3.1. Comunicarea edud#@nala/pedagogic

Consumul de mass-media, motiaasi satisfatia fata de acestea se datoreaza faptului c
nevoile de informare, de schimb de opinii, de comfare chiar sau irigasire de convingeri nu
sunt satisfcute in general sau cu privire la anumite tgnm@obleme. O prir tatonare a acestei
situaii s-a realizat printr-un item care a vizat invgatieaprezenei in discuii formale sau
informale desfisurate Tn scoalki a unor subiecte abordate, de regulde mass-medjaceea ce
reprezind deci un teritoriu alb al comuriigi cotidienesi, probabil, al eduagei informale, unde
se instaleaz mass-media cu prioritate. Acgeintrebare a fost adredati profesorilor, ambele
categorii de subiec confirmand, in acegapropotie (45%) prin varianta (,da”) deaspuns
oferita. Cercetarea nu a presupus numai confirmarea g$gumnanea prezeg@i unor asemenea
probleme, daki-a propussi identificarea principalelor categorii de problem@i mult sau mai
putin abordate Tn discul cu profesorii. Prin adresarea unei inelcu raspuns deschis, a fost
asigural evitarea unor posibileaspunsuri sugerate, darringradirea posibiliitilor de spuns
ale elevilor, oferind totodatposibilitatea identifigrii principalelor agteptiri din partea elevilor,
n aceadi problend. Cea de a treia categorie de infirekegate de problema discuiate refex la
identificarea unor puncte de comunicare elev-paxfedintr-o lisk supud ateniei in chestionar.
Trebuie menonat & acest item a fost pus atat in aigrelevului (QE — 20), c&i in atenia
profesorului (QP — 26). Nu trebuie orispecificarea asupra intégb referitoare la sursa
alternatia de informare in problemele memate, cea din afargcolii: in familie, in cercul de
prieteni etc. In aceste conidi grupul de itemi utilizat Tn scopul identifidi comunicirii
educaionale (profesor-elev) a fost u#orul:

Consideri @& existi subiecte despre care nu se distshu se discut prea puin la
scoali, cu profesorii, prezentatg dezhitute in mass-mediafQE — 17; QP-25)

Dupa parerea ta, asemenea subiecte sunt legate ¢@E — 18) (urmat de spau
pentru completarea libéra variantelor de dspuns)

in ce misurd se discui la scoald, cu profesorii despre urd@toarele subiecte(QE — 20
QP-26) (urmat de prezentarea listei: dragoste, sexualitate petc.
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La prima intrebare aspunsurile oferite de eleyi de profesori au fost uritoarele:

Elevi Elevi Profesori
Da 729 45,8% 45,2%
Nu 388 24,4% 45,7%
Nu stiu 455 28,6% 7,0%
NonR 19 1,2% 2.2%

Aproape junitate dintre elevi consid&ica exist subiecte prezente in mass-media care nu
se discut sau se disciatintr-o foarte mi@ masur la scoah, cu profesorii. Un sfert din elevi
neag ca ar exista asemenea subiegtputin peste un sfert dintre elevii intrebf8,6%) nu au
nici o opinie in acest sens.

In privinta profesorilor, 90% dintre opiniile acestora seartipeaz egal intre afirmge si
negaie. In comparge cu elevii, profesorii sunt in acgeanasuri de acord cu eleviiacexist
subiecte despre care nu se vetbéascoak. In schimb, jurdtate din profesorii care agspuns
la chestionar considerca nu exisi asemenea subiecte, pe cand,adopm am vizut, doar un
sfert din totalul elevilor consid&rca nu exisi subiecte dezitute in mass-media caré su fie
discutatesi la scoak, cu profesorii.

Apare necesércontinuaregi corelarea #spunsurilor la aceasintrebare cunvestigarea
acestor subiecte pe care mass-media le abor@é@E-18 QP—-26) pentru a afla la ce se réfer
comunicarea pe care elevii asgsc in mass-medjale umple o lips.

Analiza care urmeazse refex numai lasegmentul celor 729 de elegare reclari
necesitatea abaidi unor subiecte in disgile cu profesorii, neabordate in disitle din scoak,
structura prezentareferindu-se la acest segment de respanden

S-au desprins, astfel, uitoarele oguni si ierarhii tematice:

Atitudini, interese, nevoi personale, probleme ideuzzi ale elevilor 658 90,2%
Viata in societate (socializargisagenii acesteia) 188 25,8%
Starea ngunii si educaia pentru democtee 166 22,8%
Stiluri de viaa 137 18,7%
Cultura 53 7,2%
Viitorul profesional 41 5,6%
Mass-media 14 1,9%
Mediu-ecologie 7 1,0%
Altele 24 3,3%
100%
80%
60%
40% +—
20%
0% _ _ _ | | _ [ 1 _ [ 1 _ _
Nevoi Viata n Educaia Stiluri de Cultura Viitorul Mass-media Mediu-
personale  societate pentru viata profesional ecologie
democriie

= Numai 672 (92%) dintre cei 729 elevi din categonartiona# si-au suginut afirmaia cu
unul sau mai multe exemple, restul de 57 neoferioidun aspuns la itemul QE-18. Se poate
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aprecia &, in medie, fiecare dintre cei 672 subier exemplificat cu cate dayl1,92 itemi

primari) teme necesar a fi abordateénak;

= Concentrarea cea mai mare a itemilor primari indizsera unei comuniari profesor-elev pe teme

de imediat interes / necesitate, probleme ivita@d curent in via de zi cu zi a elevului. Aproape
toti cei 672 elevi cargi-au exemplificat opinia, au mgonat aceastcategorie de probleme.

= Un sfert dintre elevi reclafinnecesitatea abafdi problemelor privind viga sociad, iar in

ponderi aproximativ egale, cate o cincime dintreiesti sunt interes@é de aspecte legate de

democrae si starea naunii sau de cele referitoare la stil dgaa

Principalele categorii meionate au rezultat din uitoarea grupare a itemilor primari:

Atitudini, interese, nevoi | Viata sexud; bolile cu transmitere sexual 361 54,9%
personale, probleme de z| Viata de adolescent, problemele tinerilor 8p 12,5%
cu zi ale elevilor (658) Droguri, alcool, tutun 81 12,3%
Viata afectiv: dragoste, prietenie, \tiade
cuplu, educga profamiliak. 57 8,7%
Prevenirea bolilor (altele decét cele sexusile
a accidentelor;aatate, igiefd 21 3,2%
Psihologia adolescentului 20 3,0%
Distraaie / divertisment 13 2,0%
Viata religioad 8 1,2%
Altele 15 2,3%
Viata in societate (188) Viata sexudl; bolile cu transmitere sexual 36 19,1%
Droguri, alcool, tutun 22 11,7%
Distragie / divertisment 10 5,3%
Viata de adolescent, problemele tinerilor 1 3,79
Viata religioad 49 26,1%
Prevenirea bolilor (altele decét cele sexusile
a accidentelor;aitate, igiefd 34 18,1%
Psihologia adolescentului 8 4,3%
Altele 22 11,7%
Starea négiunii si educatia | Educaie politica”, educaie civica 80 48,2%
pentru democratie (166) | Evenimente importante intergeexterne 39 23,5%
Corupie si saracie 29 17,5%
Altele 18 10,8%
Stilul de viata (137) Sport 39 28,5%
Muzica (tarara). 35 25,5%
Moda, design vestimentar 34 24.8%
Hobby-uri (jocuri electronice, Internet;
calatorii). 17 12,4%
Viata mondei 9 6,6%
Altele 3 2,2%
Cultur a (53) Cultura general 28 52,8%
Film, arta actorului, muzicgrea 25 47,2%

Dintre subiectele care i intereséaz predilede pe tinerisi care nu se dezbat deloc sau

sunt foarte rar aduse in disieupe primul loc se afl detgat subiectul referitor lanevoile
personale problemele tinerilor din viga de zi cu zi90,2% din totalul #sspunsurilor afirmative
de la itemul QE-17. &punsurile cele mai multe privesc tematica lg@gh viga sexua si

bolile cu transmitere sexudalDrogurile, viaa sentimentél si alte teme subsumate categoriei
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“nevoi personale” d&n o pondere mai deuti. O parte aaspunsurilor nu specificdespre care
nevoi anume ale tinerilor este vorba, acestea filate Tn considerare in mod global (‘taade
adolescent”, “viga cotidiad” a acestora, “problemele tinerilor”). Sau subjiegu considerat <
problemele nu pot fi rupte intre ele (chiar @late pot depinde de un sut@les nucleu tematic),
sausi deoarece ei au dorif accentuezeacscoala, reléa educativ nu e sensibilin mod expres
la framantirile si dilemele presante ale adoles@@ninstituia educativ ar vedea preponderegit
stereotip pe cel ce int#& nusi personalitatea in formare care simte nevoia dialog informal
cu un adult care nu este doar specialist intr-oigliaa, ci si un mentor, mediator intre cultura
scolii si cea a adolescelor, cultura fasonai si de reprezeritile mediatice.

Pe locul doi se situeazcategoriaviata n societate(relaii/interagiuni si comunicare;
factori de socializare). Tematicele subsecventeai pe primele locuri modul cum ar trebui s
se comporte adolesa@nin societate, in anumite situia(incluzand apelul la codul bunelor
maniere), aspecte referitoare la comportamentuis@nal, relaiile cu parintii si cele cu
profesorii.

O a treia categorie dégpunsuri vizeazstarea naiunii si educatia pentru democrétie,
jumatate din &spunsurile la acest subiect focalizdndu-se peigglieducae civica (subiedgii
specificand aici nevoia de dezbatere pentru o sEi@specte cuprinzand drepturile elevilor,
discriminareagovinismul).

Tinerii opineaz, de asemeneaa u sunt abordate igcoak subiecte desprstilul de
viata, sportul, muzicai viata vedetelor fiind temele predilecte de interesclsaicapitol.

Restul categoriilor — cum ar fi cultura, mass-meali@ita ca domeniu de interes de sine
statator (si nu ca vehicul pentru imagini, reprezamt semnificaii ale culturii cotidiene) — au
ponderi mai sizute.

lerarhia, dup categorii, situeay asadar, pe primele locuri: nevoile personale (1)tavii
societate (2); stareatnanii si educaia pentru democte (3); stiluri de vig (4).

O alta strategie de a cerceta comunicareasdoak a fost aceea de a oferi lista unor teme
la care § se indice frecve@ abordrii lor Tn scoak, mai precis in comunicarea cu profesorii,
intrebare adresati profesorilor.

Din afirmaiile elevilor, puine teme din lista prezenfiatsunt abordate igcoak. Dac ne
referim la scala de evaluare, categoria “mult” gepie in cea mai mareasuia de sensul real al
mesajului “comunicare profesor-elev”, categori€ane nici un item nu a atras opinia a mai mult
de o cincime dintre elevii investigaPonderile cele mai ridicate fac referire la digcprivind
corupia din societate,asicia sociad si aspecte privind organizarea timpului liber.

Teme abordate fgtoak: Mult Puin Deloc| NonR
Dragoste 5,2% 58,0% | 36,09 0,8%
Sexualitate 5,6% 49,6% | 44,19 0,7%
Modalitati de a face rost de bani 9,99 45,8% 43,1% 0,6%
Moda (muzia, vestimentge) 12,3% 53,7% | 32,9% 1,1%
Activitati de divertisment, petrecerea timpului liber 19,500 59,3% | 19,8% 1,4%
Grija zilei de méine (nivelul economicazut al familiei) 14,0% 36,9% | 472% 1,9%
Saracia sociad 20,9% | 44,1% | 332%| 1,8%
Corupia din societatea romaneasc 24,6% 44 .8% 28,9% 1,7%
Probleme politice 9,6% 41,6% | 46,69 2,2%
Dileme, flamantiri de natu filosofica, spirituah, religioas | 18,6% 53,0% | 251% 3,3%
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Ca intrebare adregagi profesorilor, formularea itemului impune uitoarea precizare.
Daci, in cazul elevilor, s-a solicitat evaluarea fragee de abordare fgcoak a subiectelor
prezentate (pe o saadle la “mult” la “deloc”), in chestionarul profedor s-a solicitat bifarea in
lista propus a aa-ziselor "subiecte tabu”. In vederea caril/ compadrii raspunsurilor celor
dowa categorii de subiec se impune o uniformizare a itemului, in acesissgrocedandu-se atat
la modificarea intredsii, cat si la reevaluarea scalei de evaluare. Prin trandarétrebrii la
conotaia sa negativ, compararea se va referi la un item QE-20gbianume, la intrebareaére
dintre temele din lisk nu a fost abordat Tn discuiile cu profesorii”. Demersul legat de scala de
evaluare a ridicat problematuirii modului in care ar fiaspuns elevii la o astfel de formulare a
intrekarii: fie ca un mesaj radical, in sensul “delocg Gia un mesaj de tipul “mai degéatu”, in
care ar fi cupringi discuiile sporadice. Pentru a nu omite nici una din piisiti s-a procedat la
construirea a dauscenarii de @puns: varianta “deloc” a scalei fiale (V-1) si varianta
cumulat a aspunsurilor “ptin” si “deloc” (V-2).

Teme abordate rareori sau deloc in disguofesor- | Opinie profesori| Opinie elevi Opinie elevi
elev: (V-1) (V-2)
Probleme politice 65,2% 46,6% 88,2%
Sexualitate 38,0% 44,1% 93,7%
Modalitati de a face rost de bani 24,1% 43,7% 89,5%
Grija zilei de méine (nivelul economicazut al

familiei) 21,9% 47,2% 84,1%
Corupia din societatea romaneasc 15,5% 28,9% 73,7%
Dragoste 11,2% 36,0% 94,0%
Séracia sociad 9,1% 33,2% 77,3%
Moda (muzic, vestimentae) 5,9% 32,9% 86,6%
Activititi de divertisment, petrecerea timpului liber 3,2% 9,8% 79,1%

100%
805 | I, \\A/ '\k
60% <& profesori
40% L\._.—'— -\ ==B==elevi (V-1)
==pr=clevi (V-2)
20% A T
0% T T :

T
Probleme Sexualiate Modalitide a Nive lul Coruptia din Dragoste Gracia sociad Moda(muzica, Timpullber
politice face rostde economic societate ve stime ntaie )
bani scazutal
familie i

In ambele variante se consgtab supraevaluare semnificativde dtre profesori a
comunicirii profesor-elev, in opinia acestorgaeazisele “probleme tabu” agand cu o frecves
mult mai redus. Dac ne referim la varianta radiéa(V-1: probleme complet neabordate), cu
excepia subiectelor politice — apreciate ca “tabu” depuocent mai mare de profesori, in opinia
elevilor toate celelalte aspecte par cu mult mginpabordat in comunicarea dinoak. in cea de
a doua variaiit(V-2) unde a fost introddssi nuana “prea ptin” opiniile elevilor se detgeaz
mult de cele ale profesorilor, aproape toaspunsurile elevilor gravitand n jurul acestui punc
de vedere.
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In comparge cu elevii, profesorii sunt deifere & “subiectele despre care nu se poate
vorbi Tnscoak, cu elevii” sunt cele considerate tabu difiuiai institutionale, de moréalsocia,
precum si cele care exced, in principiu, interesaie posibilititile de a¢une ale scolii.
Problemele/subiectele nediscutates@oak se ierarhizedizin felul urmitor: probleme politice
(1), acestea reprezentand ddwveimi din @spunsurile afirmative la itemul QP-25, subiectul
putand fi corelat cu cel ocupénd locul al cinciiederarhie,si anume corugia; sexualitate (2);
modalitatea de a face rost de bani (3); corelatid] nivelul economic al familiei (4).

Elevii apreciaZ ca problemele/subiectele supuse aErsunt slab discutate, media elevilor
situandu-se sub 1 punct (nivel atribuit in Scedtegoriei “ptin”). Pentru categoria “@in”,
elementele care formeamventarul de posibile subiecte de digsewse ordonedzastfel in partea
superioa¥ a scalei: 1. activiti de divertisment, petrecerea timpului liber; 2.rumia din
societatea romaneadsc. dileme, fimantri de natui filosofica, spirituak. In situaia cea mai
precad se gsesc sexualitateg problemele politice.

in comparge cu afirmaiile elevilor privitoare la subiectele cele mai idéare, opiniile
profesorilor sunt mai realiste —giu dac si cat se poate “rula” la claglintr-un subiect care nu
este, de regdl) integrabil unei uniti de Tn\atare; sau cadrele didactice pun maiipyre pe
operaia de “rgapare” de inform@, atitudini livrate de mass-medigi greu controlabile n
comunicarea pedagogic

De adiugat @, totusi, raspunsurile elevilor nu sunt lipsite de coeliesi consecveti. in
ierarhia aspunsurilor la itemul 18, privitoare la subiectedegenu se discudi la scoah, raspunsurile
considerate in raport cu fiecare tein parte,si nu dug categoria subiectelor, se centiegae
urmatoarele aspecte: 1. véasexual; 2. droguri, tutun, alcool; 3. edu@apolitica si civica; 4. sport.
Or, media &spunsurilor elevilor in legura cu subiectel@liscutate cu profesorii gaz pe ultimele
locuri, dintr-o list de zece poti, problemele politice, apoi sexualitatea. Catpiles'sport”, acesta
poate fi considerat parte comporiet ceea ce seaggte pe prima pore in cadrul mediei
raspunsurilor despre ce se digcatl profesorii (a practica sportul, a-l prgvcomenta).

4.1.3.2. Modalititi de procurarea a informatiei de interes pentru adolescetn

Pentru a cunag#e modalittile prin care subiectele de interes identificatéesar sunt o
preocupare a comuniigi cu diferiti parteneri sau a acces diferitelor surse de informee, li s-a
oferit elevilor o lis& de posibilititi pentru care au m@onat frecvera punerii in aplicare.

Obisnuiesti s-fi satisfaci curiozitatea in leggura cu asemenea subiecte prQE — 19; QP-27)

70



Deseori| Uneori| Niciodati | NonR
Discuii cu unul sau mai mtil prieteni(A) 32,7% | 21,0% 1,5% 44,8%
Discuii cu unul sau cu ambiigointi (B) 15,6% | 30,4% 8,7% 45,3%
Discuii cu alt membru al familiei tale (sfyrfrate, \ir etc. )
© 17,3% 22,5% 13,5% 46,7%
Discuii cu unul sau cu mai mtilprofesori in afara orelor
descoak (D) 2,6% 15,3% 35,4% 46,7%
Urmarind anumite emisiuni la TVE) 24,3% 25,7% 4,0% 46,0%
Urmarind anumite emisiuni radid-§ 9,4% 26,1% 17, 7% 46,8%
Citind anumite &rti (G) 10,2% | 27,7% 15,5% | 46,6%
Cautand informdi pe site-urile InternetH) 11,8% | 23,6% 17,8% 46,8%
Citind ziare/reviste care prezinhsemenea subieqi¢ 24,0% 24,1% 5,3% 46,6%
Medie prof.| Medie elev
Discuii cu prietenii 1,798 1,565
Urmarind anumite emisiuni la TV 1,589 1,376
Cautand informdi pe site-urile Internet 1,534 0,888
Citind ziare/reviste care prezinhsemenea subiecte 1,293 1,349
Urmarind anumite emisiuni radio 1,078 0,845
Discuii cu parintii 1,068 1,126
Citind anumite &rti 1,033 0,900
Discuii cu profesorii, in afara orelor deoak 0,982 0,383
2,0
1,8
1,4
1,2 4
1,0 4 & Medie prof,
0,8 =D Medie elev
0,6
0,4
0,2
0,0

T T T T T
Discutiicu prietenii Emisiuni TV Informa4ii Internet Presa scrisa Emisiuniradio Diditau parintii Carti Discutiiinformale
cu profesori

O prima observéde este refer la ponderea ridicata non-&spunsurilor, la to itemii
aceasta apropiindu-se de 50%.

Din perspectiva indicatorului mediu, cu exgapm doi itemi, punctele de vedere ale celor
dowa categorii de subigc nu difea foarte mult. Referitor la cei doi itemi, se const@
supraevaluare deite profesori a propriului rol Trainurirea unor probleme, sau un transfer de
responsabilitateatre elev, prin obnerea de informge din site-uri Internet.

Media de #spuns a elevilor pentru cele trei tipuri dispuns se apropie de categoria
“deseori” (notai cu 2 puncte, fé de “uneori” — 1 punct).

Pe scala modaiitilor de satisfacere a curioZjii pentru aspectele nediscutate sau foarte
putin discutate in timpul orelor dgcoak, pe primele locuri se situeazl. A - discdii cu
prietenii; 2. E — emisiuni TV; 3. | - citirea présé Obserim ci aproape la egalitatg cu
procente de 1/3 aceste subiecte sunt discutatdeterpi sau cu familia. Tot la egalitaeintr-o
propotie de 1/4 sunt utilizate televiziungigpresa scris Discuiile cu profesorii in afara orelor
de scoak constituie modalitatea cea maitipuuzitaé in scopul satisfacerii nevoii de infortrea
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care suscit interes in randurile subiglor tineri si care nu este redevabitlisciplinelorscolare
traditionale, ci, nicar patial, “noilor educai” sau ga-ziselor “domenii ale vié”.

In comparge cu elevii, nivelurile medii deispuns oferite de profesori se repartizgae o
scah format in zona superioardin: 1. A; 2. E; 3. H (@utarea de informa prin intermediul
Internetului). Numai la daucapitole exist o apropiere foarte mare intre afiniila elevilor si
cele ale profesorilor, tinzédndu-se chiar spre madena a punctelor de vedere — digide cu
parintii, cititul presei.

O diferena vizibila exisg intre nivelurile medii aleaspunsurilor oferite deatre elevisi
profesori la capitolul satisfacerea curi@gitinteresului prin “disctii cu profesorii in afara
orelor descoak”. Raspunsurile medii oferite deite profesori se situeaznult mai sus decat
cele corespuritoare elevilor. Supraestimare a meritelor sau negtere a propriilor elevi?

4.1.3.3. Comunicarea interpersonal

Comunicarea cu impactul cel mai putergicasa cum a rezultat din prelucrarea itemului
anterior, cea mai utilizatpentru dialogul pe probleme de interes, o rept@zanomunicarea
interpersonal. De aceea, am acordat gtenacesteigi am investigat-o in congile in care
nevoia de comunicare este presamste vorba desprapelul la ceiilalt in scopul degsirii
situariilor de criza. Aceste situgi sunt frecventssi firesti la adolescetd, casi nevoia de a le
depisi cerand sfatul, ajutorul.

in situarile de viad dificile, cand ati framantat@) de probleme aparent insolubi p
obisnuiesti s@ te confesezi ceri sfatul / ajutorul: (QE-21)

Itemul vizeaZ ceea ce s-ar putea numi telae proximitate cu agende sprijin moral.
Acestia sunt persoane cu care adolegicesmmt in general nevoiaiscomunice in situéle de
criza existeniala, si carora le degiinuie framantrile si dificultatile prin care tregi de la care
asteapt sprijin moralsi sfaturi, in virtutea legfurilor afective dintre adolescea}(si aceste
persoane, a experign de viai, dar si profesionale in reléle interumane — experi¢h
recunoscuit socialsi legitimat instituional.

Deseori | Uneori | Niciodati | NonR Medie
Unui prieten/prietenéE) 58,8% 33,8% 5,2% 2,2% 1,548
Unui parinte (A) 43,9% | 45,8% 8,7% 1,6% 1,357
Persoanei de carstieindragostit (F) 34,1% | 44,7% 17,9% 3,3% 1,168
Unei alte persoane din familia @) 29,4% | 51,2% 15,8% 3,6% 1,141
Nu cer sfatul niranui (H) 9, 7% 34,9% 42,0% 13,4% 0,627
Unui preot, unui om al biseridgfiG) 8,8% 33,6% | 53,1% 4 5% 0,536
Unui profesor(B) 2,9% 36,5% 57,7% 2,9% 0,436
Unui consilierscolar(C) 1,8% 13,3% 80,6% 4,3% 0,177

Ageryii de sprijin moral solicitati se difereiaza in trei mari categorii. Prima categorie,
frecvent solicitat, este alatuita din membrii familiei (nucleargi largite) si din grupul de varst
O a doua categorie, sporadic solicitagste reprezentatde preot, profesogi de consilierul
scolar. 42% dintre subigau se reg@sesc in situga de a nu fi cerut sfatul cuiva vreoglat

intre persoanel@eseorisolicitate, pe prima poge se afi prietenii (58,8%), in timp ce
urmitoarea revine unuia dintf@iringi; urmeai, in ordinea prefergelor si frecvenei adresrii,
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persoana de care subiectul "estedgdstit”si, la mici distana, alti persoaa din familie (34,1%
si, respectiv, 29,4%, pentru categoria deseori).

Daci prezema grupului de egali in fruntea listei de persoame chre adolescen-
tul/adolescenta apeleain momente dificile nu are de cé surprindi, 0 meniune special
meritd familia. Personaj rebal aflat in criz de originalitate, adolescentul patese concilieze
mai repedesi Tn mai mare rasura cu familia decat afiri literatura de specialitate, cand trece
prin momente foarte dificile. Famili@améane, din perspectivaspunsurilor subigdor nostri, un
factor important de socializare, iar microcomumgatamilia este valorizatde adolescan(cel
putin in punctele nodale ale traiectoriei acestoraimiliuneori adolescetii apeleaz la dialogul
cu profesorul Relgia elevului cu profesorul, imaginea elevului despolil acestuia, natura
comunicirii educaionale evidefiazi in acest caz (ca in alte firti ale chestionarului) un deficit
de comunicare educator-educat. Explicarea aceafpti riutine in primul rand de presia
individuak, ci de elemente structurale ale procesului de aduco dezinvestire afectiva
educatorului de tip tragonal, chematsmedieze raportul dintre educatcultura, dar mediator
cu rol slab de "model", citvreme mass-media, eleviisigi confea de multe ori acest rol celor
care se abat de la normele desigisociak san¢ionate descoak.

Pentru @ Tn comunicarea interpersoaalin loc si un rol principal 1l au prietenii, iar
comunicarea nu se refenumai la cea verbal am investigat tinerii in leura cu ce activitii,
ce preocugri au in grupul de prieteni:

Ce faci, de obicei, cand te intalgtecu prietenii? (QE-31)

Deseori | Rareori| Niciodat | Medie
Ascultim muzid acad la unul din noi(F) 52,9% |38,8% | 6,5% 1,473
Discuim probleme legate de v&anoastt. (C) 47,8% | 39,6% | 10,9% 1,376
Mergem la discotec(G) 43,9% | 40,9% | 12,8% 1,318
Urmarim sau participm noi irgine la competii
sportive(A) 17,8% | 41,4% | 36,1% 0,807
Mergem la cinematogrdD) 9,5% 51,0% | 36,5% 0,722
Juam jocuri pe calculator (acasau la un Internet-
café)(B) 15,1% | 34,2% | 46,6% 0,672
Mergem la teatru, sau la un concert de niizic
clasia. (E) 6,5% 27,6% | 62,4% 0,421
Ne plimkam, facem excursii, et¢H1) 9,0%
Mergem la bar/teragrestaurant/cafenea/caidt etc.
(H2) 2,3%
Ne disteim Tn alte feluri(H3) 2,1%
Invatam, citim, lucéim, etc. (activilti serioase(H4) 1,5%
Sex(H5) 1,0%

Asa cum sestie, grupul de varsi este o unitate sociologiae priné insemgitate pentru
analiza vigii adolescernlor, iar “prietenii”, dug cum reiesai din alte Bispunsuri din chestionar
(cf. itemii 14, 19, 21), joacacum un rol determinagt reprezing una dintre instaele-cheie de
socializare pentru adolesaerunul din ageni eseniali de realizare a edugai informale, care
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se bucut de cea mai mare credibilitajecatre care se investesc cele mai insemnate resurse de
timp si de afectivitate, comparabile din acest puncteléeve doar cu ... televiziunea.

Care estecoryvinutul timpului petrecut Tn comuri responsabil in bun masui de
structurarea sg-numitei “(sub)culturi a adolesafinr’? Acesta este redat in tabelul de mai sus.
Muzica si dansul la modg, frecventarea diverselor localuri de “distiat si de “consum”,
sportul, jocurile pe calculatai nu numai, sexusi, in general tot ceea ce se poate circumscrie
conceptului caracteristic postmodern @ien" —iar simpla inventariere nu spune dndin picate,
mai nimicsi despre “spiritul” sau despre valoarea “educdta acestor forme de divertisment
sau evaziune, formele “cumitisi cele “discutabile” moral sau chiar periculoasginau-se intr-
un singur conglomerat, intr-o “pastmoger”- constituind principalele activiti desfisurate in
comun. Comunicarea despre problemele intime dguga un loc prioritar in economia timpului
petrecut impreuncu prietenii, ei reprezentand, nu intaabot, si primii confiderti sau “agen
de sprijin moral” €f. item QE-21),si sursa privilegiat de procurare a inforniai “despre care
nu se vorbge Tnscoak” (cf. item QE-19). Actividitile de tip intelectual sau cultural ocjgn
raport cu cele de mai nainte, precum se poateredsen loc destul de modest, aproape
neglijabil Tn ansamblul general al wiiemicro-comunititilor de adolescanromani ai inceputului
de secol XXI.

4.1.3.4. Capacitatea de receptare

Efectele consumului media asupra tinerilor sunéeinate de motivé, de cantitatea sau
de calitatea consumului de mass-media gade capacittile lor de receptare a mesajelor
transmise. Este important de exemplu,capacitatea de a discerne intre judeida de faptsi
intre judecaile (propoziiile) care exprimi opinii despre fapte, judégle de valoare. A fost
testall aceast capacitate de discemmant prin cerira:

Urmeaz: patru afirmarii, intre care 3 reprezint o opiniesi una reprezint un fapt.
Te rog € incercuisgti afirmatia care constituie un fapt(QE-40)

Emisiunile destiri difuzate de posturile TV caim informatii corecte

despre actualitate. 318 20,0%
Emisiunile destiri sunt redactate de o echige speciaiti. 712 44,8%
Stirile din presa scrisse adresedzunui public mai numeros decht

cele difuzate prin programele radio. 231 14,5%
Programele de actudlit nu sunt intotdeauna interesante. 262 16,5%
NonR 68 4,3%

Doar aproximativ 45% dintre tinerii chestianau manifestat discernamantul de a alege
propoztia care expriri relatarea unui fapt. Bariera in manifestarea acesimpetete poate 0
reprezintesi deprinderea de a judeca un mesaj in fiende un cuvant, aparent mai semnificativ,
fara ansamblul mesajului (al prop@ei, contextului) din care face parte. Astfel cueie
“actualitate”, “actualiti”, “stiri”, care sunt legate in mod gbuit de relatarea unor fapte, au
putut reprezenta capcane pentru diso@édntul tinerilor chestiona O alt barie poate & o
reprezinte onuinta de a considera drepititi” nu informatia, relatarea unor fapte, ci opiniile

jurnalistilor. Si experiena, pe care elevii o au deseori int¥igi in scoak, de a nu se discerne
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faptele de opiniki, chiar mai mult, de a se lua in considerapiniile in locul faptelor, poate s
reprezinte o bariérin formarea discesimantului pentru distirt@a faptelor.

Discernimintul cu privire la esera unui mesaja fost investigat printr-o altsarcira care
a cerut elevilor 3 faca selegia ideii pricipale din mai multe propozi privind scurta relatare a
unei situai (decizia de inchidere a unei fabrici de Wgminte), din perspectiva mai multor
actori sociali: guvernan, cetitenii orgului, muncitorii, diferite partide.

Care este ideea principla acestui articol{QE-42)

Cefitenii au prea piine sanse &-si exprime opiniile (A) 490 | 30,8%
Modul in care oamenii regoneaz la inchiderea fabricii depinde de

interesele lar(B) 560 | 35,2%
Poluarea aerului ameniinrecolteletaranilor. (C) 238 | 15,0%
Toti locuitorii care au rgedinta l1angi fabrici trebuie & voteze aceast

hotirare.(D) 245 | 154%
NonR 58 3,6%

3,6%

15,4%

30.8% [ga

mB
ocC

m NonR

35,2%

Elevii invaa si exersea detgarea ideii principale dintr-un text chiar din prinani de
scoak. Cu toate acestea, numai 35,2% dintre tinerii Bel@ ani au regit si aleag ideea
principak. Competeta de a extrage sau de a selecta tedghunui mesaj are desigur multe
bariere, dificuléiti posibile. Textul din care s-a cerutse desprindlideea principdl se referea la
o stare conflictual O bariek posibik si, de multe ori, vizibii la comentatorii din mass-media, gafa
consumatorii de mass-media, este implicarea lostéinea conflictual care este relatatsau
receptal si substituirea ideii principale, a egence ar putea fi selectiadin acea situ# relatai,
cu propria opinie despre astfel de situ&ste cazul alegerii primei afirrtinca idee principa:
“Cetirenii au prea ptine sanse 8§-si exprime opiniile”de étre aproximativ 31% dintre elevi.

4.1.4. Valorile in proiectele, modelele, orientarile de valoare ale elevilor

Experienele multiplesi semnificative pe care elevii le au ada 15-16 ani, schindvile pe
care le supoitsi pe care incepade proiecteze, nevoia de autonomie, gate orientare in via
sociah, cautarea reperelogi a criteriilor de evaluargi de autoevaluare conduc spre tensiuni
interioare, explozii exterioare uneori, dauspre cristalizarea unor semnificaoptiuni, modele
care integrearztot mai cogtientvalorile. Educaia informak are cofinut si forta tocmai datorit
valorilor traite care reprezidt de multe ori, principalele dominante aletivieotidienesi intime
ale individului. Mass-media induce astfel de vattatori& plasticigtii personaliétii copiilor si a
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tinerilor, datori faptului & utilizarea mijloacelor de comunicare creeapsibilititi de alegere,
chiar daé nu se refer la coninuturi. Exersarea buténii casi a rasfoitului, dar mult mai ptn,
conduc la iluzia “stpanirii” raportului de comunicare. Alegerea indiwah nu afecteaz nici pe
emitator si nici pe ati receptori decat uneori, in acglaspgiu fiind mai multe oguni de
vizionare (de exemplu la singurul televizor din fée). Este posibil astfel ca influgarea § fie
mult mai puternig, chiar dag nu ar exista intgia surselor de comunicaré sflueneze, §
manipuleze, tocmai datofibcestei marje de libertataité care insgeste receptarea persoaa
ceea ce se comusitn mad. Cercetarea a investigat situgi posibile reflexii semnificative ale
elevilor, Tn care valorile sunt implicit sau exjliprezentssi, care au legfura cu mass-media.

4.1.4.1. Proiectul de viga

Intensia de asi continua educaa gcolara — ca parte a proiectului profesionat-
exprimat prin raspunsurile la itemul:

Ce intenfionezi s faci dupi ce vei termingcoala?(QE-6)

releva o tendina puternié@ spre continuarea studiilor, Tn vederea unei regsuperioare
nivelului liceal, fie @ este vorba de ojpinea pentru o forthscurt descolarizare, fie de studii in
Tnvatamantul universitar: 79,1% din elevii investig&si decla& intentia de a urma in viitor
cursurile unegcoli, Tn raport cu numai 8,5% care doresgisncheiescolarizaresi sa lucreze.

Continu studiile 1259 79,1%
Intrerupe studiile 136 8,5%
Nehotirat 173 10,9%
NonR 23 1,4%

1,4%

10,9%

8,5% @ Contindi studiile

O Intrerupe studiile
m Nehotirat

W NonR

79,1%

Din corelarea acestor tipuri detami cu prelucrarea datelor de identificare a atitdr de
esantionare putemasdiscernem difergreri si si facem anumite compaiia care pot reprezenta
situgii semnificative de care politicile educative, nunmi celescolare & tina seama. Nu
intamphtor, de exemplu, cei care cer emisiuni teme edueaunt mai mult din mediul rural,
undesi sansele, dagi aspiraiile de continuare a studiilor sunt mai reduse.télagh proiectul de
viata al adolescetilor din acest mediu este mai modest nu reprézmespingere a efortului de a
invata. De aceea, mediile de comunicare Tn anas fi cele mai potrivite & ofere tinerilor
posibilitatea de a iriiva Tn mod informal cit mai mult, calitati¥ adecvat unor astfel de situa
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total | continua intrerupe| nehotarit| NonR

mediu Urban 1477 80,8% 7,6% 10,2% 1,4%
Rural 114 57,0% 21,1% 20,2% 1,7%

progr. Liceu 1161 86,0% 4,4% 8,6% 1,0%
educa Profesional 430 60,5% 19,8% 17,0% 2, 7%
sex Masculin 787 71,9% 12,2% 14, 7% 1,2%
Feminin 792 86,6% 4,9% 6,9% 1,6%

educ. sc. gen/prf 342 66,1% 19,6% 13, 7% 0,6%
parinti liceu 830 78,7% 7,5% 12,3% 1,5%
superior 392 93,6% 1,0% 3,8% 1,6%

Optiunea de continuare a studiilor vaddn fungie de mediul in care este plasatoala,
de programul educ¢anal in care sunt inserielevii (liceu, Tndtamant profesional), de sexul
subiedilor si de nivelul de instruge-educade a girintilor. Astfel, intertia de a continua studiile
inregistreaz o frecvema mai mare la elevii care ingZ&intr-o scoak din mediul urban, la cei din
invatamantul liceal, la subigit de sex feminirgi la elevii provenii din familii Tn care @rintii au
un nivel mai Tnalt de pratjre scolaf. in acest sens, se constet:
= mediul scolar urbansi nivelul liceal sunt mai stimulative pentru &@&re, mai motivante,

orientandu-i Intr-o mai mare dsui pe elevi spre continuarea studiilor in scopul ptieg
pentru o cariet, in raport cu mediwcolar ruralsi cu nivelul profesional (in ultimele dau
categorii Tnregistrandu-sg¢ cel mai mare nu#ir de indedi); cu toate acestea, procentele
care exprim intentia de a continua activitatea de drare intr-o form instituionalizat
raman ridicate chiagi pentru subieg din mediul rural (57%)i pentru cei care urmeaz
cursurile indtamantului profesional (60,5%);

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40% A
30% —
20% —
10% 1 —

0%

urban rural liceu profesional masculin feminin sc.gen/prf liceu superior

- Mediu Prograducaonal Sex Nide studii r in

comparge cu al lietilor (71,9%), fapt explicabil prin #isituri generale caracteristice, in mare
masum, psihologiei feminine (dorta de stabilitatesi de securitate, care pot fi asigurate prin
dobandirea unei diplome, o responsabilitate sjpardrstiinciozitate, farnicie etc. );

. o influena puternié o are nivelul de pregire scolai a pirintilor, 93,6% din elevii
apatinand unor familii cu grad superior de instigeeducg@e exprimandusi intentia de asi
continua studiile; aceasta nsednt, in societatea romaneasdamilia amane principalul
furnizor de modele in ceea ce pgigeaspiréia spre carier, se dovedge astfel, o datin plus,
faptul & in familiile de intelectuali mai alesapntii se ingrijesc in mai maredsurid de educga
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intelectuad si de dezvoltarea cognitiva copiilorsi se implia mai puternic in configurarea
proiectului lor profesional;

. procentul important de 38,9% elevi care doresgi £ontinue studiilesi sa lucreze n
acelai timp este de natarsa sugereze nuéinul mare de familii al &ror nivel economic szut
nu poate asigura tinerilor suportul material necgsauficient pentru ca asga si se dedice
exclusiv activisitii de Tnvatare.

Numirul foarte mare de subigccare opteaz pentru continuarea pr&tyii scolare,
coroborat cu nusirul mare de aspunsuri (la itemul QE-22) care consitlegalizarea in profesie
ca modalitate es@ala de reyita in viaa (59,3%), demonstreazaptul ¢ in randul tinerilor
scoalasi activitatea de nstare se bucudrinca de un prestigiu important, fiind percepute ca
itinerarii necesare spre sucgesealizare personal

Proiectul de vigi mai apropiat de varsta la care sé afkvii vizeaz continuarea studiilor.
Proiectul de vig extins Tn timp vizeazrewita n viga. Pentru aceasta tinergi proiecteaza un
ideal propriu de vig. La 15 — 16 ani mtiltineri nusi-au formulat ind idealul de vig, dar pot
si judecesi si opteze cu privire la diferite variante. Am investi opiunile lor oferindu-le
posibilitatea & aleag dintre variante de modele de g pe care le gsesc mediatizate sau pe
care le pot recungt n viaa cotidiari. In aceste modele sunt desigur implicate anungteriv
care conduc aspitia si marcheaz zona de interes, standardul dorit.

Dupa opinia ta, ce inseamnsa reugesti in viaza? (QE-22)

Optiunile modelului de regita sau ale modelului de succes (ca $ruinstitutionak
valorizat") se repartizedzin trei sectoare: |. Ai G: rewita In profesie, cariérsi intemeierea
unei familii - instittie a "microarmoniei”; Il. B: regita materiad, pecuniai; Ill. restul
optiunilor, ponderile acestora fiind &ute.

Pe scala prefertalor pentru anumite valori Tncorporate in idealel Waa, idealul de
personalitatesi modelul de regita/succes, in frunte se situdamwita in profesie (59,3%),
urmat de regita in/prin familie (56,7%)si de o bu#@ situgie financiad, propice lumii
consumului (26,4%).

I Sa reusesti In profesia aleds si te realizezi in cariér (A) 943 59,3%
Sa-ti intemeiezi o familie in caréi slomneastdragosteai armonia(G) 902 56,7%

Il Sa ai mulki bani cu careti poti indeplini toate doritele (B). 420 26,4%

i Sa devii 0 persoanpublica admirad (om de afaceri, lider politiqE) 174 10,9%
Sa ajungi o vedet (in domeniul modei, al muziciisoare, al
cinematografiei, al televiziunii, al sportulyiy) 137 8,6%
Sa fii sexy, cuceritor, $ai 0 viga erotici tumultuoa$ (D) 82 5,2%
Nu stiu, nu m-am ganditH) 51 3,2%
Sa fii puternic, dur, ,macho/(C) 45 2,8%
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total A B C D E F G H

mediu urban 1477 | 60,5%27,4% 2,8% 5,4% 115% 9,0% 56,9% 3,2%
rural 114 43,9% 14,0% 2,6% 1,8% 35% 3,5% 53,5% 3,5%

progr. ed | liceu 1161 | 63,1%25,5% 2,4% 4,8% 12,2% 7,8% 60,6% 2,6%
profesional 430 48,8%28,8% 4,0% 6,0% 7,4% 10,7% 46,0% 4,9%

sex masculin 787 50,1%30,9% 4,6% 8,0% 13,1% 9,5% 49,7% 3,4%
feminin 792 68,6% 22,0% 1,4% 2,4% 8,7% 7,7% 64,3% 2,9%

ed.

parinti sc. gen/prf 342 58,8%023,4% 2,3% 2,3% 7,3% 8,8% 51,2% 3,2%
liceu 830 58,6% 28,7% 3,7% 6,9% 11,2% 9,2% 58,2% 3,7%
superior 392 61,0%255% 1,3% 4,3% 13,8% 7,7% 58,4% 1,5%

Dintre cele patru variabile, nivelul de instruirepérintilor determiri difererte mici intre
procentajele preferirlor pentru un tip de rgiia sau altul. Diferetele dependente de mediul de
rezidena al unititii de Tnvaitamant nu sunt foarte semnificative intrucét, printdducrurilor,
elevii din unititile existente n rural sunt mult maitmi decat cei care invain liceusi scoli
profesionale din mediul urban. Dugprogramul edug#nal, difereme marcante, de circa 15
procente, se creeain privinta modelelor de raita situate pe primele dadocuri. in ambele
cazuri, opiunile majoritare sunt in favoarea liceulfi.dupia categoria sex, se constaliferene
intre principalele modele de rgtd alese de subié¢ procente superioare fiind atribuite sexului
feminin (68,6% la 50,1%, in cazul realiz in cariefi; 64,3% la 49,7% in cazul gpnii pentru
criteriul familial; in plan pecuniar, raporturile snverseaz 30,9% dintre bieti fata de 22%
dintre fete incliéi spre acest criteriu).

Se constato anumid orientare spre un sine rezonabil, spre micrggpgrivat si, in orice
caz, nu spre roluri valorizate in special detisibgpublic si mediatic. Sunt preferate roluri
convenionale (pe care, in priminstana, oricine le-ar alegeyi conforme, cel ptin declarativ,
moralei socialesi valorilor de supravigiire (punct terminus in axiologia persoanei saur doa
condtie necesar pentru resita, "implinirea” pe mai multe planuri, chiar pentraritirea
acesteia). "Conveionale” nu vrea &insemne nedjpat "conformiste”, &ci termenul poate fi
decodificatsi ca inscriere intr-o zanexistenial - profesional solidi, care protejedzintimitatea
unei persoane ce intoarce spatele unei swicieeéprietenoase, false etc., dar ii preia forma
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principiilor ce definesc oriedtile aagionale. Acesta ar fi imperativul dagare s-ar conduce
adolescetii in viitor: a-ti confirma competea, dar fira propensiune spre vizibilitatea pe care o
implica rewita Tn competia din politici, afaceri, industria divertismentului. Valorile vehlate

de media nu sunt ne@ptsi cele prizate de majoritatea adolegden

4.1.4.2. Modele

Modelul de reyita Tn viaga a fost investigat prin intrebarea:

Cine constituie pentru tine un model de rgtu in viaga? (QE-26)

intrebare deschisin scopul de aitgi campul posibilitilor de spuns. S-a cerut eleviloa s
indice persoana/persoanele care reprgzmentru ei un model de rgta in viad. Am urmarit
astfel 4 detecim direaiile din care provin influetele implicate in configurarea modelului de
rewita, precumsi intensitatea acestora. Codificarezspunsurilor libere a evideat dou
domenii relaionale principale: domeniul reldor interpersonale, constituit de microgrupurife
care elevul este integrat cu ai @aror membri interagoneaz frecventsi domeniul relailor
mediate de mijloacele de comunicare in dnas

in interiorul celui dintai (I) am urarit influentele exercitate defamilie (cu o atetie
speciak acordai parintilor); grupul de prieteni, vecini, anturaj; profesafincluzand in aceast
subcategorigi invatatori sau educatori — evogale elevi in lista persoanelor exemplare pentru
modelul lor de regita).

in domeniul influeelor mass-medidll) s-au configurat, de asemenea, #&isubcategorii:
aceea a vedetelor (de muzigsoari sau ficand parte din forma de muzic tanira, manelsti,
vedete prezente pe T din domeniul mass-media, sportivi, celefiidin lumea modei, actori,
cantireti de muzi@ populat etc.)si aceea a personditlor care se manifesin viaa sociai (in
domeniul vigii politice, in cel financiar-bancar, Tn mediul déceri sau in domeniul religios),
precumsi a personalitilor din domeniul culturii (alstiintei, literaturii si artelor, personatiti
istorice, precumsi personaje fictive din romane, filme etc.).

I Parintii 390 24.5%
Familia, alte rude 167 10,5%
Profesori, Tndtatori, educatori 75 4. 7%
Prietenii, vecinii, alte persoane din anturaj 37 39,

Il Vedete din domeniul divertismentului 359 22,7%
Personaliti ale vigii socialesi culturale 134 8,4%
Nu am nici un model/sunt propriul meu model 131 98,2
Alte raspunsuri 18 1,1%

+ In sfera interagunilor directe rezultatele oimute indici rolul important alfamiliei largite
(35% din &spunsuri, adit peste o treime din intregutantion) Tn configurarea modelului de
rewita; in interiorul familiei rolul cel mai mare revirgarintilor aproximativ un sfert din subigc
(24,5%,) considerandu-i pe gtia modele demne de aspigalor.

» De asemenea, se constemportana extrem de $zuti, aproape ndl a grupului derieteni,
de vecinisi a anturajului (2,3%).

« In ceea ce-i privge peprofesori rezultatele relevfaptul ¢ acatia nu sunt un model de
rewita pentru elevi, decat intr-o propr lipsita de semnificae (4,7%), ceea ce inseainti el
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nu reprezint pentru tineri persoane indeajuns de admirabilérpendeveni exemplare, obiecte
de identificaresi de aspirde; aceast observde este de natarsi pura sub semnul indoielii, in
sens larg, puterea lor de influgneducatid in dezvoltarea personalilor aflate la varsta
adolescetei.

+ In domeniul influerelor mediatice se conslati 22,7% din subigt adopti ca model de
rewita o veded si doar un procent nesemnificativ de 8,4% numesadrast calitate o
personalitatelin sfera vigi sociale sau a culturii

* Totusi, Tnsumand influerele exercitate prin mass-media, se obsetv ele repreziri un
procent insemnat, cu rol deloc neglijabil in cdog&a modelului de reita (31,1%), foarte
apropiat de procentuiispunsurilor care plaseamodelul in sfera familiei (35%).g¢&dar, pentru

o treime din tineri, valorile transmise prin mediainilial si cele promovate prin mass-medsa 1
disput dominaia in construirea modelului lor de g#d, cu un yor avantaj in favoarea celor
dintai.

» Persoanele cu care tinerii intefiaoeaz directsi frecvent sunt in mai mareasuia capabile
si reprezinte modele de rgti (42,2%), Tn compatee cu vedetele sau persondlie prezente pe
diferitele canale mediatice (31,1%).

* Se constato quasiegalitate a f@i de influerd a printilor (24,5%), pe de o parte, cu a celei
exercitate prin mediatizarea intéres unor vedete din domeniul divertismentului, pelteparte
(22,7%). De asemenea,tymea pentru un model de gid reprezentat de o vedeintrece cu
mult ogiunea pentru un model care indlic al& persoai din familie, un prieten, un vecin sau
un profesor.

* Asadar, in configurarea unui model degigl aproape un sfert din adolesgemvestiggi
sunt influenati de VIP-uri si aproape o treime de VIP-ugi de alte personaliti din zona
mediatié, unele, poate, admirabile, altele cu totul indocd Tn privina setului de
valori/pseudovalori pe care le repreiigitle pormoveai.

* Procentul irelevant (2,1%) al celor care iriddrept model o personalitate din zona culturii
(stiinte, arte, literatur, istorie, religie) evidetiaza inapetera tinerilor pentru domeniul valorilor
intelectuale, culturalesi spirituale, ceea ce consongaeu dorina lor de divertisment, cu
preocugrile marcate pentru madsi vestimentéie, sau, in cel mai bun caz, pentru domeniul
culturii generale itelead Thsi ca un mozaic aftuit la intamplare, intr-un mod fragmentar-
revuistic, sau prin vizionarea la TV a unor docutaende popularizargiintifica.

Orientarea tinerilor spre anumite modele desitéi spre anumite categorii de persoane
este influerati, dupgh cum s-a putut observa din prelucrarea itemiloe@nti, de mass-media.
Preocuparea fa de astfel de modelele oferite de mass-media st poastata prin investigarea
gradului de interes fade anumite produit care mediatizedzsi chiar confegoneaz vedete.

Cat gti de interesat§) de emisiunile, revistele, articolele din peesare relatead
evenimente senzmnale din viga vedetelor{QE-32)

Indirect s-a putut constata aceéapteocuparsi din orientarea consumului spre anumite
publicaii sau emisiuni sau din cererile pe care le-au tdancand au fost invitasa fac
propuneri pentru ca mass-mediadgvirh mai interesaiit(vezi itemul QE-44)
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Interesat 498 31,3%
Oarecum interesat 903 56,8%
Neinteresat 181 11,4%
NonR 6 0,4%

Este unul dintre itemii cuaspunsuri convergente intr-o ditiec extrem de evideay si
anume aceea a efectului de fasgiemprovocat de lumea “eroilor”, “miturilordi a “povestilor de
succes”, reprezentatie VIP-urile construite artificial de mass-media total aproape incredibil
de 88% dintre adolesaese declat interesai intr-o propotie mai mié@ sau mai mare de “evenimentele
senzgonale din viga vedetelor”, dintre ei nu mai foude o treime atandu-sedra echivoc preocupa
de asemenea subiecte cu fisnde “mard” ieftina pentru consum. Acesispuns este consonant cu
preferirta pentru tabloide, pentru revistele de mondggitpentru cele despre vedetele “en vogue”, pus
in evidem de itemul QE-10, precugncu itemul QE-16, din care rezulti mass-mediaispunde nevoii
tinerilor de evaziune, de expetierpalpitante, oferindu-le surogate dga/fiaeak” si iluzii ale glorieisi
ale succesului facil. Ar trebui realizaseparat o anafizcalitativa aniinurtita a calititi morale si

profesionale a vedetelor media romgreelegitimittii statutului lor damodelsocial pentru adolesaen

4.1.4.3. Orientirile de valoare

Opiniile si atitudinile valorice ale elevilor au fost definite pe baza acordului/deza-
cordului/indiferenei exprimate de ei in raport cu o diste enuturi referitoare la: A. Hedonism,;
B. Munai; C. Bani; D. Morad, lege; E. Democtee; F. Intiativa, spirit intreprinitor, asumare
de riscuri; G. Responsabilitate; H. Competil. Cooperare:

In ce misurd esti de acord cu afirmaile de mai jos:(QE — 23)

Enunturile au fost construite astfel incat, prin goaotul lor semantic, &afirme sau &nege
una dintre valorile enumerate. Respingerea unendtiri care nead importana unei anumite
valori constituie, din partea subiectului, o afirma acesteia, dagum acordul cu un asemenea
enun reprezini o respingere a valorii la care el se r&fdn cazul enumrilor cu coninut
semantic afirmativ, acordul sau dezacordul rept&zin mod similar, o atitudine de aprobare,
respectiv de dezaprobare a acelei valori. Am cenatda raspunsurile din zona neat(“nici
acord, nici dezacord”)dezwluie dou tipuri de atitudini posibile: fie eschivarea de la
exprimarea unei opinii, consideiata inavuabd, fie incertitudinea sau indiferenin privirta

acelei valori, Tn ambele sittiigfiind vorba in fond de o lipsde asumare a acesteia.
Acord | Neutru| Dezacord Medie

E important 8 stii si cooperezi cu ceilélin realizarea unui scop
comun(l) 89,2% 6,3% 3,4% 1,868
E important ca tineriisfie capabili §-si asume responsabilitatea
propriilor fapte, §-si Indeplineas& indatoririle care le revin in via

scolam, familiali etc.(G) 90,1% | 4,8% 4,5% 1,861
Pentru a avea succes intitia necesarasai initiativa, s fii
Tntreprinztor,activ, é-ti asumi riscuri(F) 88,4% 5,7% 5,4% 1,834

Societatea de azi este una a contipétide aceea trebuié Bipti
pentru a fi printre cei mai buni (pe plan profesibrsocial etc. JH) 83,2% | 10,2% 6,1% 1,775
Sa-ti traiesti viata din plin inseaminsa nu+i refuzi nici o phcere(A). 45,8% | 30,2% 23,3% 1,227
Pentru a fi 0 persoédmespectdtin societate, nu e neapt nevoie %
ai scoah multa, ci s stii sa faci bani din oricéC) 35,8% | 22,8% 40,5% 0,953
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Munca perseverehinu este cea mai importéardale pentru succesul
in viaa (B) 28,9% | 26,6% 43,5% 0,851
Pentru ai atinge scopurile Tn via, trebuie & uzezi de orice mijloace,
chiar daé acestea nu sunt intotdeauna in acord cu normefersau

se situeaz la limita legii (D) 20,7% | 24,1% 54,1% 0,663
Democraia Inseama sa fii liber sa faci tot ce dorgi, fard a da
nimanui socotedl de faptele taléE) 21,3% | 21,4% 56,1% 0,648

Analiza rezultatelor, exprimate prin mediaspunsurilor, evidegmzi urmitoarea
distribuie pe ranguri a valorilor considerate importantecdige elevi: |. Cooperare(1,869);
Responsabilitate(1,861); 1. Inifiativa, spirit intreprinzitor, asumare de riscuri1,834; IIl.
Competiie (1,779; IV. Hedonism(1,227); V. Bani (0,953; VI. Munca (0,853; VII. Morala, lege
(0,663; VIIl. Democraie (0,649.

2,0

1,6 +—

1,2 +—

0,8 +—

0,4+ -

0,0
Cooperare Responsa- Initiativa, s pirit Competiie Hedonism Bani Mun& Morah, lege Democrtie
biltate Tntreprintor

Nu se inregistreazdiferene importante in funiee de variabilele independente. Cele cateva
varigii procentuale descriu csoari tendinta sprehedonisnmai mare in cazuldeetilor decéat al
fetelorsi mai marcat pentru cei din intamantul profesional decéat pentru liceu.

Muncaeste valorizat ceva mai mult de liceeni, de fefede elevii ai dror parinti au un
nivel de educige mai inalt.

Banii sunt mai preuiti in rural, la nivelul Tnatamantului profesional, deaketi si de cei
proventi din familii cu un grad mic degcolarizare.

in ce private respectul pentru morélsi lege, par mai predispii si transgreseze normele
de acest tip cei din rural, din @mantul profesionadi mai ales Bietii; educaia parintilor e un
indicator irelevant in aceasprivinta. Ea este ceva mai importanhsa pentru cei care adefa
aceasgt valoare; elevii din familiile cu un nivel mic del@caie valorizeaz ceva mai mult morala
si legea in raport cu ceifal

Democraia este mai apreciain urban, de fetgi de elevii ai @ror parinti au o pregtire
medie.

Iniziativa, spiritul intreprinztor si asumarea de riscuréste valorizditin mare misurd de
toti elevii chestionga, cu o yoai superioritate procentualin favoarea celor din urban, din
Tnvatamantul liceal, a fetelagi a elevilor ai @ror parinti au o pregtire superioat.

La fel in cazukesponsabiligsii, unde se constab woai superioritate procentuapentru
cei din urban, de la nivelul liceal, pentru feit@entru elevii ai gror parinti au studii superioare.

Competiia este afirmat ceva mai mult de cei din urban, de la niveluldicele fetesi de
elevii din familii cu pregtire superioat.

Cooperareaintrunsgte un acord mai mare in mediul urban, la liceufele si la cei
proventi din familii cu un nivel superior de instrtie si educaie.
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Pentru ansamblul popuiai investigate se constiata procentele cele mai ridicate vizand
afirmarea unei valori — care tind exprime quasitotalitatea opiniilor — sunt celeecsituea pe
primele locuri cooperarea (89,2% acorduri), respbiisatea (90,1% acorduri), tmtiva si
asumarea de riscuri (88,4% acorduri), pregurmompettia (83,2% acorduri), valori ,de varf’
ale societtii actuale, care tindeadie una a eficietei, a competiei, a seletiei si a succesului
social bazate pe nivelul competelor.

Celelalte valori inregistreazle asemenea procente ridicate, sugeranydragntul fga de
ele a aproximativ judtate din elevii investiga

Valorile apropiate ale raportului competicooperare sunt capabilé furnizeze bune
predigii legate de viitoarele refa interpersonale, de echilibru social, in care igiar de
autoafirmare, emutea trebuie & fie intotdeauna pondetatie atitudinea descliscooperarit cu
ceilali.

Totusi, ramane problematic plasarea pe ultimele ranguri a muncii, a respeciéntru
normele moralgi legesi a democrg@ei. Acest clasament semnilipercepereai de citre tineri a
crizei acestor valori, erodate in mentalitatea col&, din cauza fun@narii defectuoase a unui
regim de ,democtge minimak”, caracteristic, dup unii speciakti, perioadei de trange pe
care tocmai a parcurs-o societatea romareasc

De asemenea, contragécdintre valorizarea ndlia responsabilitii personalesi respectul
scizut acordat normelor moragelegii — ocupand penultimul rang al ierarhiei teede natur sa
relativizeze extrem de mult atmentul real al elevilor fa de valorile responsabiiiii si sa
deconspire confuzia valotigi intelegerea indoielnfica acestor concepte.

Cateva obseryi sunt necesare pentru a nteaceste rezultate:

Hedonismul cumuleaz un nundr mare de dspunsuri in zona nedt{aproape o treime din
elevi), ceea ce poate insemna incertitudinegidan acord nerrturisit cu afirmaia c ,a-ti trai
viata din plin inseanmisa nu+i refuzi nici o pkcere”.

Banii: se situeaz pe un rang mediu, dar entuhe astfel construit incat afirmarea acestei
valori presupune implicit respingerea valorilordégde Tn@tatura si educaie; or, Espunsurile la
itemul QE-6 demonstreaaspiraia unui nunir mare de tineri de gi-continua pregtireascolai
dupa absolvirea liceului.

Coroborand acestaspunsuri cu cele privind reita in viaa (QE-22) constam ca pentru
26,4% din subigcstatutul material (banii) constituie principatarini de realizare.

Munca: 43,5% din subieg sunt de prere & munca este o cale importande succes,
comparativ cu 28,9% care resping aceadirmaie; se inregistredaz de asemenea, un nam
mare de d&spunsuri neutre (26,6%), care pot fi interpretae dips de asumare a acestei valori
(fie ca este vorba de opinii devalorizante rieturisite, fie de indiferetd); astfel, in raport cu
43,5% #aspunsuri care valorizeaanunca, 55,5%, deci mai mult de jatate din elevi, resping
sau nu adérla aceastvaloare.

Totusi, procentul celor care considera nuscoala conteag ci abilitatea de a face bani din
orice, este foarte apropiat (35,8%) de acela ailetecare resping aceasafirmaie (40,5%).

Aceeai observaie este valabil pentrurespectul normelor moralg al legii: 54,1% afirna
necesitatea acestei valori, comparativ cu 44,8% esre resping sau sunt indiferefata de ea.
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De asemenea, 42,7% sunt de acardlemocraia inseama libertatea necondonat si
nelimita& a individului, n raport cu 56,1% elevi care regpaceastafirmgie.
Aceste observa evidertiaza faptul @, in cazul valorilor aflate pe rangurile IV-VIII,
populaia investigad este puternic polarizgt asadar, aproximativ juitate din elevi asociaz
democrda cu liberul arbitru al individului, resping saurs indifereni fata de normele moralg
fata de lege, exaithedonismul, au o atitudine devalorizafdata de muné si peste o treime din
subie¢i consided drept cheie a succesului capacitatea de a fagelivaorice.
Orientirile de valoare sunt influgate, se formeaz se consolidedazdeci se educinformal
prin tot ceea ce dresc adolescein, dar si pe baza imagirteei lor care se alimenteazlin
produse culturale de acge&ategorie. Imaginativul este o foinatragatoare si eficienta de
proieaie si de influenare a valorilor unei persoane sau ale unei cortiun@@amenii, copiiisi
tinerii mai ales, potafie puternic impresionasi astfel influenati (desi nu liniar si previzibil),
de produgile media complexe,sa cum sunt filmele, pe orice suport electronic. #iea atrag
prin stimularea senzorialsi conceptual multipla, inclusiv in ceea ce priyee dimensiunea
temporad si caracterul legat, organic al unor producare captiveaz si condtioneaa, fie si
numai pentru aflarea sau verificarea artr unor intampdri imaginare.
Opriunile valorice ale tinerilor in domeniul figional, au fost evidemate cu ajutorul

itemului:

Cand vezi un film, gti impresionat@) mai ales de(QE-39)

Locl Loc2 Loc3 | Medie
| Tipul de erou puternic, dur, care cugteatehnici eficiente
de lupt (A) 23,8% | 21,5%| 14,1% 2,164
Scenele de lupt(H) 14,8% | 16,7%| 17,5% 1,089
Il Eroul sau eroina care repreziisex-simbolur{B) 122% | 19,7%| 14,4% 0,856
Scenele eroticéC) 12,4% | 15,4%| 19,7% 0,934
[l Tipul de erou caret foloseste mai mult inteligeta decéat
forta fizica (D) 37,5% | 19,8%| 8,7% 1,416
IV Povestea de dragoste dintre protagianiE) 23,4% | 20,8%| 16,4% 2,116
Y, Scenele S. KF) 13,1% | 14,1%| 16,5% 0,805
Tipul de erou care face dreptate apeland laagéditlui
supranaturale (gen Superm#@) 6,9% | 14,0%| 17,6% 0,805
Aspectele care impresionéazu deosebire, la vizionarea unui flm
2,5
2,0
1,5 1
1,0
0,5+ -
0,0
A E D H C B F G
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Considerand filmul drept cel mai popular gen dédiwe, s-a cerul elevilorasaleag trei
aspecte de coinut — asociate cate unui set valoric — care pravaegupra lor cea mai puteraic
impresie. Valorile implicate in aspectele detomut au fost:
= Valori caretin de combativitate, duritate, agresivitate (vatedmAsi H).
= Valori caretin de sfera erotico-sexuda{variantele Bsi C).
= Valori caretin de inteligei (D).
= Dragoste, romantism (E).
= Valori caretin de senzgonalul SF (Fsi G).
Rezultatele ofinute sugn urmitoarele concluzii:
= Adolescefii sunt impresiongin cea mai mare asuia de figura eroului dur, puternic, versat
in tehnici de lupgt — personaj al unei pseudo-mitologii de larg consaonfegionat cu
precidere in studiourile de la Hollywood, in scopuri lesosr comerciale. Aceste valori
raman nd strict asociate domeniului fional, menite numaiasexalte imaginga si detinand
0 importani fungie cathartié, de desarcare a tensiunilor pulsionale sau a celor genelate
conflictele intrapsihice specifice adolesg#nCa ele nu constituie, asptiaspre identificarea
cu un asemenea model deiace, o dovedescispunsurile la itemul 22, care plasg@qe
ultimul rang (cu un procent neglijabil de 2,8%) siga intelead in termeni de putere fizi¢
de duritate, de erou ,macho”.

= Povestea de dragoste dintre protagionicupi locul imediat urnitor in ordinea prefertelor
— foarte apropiat, din punctul de vedere al mestagistice de primul rang — fapt semnificativ
pentru varsta adolesgenaspirand spre iubire, inclidagpre idealizarea raporturilor afective
interumanesi spre reveria sentimen#alAceste opuni valorice in campul figonal sunt in
total acord cu valorile considerate fundamentatgnoeproiectul propriu de via— exprimate
prin raspunsurile la QE 22, care consil@éntemeierea unei familii caracterizate dragoste
si armonie drept o modalitate esi@ta de reyita in viaa (56,7%).

= Valorile caretin de inteligea eroului — contrapdsfortei fizice brute — ocup o poztie
medie Tn opunile elevilor, iar cele cargn de sfera erotico—sexdasau de senzanalul de
natuti SF sunt plasate pe ultimele p@zi

Se constat astfel & adolescetii apreciaz mai mult fota fizica in comparge cu fota
inteligentei si prefe valorile caretin de o anumit perspectii realisi celor specifice
fantasticului.

in cazul erotismului sexual, rezultatele referitoda preferitele din domeniul figonal
sunt din nou concordante cu cele Tnregistrateelaut 22; astfel, la acest item, doar un procent
cu totul nesemnificativ de elevi (5,2%jd/reyita in viga ca pe o realizare de aceasatui.

Pe baza acestor gni putem scha un profil al adolescentului aleirai trasaturi
semnificative constau in: apetarsporiii pentru agresivitatea fizic ce agoneaz insi doar in
plan imaginar, avand un rol important in desarea afectelor; aprecierea iaaltribuiti
sentimentelor de dragoste, supraordonate valdagil@r erotico-sexuale; admit@ pentru fota
fizica, superioat, in viziunea elevilor, faei intelectuale; preferta pentru realism in campul
fictional, menif si sugereze o orientare, de asemenea, mai curandtieéan domeniul vigii
sociale.
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4.1.5. Efecte si opinii

Cercetarea aceasta cu privire la mass-mediasi Gdtele, a avut ca scop detectarea
consumuluisi a influertelor, a opiniilorsi a efectelor pe care le recunagcchiar le declat
subiegii, in cazul nostru adolescgirde 15-16 ani.

4.1.5.1. Influerte. Efecte

Pentru a observa care sunt infltedasi efectelepe care le produmediile de comunicare
este necesaiaci identificam o situaie n care se poate constatan raport cu aceasta se poate
recunoate influenta si, dac este cazul, efectele care s-au produs in rapgtioarea in practic
a acestei influege. Am consideratacputem identifica influefarea princrearea motivaei si a
imboldului pentru o agiune, care se manifestprin luarea unor decizii Aceasi situgie
reprezind in acelal timp si un efect, mai ales atunci cand decizia a foslina#, s-a trecut la
agiune, s-a prelungit intr-un comportament. Am foratydentru acest scaofgmul:

Ti s-a intamplat & iei vreo hotirare, influensat(@) fiind de o emisiune de radio sau T
de un articol din presa scrissau de informaiile gasite pe site-urile Internet?QE-29)

Condtia pe care trebuieaso controfim si sa 0 coreim unei investigai cu scopul aitat
anterior este de a precigiade a costientiza totodat ca subiectul utilizeaz efectiv mijlocul de
comunicare cu privire la carg formuleaz opinia, astfel incatasfim siguri G nu di raspunsuri
referitoare la ceea ce este posibil in gendaré s aiba legitura cu conduitagi cu practica sa. De
aceea, pe lagvariantele deaspuns care se referea la freq@eou care se produce influarea
pe care 0 recung@ subiectul, s-a daf varianta Nu folosesc acest mijloc de comunicare
Astfel, pe lang raspunsurile care exprimau frecverdiferitesi implicau desigur utilizarea, s-a
facut explici& neutilizareasi desigur au ajyut si cazuri de norispuns.

Folosesc Nu folosesc Non-R
TV 96. 0% 3,1% 0,9%
Radio 87,5% 9,8% 2,7%
Presa scris 87,5% 9,4% 3,1%
Internet 81,0% 15,3% 3,6%

Din totalul subieglor, 84,4% (1343) sunt cei care au declatag fost mai mult sau mai
putin influentati de cel ptin unul dintre mijloacele de comunicare, restul&itdu-se fie in
categoria celor care nu utilizeanici unul din mijloace, fie nu au fost influgfi deloc de
informatia mass-media.

Se constatun acces larg la mijloacele de comunicare, cuewipibila dominaie, de fapt,
cvasi-unanimitate a consumului televizual, ceea @anfirma televiziunii, deocamdatla nivel
cantitativ, “hegemonia” mediati¢c statutul de “regiin a mijloacelor de comunicare h M3s
despre care vorbesc teoreticienii. Utilizarea imdéului in procent de 81%, este foarte ridicat
chiar dad practica este sporadigi nu este permanentdac tinem cont @ numai 20% dintre
subie¢i au declarat £ detin la domiciliu computer conectat la Internet (vt 8). Aceasta
aras, firesc, interesul in expansiune al tinerilor perdcest sgau revoluionar de comunicare
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planetai. Surprinde nurrul identic de utilizatori ai canalelor media “tiadnale” - presa scris

si radioul- cu procente aparent ridicate, aflateaisgb potetialul lor de acces din punct de
vedere al costurilor, de unde transpare o teadie devalorizare a lor pe seama imaginii
dinamice a ecranului. M@onam ci aici nu am investigat gradul de utilizare ci nurfaatul de
utiliza si sub aceastcondtie de a putea fi sau nu influam@) de un mijloc de comunicare
anumit. Este nu numai o corigide posibilitatgi de verificare a utilizrii. In situaia rispunsului
cu variantaniciodat, devine clar & influenta nu s-a produs, gieera posibi.

Total Frecvema deciziilor in funde de mesajul mass-media
consumatori Deseori Rareori Niciodat Medie
TV 1527 27,2% 53,8% 19,0% 1,082
Internet 1289 15,9% 40,3% 43,8% 0,721
Presa scris 1392 11,7% 45,6% 42, 7% 0,690
Radio 1392 7,2% 40,2% 52,7% 0,545

“Suveranitatea”, de aceastat de ordincalitativ, a televiziunii este bine relietatde
raspunsurile la acest item. Puterea persdasivpenetrda mesajelor televizuale in va
cotidiara a utilizatorilor &i sunt probate de procentul total de 81% de adeleischestiona
care au admis, in grade relative, inflteeacestui mediu asupra deciziilor luate indi®uterea
imaginii Tn dauna cuvantului scris sau vorkitexplozia Internetului (altminteri, din motive
obiective, mai ptin utilizat, dar, iad, cu o influed declarai dubk fata de a canalelor exclusiv
audio) sunt alte fenomene semnificative reflectatéspunsurile elevilor. Desigur,  chiar si
procentele acestea trebuie luat® grano salisdate fiind urmtoarele variabile care interter
« teribilismul tipic adolescentin carg-proclani emfatic “independgn” si imunitatea la

influente exterioare, prin aceasta cultivanglus anume imagine de sine, cu feecde
construgie identitad; de aici tendira de a #4spunde gibit si radical “nicioda#” sau, mai
prudent, “rareori”, acolo unde influgn ar putea & fie chiar majo# si extingi, direct
propotionak cu frecvema/intensitatea consumului, cu nevoile satste prin mass-media
cu gradul de meimiresi de incredere #nturisit (cf. QE 14, 16, 19, 28, 41.)

* inerent slaba cunggere de sine, careich percepe mai puin realist asupra vulnerabilitii
proprii la manipularesi asupra surselor reale de provemiea motivaiilor unor decizii
personale;

» abserma “alfabetizrii media”, a inelegerii resorturilogi “agendelor” ascunse ale fuanarii
mass-media, a cetientizirii mecanismelor de persuasiune specifice in spégiaviziunii,
precumsi a fortei modelatoare a psihicului uman gonte in ngsi structura intrinset a
unui mediumde mass (“The mediumis the message”), cugiinte si competere care &i
confere taarului necesara reflexivitate in raportarea la mdsagdiatic.

Pentru conturarea mai concret influenei si pentru a discerne care ssituafiile posibile
in care mass-media are influgasi efectea fost formulaitemul:

Daci ai raspuns afirmativ la intrebarea precedentte rugim si ne spui la ¢
anume se refereau, cel mai adesea, aceste dd€yE30)
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Total spunsuri 1343 | 100%
1 | Cumgirarea / alegerea anumitor produse 388 24,4%
4 | Modi si cosmetice 227 14,3%
2 Petrecerea timpului liber 292 18,4%
3 | Orientaregcolafi si profesional si modele de regita in viaa 261 16,4%
5 | Decizii / modele privind comportamentul, rezohde probleme

personalsi familiale 205 12,9%
6 | Informaii si recomandri generale 123 7,7%
7 | Altele 55 3,5%

Influentele media cogtientizatesi recunoscute deatre elevi asupra deciziilor pe care le
lau Tn viaa acopef uniform cam toate domeniilgiita” ale discursului mediatic, cu deosebire a
celui publicitar, orientat spre stimularea consumului de toateritgpyi, in particular asupra
articolelor cosmeticai de vestimentge. De asemenea, mass-media se preziaotdoar prin
fungia eiinstrumentad, in slujba intereselor comerciale -care-i guveragede altfel, logica de
existena- ci si, Intr-o masud semnificativ, prinfungia sa de socializare, de ofede modele de
succes, de modele comportamentale (in sensul celanga si de sugestii privind petrecerea
timpului liber, alegerea unui anume traseu profesigi de dezvoltare persoriaFungia clasia
pur informatiwi ramane cumva in umbra celorlaltécéind cadut astizi sintagma “mijloace de
informare”, ca sinonim pentru mass-media. Reiese cu preghae aici rolul mass-media de
agent informal de eduga la nivel macrosocial, de modelator de comportamefurnizor de
valori si “creator” de agenipersonal, invadand/“colonizand” toate sferele exigtrsociale, de
la timp liber la formarsi profesie, de la via familiei p&i la comportamentul de consumator,
de la idei, credite si atitudini pam la vestimentge. Toate aceste influen- a @ror anvergut
reah scap inevitabil unei investig@ preponderent cantitative ca aceasta - se mdhaitesun
impact cu atat mai violent in cazul copiilgr adolescetilor, a cror plasticitatesi a ciror
“foame” de repere identitare sunt maxime.

Detectarea acestei influgncu valoare de efect se contuteaalitativ prin opiniile cu
privire la ceea ce ofeéii la satisfagile pe care le produce mass-media.

4.1.5.2. Opinii specifice despre mass-media

Investigarea satisfatei cu privire la mass-media s-a realizat in structthrastionarului
dupa ce au fost investigate prefegghe pentru radigi televiziune. Subiectul investigat se putea
afla deci intr-o stare pozitivsau, cel ptin, fara si i se fi indus o opinie negati\prin apropiere
de intreldri care pot viza aspecte criticabile mediatizate.

In general, in ce ndsura esti mulpumit(é) de modul Tn care sunt realizate emisiunile pe
care le urmiresti predilect?(QE-28)

Multumit 652 41,0%
Oarecum mubmit 891 56,1%
Nemukumit 25 1,6%
NonR 21 1,4%
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Acest procent de muimire (satisicatoaresi relativa) destul de ridicat (impreén97%)
este de natdrsi indice, tendira tinerilor de acceptare necritia mesajelor TV, o evidentipsa
de reflexivitate in preluarea inforgiéor (ceea ce semnifico disponibilitate aprecialiilpentru
eventuale manipati), inclingia spre imitarea comportamentelgr modelelor agonale
prezentate pe micul ecran. Revelatoare in acestesta apaia unor fenomene de depengen
fata televiziune, exprimat prin procentul important deaspunsuri care afirtnca urmaresc
programele TV din oknuinta. Discerramantul critic nu este format. A rezultat peste juratate
din populaia de elevi nu difergraza un enum despre un fapt de un altul care afirm opinie
(QE-40 si aproape dodu treimi nu sesizeazideea principdl dintr-un text (QE-42). La toate
acestea se adaugi faptul c elevii fac propuneri (QE-44) in procent mai mamnfou a
recomanda, a cergi in procente mai mici, dar semnificative pentruciatica (mai ales
televiziunessi presa scri).

Puterea mare de sugesgiede persuasiune, de creare de opinie, de furnidarenodele
comportamentale exemplare pe care o are televiaitidea problema responsabiliti sporite a
realizatorilor de emisiuni, dai a familiei si, cu deosebire a profesorilor, In ceea ce pteve
educarea tinerilor pentru orientarea in campul atedsi Tn decriptarea coretta mesajelor
audio-vizuale. Or, dg profesorii percep in mareasura corect nevoile de consum mediatic ale
elevilor, ei par cu totul neimpligiain educ@a pentru mass-media, celtpuin ceea ce prige
orientarea tinerilor in campul ofertei TV — atatdleersificat din punctul de vedere al calii
benefice/neutre/nocive a eventualelor infliger du@ cum atest raispunsurile la QE-25,Cum
alegi, de cele mai multe ori emisiunea pe care sf¥e urnuresti?” ): astfel, numai 1% din elevi
sunt indruma de un profesor; acegasituaie se constétin cazul @rintilor, care intervin cu
sfaturi in propaie de 2,6%, rolul principal revenind programelor T¥0,6%), intamglrii
(32,1%) sau olnuintei (23,3%).

Opiniile se manifedtde cele mai multe ori in mod indirect, panordul sau dezacordul
referitor la asefiuni care consta# sau care evalueaz in cazul nostru utilitatea, calitatea,
efectele posibile ale viziani programelor de televiziune. Ne-am referit laesi® programe
pentru @ ele capteazcel mai mare intereg ocupi un procent semnificativ din timpul liber al
elevilor.

In ce misurd esti sau nu de acord cu afirmgile urmatoare (QE — 33; QP-45)

Acord | Neutru | Dezacord Opinig Opinie
elevi | profesori

Pentru a fi un om informat, la curent cu riile, este util
si urmaresti emisiunile radiasi TV si sa citesti ziarele.(C) | 76,4% | 14,6% 7,5% 1,699 1,598
Multe emisiuni TV le arattinerilor care sunt comportamentele
de succes in societate (cumse imbrace, cunmise poarte,
cum & vorbeasg etc. ).(E) 66,8% | 19,4% 12,9% 1,543 1,352
Majoritatea canalelor TV oféicam aceleatipuri de programe:
(acelai gen de filme, de emisiuni de divertisment etfG). 61,3%| 18,0% 19,0% 1,430 1,592
Multe emisiuni TV, multe ziargi reviste promoveadiz
violenta, trivialitatea, comportamentele inftmnale.(D) 55,0%| 24,3% 19,5% 1,359 1,775
Multe revistesi ziare sunt pline de imagini indecen{g) | 55,1%| 22,1% 21,1% 1,346 1,708
Jocurile electronice pot crea depengenasemenea
drogurilor.(B) 53,4% | 20,4% 25,2% 1,284 1,717
Vizionarea Tndelungata emisiunilor TV este o pierdere | 36,2% | 32,9% 30,5% 1,057 1,349
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timp. (A)
Consumul de mass-media, chiar indelungat, esti tips
efecte dunatoare.(H) 31,2% | 35,4% 31,7% 0,995 0,730

==O==Opinii elevi O  Opinii profesori
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Prima observige care se impune la acest item ar fi aceeaficmaiile care au suscitat un
acord cvasi-general (C. , E.G. ) auaspectulde “judedti de existeri” sau de “locuri comune”,
de aseafuni incontestabile. Nu intAmgibr, aici nu este nici o contradiie, ci este chiar un acord
deplin intre opiniile elevilorsi cele ale profesorilor. De aceea ele se gecel mai puin
comentate, fiind diitoare de la sine. Cu exagp propoziiilor A. si B., care au formdli ceva
mai duresi trarsante, casi a lui H. , care ar putea fi, intr-un fel, o coms#elogica a lui A.,
celelalte afirmai contin “adevaruri” oarecum previzibile, care lasprea ptin spaiu pentru
dilemesi optiuni subiective. Poateacdoar generalizarea lor la nivelul “majarit” emisiunilor,
canalelor sau publigéor sa fi starnit totyi rezerve sau contest (nu mai mult de 20-25%).
Faptul @ se provoai recunogterea sau constatarea unor fenomene nu Tngeginca se pune
neagrat si problema atitudinii personale tfade acele fenomene. Se acéepkistena unei
abundere a violenei, trivialitatii si indecenei de @tre mai mult de juritate dintre elevi, dar
aceasta nu spune nimic despre “gustul” uraefi plintre acei elevi pentru emisiuni, filme, texte
care cultid tocmai violema, vulgaritatea sau pornografia. A se vedea ntasss i&spunsul la
itemii urmatori, precumsi procentele ridicate de “popularitate” in rindulbgeailor vizati a
tabloidului “Libertatea”, a revistelor sau emisilami erotico-pornografice sau a unor formate
precum “Vacata Mare”, “Ciao, Darwin” sau “Big Brother”.

Existi insa in acest item3i asetiuni “critice”, care au pus problemgla nivelul raporirii
personale la un fenomen. Din comparatspunsurilor la afirmgile A. si B reiese @ tinerii nu
sunt (in@?) atat de atati de jocurile pe calculator incat su recunoagc(in procent de 53,4%)
pericolul “adigiei” —chiar dad, asa cum erai de anticipat, profesorii sunt in mult mai mare
masum ingrijorai de acest risc-, in schimb nu la fel stau luceutii ceea ce prigee chestiunea
“efectelor diunatoare” ale vizio#rii indelungate la televizor. Numai in jur de 36%atce elevi
accepi ca “vizionarea indelungéta emisiunilor TV este o pierdere de tinyptam tot atéia si
pun problema nocivitii consumului prea mare de mass-media. Cu toatetemeexist studii
care demonstreazfira tigadi efectele negative insemnate ale expunerii excdaivaimulii
televizualisi pericolul dependgeri. Dar acesteaspunsuri dau seama tocmai despre depeaden
tinerilor romani de televizor §cuia 1i dedi@ cea mai mare parte a timpului lor liber —€@E
14), care ii face prea puo sau deloc cagienti de riscurile implicate. E o realitate care reciaon
urgent intervenie pedagogit reparatorie.
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Pentru investigarea opiniilor specifice privimiblerya, expresiile triviale sau obscene
continute Tn texte muzicalg filme am utilizat aceea strategie de a oferi variante dspuns (A.
—F.) faa de care subiegit sa-si exprime acordul sau dezacordul. Amaagatsi posibilitatea §
completeze cu alte afirigG.) Investigarea acestor opinii este imporfapentru a observa
corgtientizarea acestor conuturi si expresii, posibilitatea ca elé@ primeasé o evaluare, figi
prin acordul / dezacordul cu opinii pe care leasdm in diferite ldri de poziie, mai ales cu
privire la excesul de viole#, obscenitate.

Ce pirere ai despre textele muzicale sau despre filmedee conin violensd si
expresii triviale sau obsceng®E — 34; QP-47)

Raspunsurile “pozitive” sau neutre (nu pot fi insueadat fiind @ au existat aspunsuri
multiple, nonexclusive) predoniinnet in faa celor care condarancuvintele sau imaginile
violente din media (numai cca. 1/3). Asemenea daie dificil de interpretat, elédand loc mai
curand pentru naji noi intrelari si teme de reflege. S fie vorba de un apetitifa precedent al
tinerilor postmoderni pentru violgi? Sau poateasfie, intr-adevir, o reage de protest social
impotriva filistinismului aduilor “pasnici”, care nu (mai) cred in ceea ce pra@i& fie vorba
de o lehamite de minciuna “frumosuluifiri acoperire in vig si de 0 Gutare a ceea ce este
naturalsi nefalsificat? Dar “autenticitatea” reprezamit“artistice” poate legitima orice? Sad s
avem a face cu un gust pervers pentru vidlepentru violepa gratuis, indus, cultivatsi
exacerbat tocmai de mass-medissub pretextul veridicitatii reprezendrii? Nu cumva si
raspunsurile de f& sunt simptome ale fenomenelor de banalizamde estetizare a violea,
ajungand panla totak desensibilizare?

Acord Medie elev Medie profesor
Reflect realitatea socia) marcai de trivialitatesi
violenta. (A) 69,0% 1,582 1,023
Nu ma intereseay, dar nu sunt impotriva lor, de
vreme ce sunt persoane care le &) 50,2% 1,277 0,753
Constituie forme de lib&rexprimare artistit. (B) 50,8% 1,252 0,711
Violenta, chiar exprimattrivial, este o regie
justificati fata de injustiia sociak. (C) 35,3% 1,092 0,583
Ar trebui interzise pentruicviolentasi trivialitatea
sunt comportamenteidnitoare.(F) 30,6% 0,942 1,179
Mi se par grozave, le u@resc cu interegD) 21,4% 0,749 0,131
Nu sunt educative, dau un exemplu prost tinerilor.
(G1) 2, 4%
Sunt bune, interesangeeducative(G2) 1,8%

Au fost investigate opiniile elevilogi despre alte camuturi si imagini care abundin
mass-mediai sunt difuzate cu scopul de a atrage publicabai ale pe tineri :

Ce pirere ai despre filmele, literatura, revistele curgout sexual-erotic?(QE-35;

1 | Sunt necesare, pentra tnerii au nevoie & fie informgi n
domeniul vigii sexuale. 1009 63,4%
2 | Nu ni interesea¥, dar nu am nimic impotriva lor. 350 22,0%
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3 | Sunt amuzante, le uainesc cu picere. 117 7,4%
4 | Sunt dezgustoare, ar trebui interzise. 83 5,2%
5 | Nu am nici o opinie. 80 5,0%

Casi In privinta violertei, se constétun interes crescut pentooryinutul erotic al mass-
media, procentul foarte ridicat (63,4%) de opinpozitive” putand fi explicatsi prin
ambiguitatea sintagmeséxual-erotit. Este dificil de distins aici aspectul “informateducativ”
(“sunt necesare pentrd tinerii au nevoie &fie informai Tn domeniul vigi sexuale”), de cel
artistic si de cel pornografic. Trebuieiginem seamai de faptul & au fost oferite evalii
opinii referitoare la persoana celui investigat, gda tineri in general. Elevii au fost de acord in
propotie mai mare cu afirme care se reférla tineri in generagi exprima o rgiune (aceea a
cunogterii) pentru care difuzarea este nec&sBstesi aici manifestarea unui conformism. Giac
aceste filme, reviste etc., se difuzeazdadi tinerii au aceste nevoi, atunci ele sunt necesare.
Lipsa spirtului critic estgi mai evideni in formula duplicitat de la varianta a doua d&spuns.

In acest spgu, al informirii, al formarii discerrimantuluiscoala are inc multe de icut, dup
cum tineriisi reclani (vezi aispunsurile la QE 17-20).

Opiniile cu caracter crescut de obiectivitate siglé care exprithobservdi, constairi cu
privire la prezeta / abset, frecverra mediatizirii unor manifestari, cortinuturi,
comportamente. Acestea, chiar @launtnegative inclusiv mediatizarea care poate isduc
negativitate, nu au primit evald. De aceea considen ca subiedii, indiferent de opunile pe
care le au fd de aceste fenomene mediatizate, au pututispund evocand experiea si
constatarea proprie.

Care crezi @ sunt mijloacele de comunicare in m&3$n care sunt prezente in c la
mai mare nasura: (QE — 36; QP-19)

Fenomene, fapte mediatizate

I A. Agresivitatea, violeta (fizici sau de limbaj)
Il B. Limbajul licertios, trivial sau obscen

C. Comportamentele indecente, obscene

11 D. Erotismul sexual

v E. Comportamente infraionale (furt, tallirie)
\% F. Comportamentealinatoare (fumat, consum de alcool, droguri etc. )
A B C D E F

TV 79,2% | 69,6% | 70,6% 60,2% 82,5% | 85,9%
Reviste-ziare 13,5% 15,4% 18,7% 26,5% 24,800 20,R%
Internet 18,7% 19,29%  26,5% 43,6% 8,59 15,3%
Radio 4,5% 11,9% 3,7% 3,3% 13,1% 9,2%
Jocuri electronice 13,8% 3,09 2,8% 2,3% 4.1% 3,6%

Intr-un tabel punem in coreia opiniile elevilor cu opiniile profesorilor primifrecvena
acestor fenomene in cele trei categorii de massan&& poate observa astfél la elevi se
manifesi o cratere a sensibilitii si a atemiei fata de aceste fenomene, ceea ce detergiin

spiritual critic mai ridicat.
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TV Elevi 79,2% 84,8% 60,2% 85,9%
Profesori 78,2% 66,39 49,2% 68,0%

Presa scris Elevi 13,5% 27,5%| 26,59 20,2%
Profesori 5,1% 9,9% 7,7% 11,4%

Internet Elevi 18,7% 35,49 43,6% 15,3%
Profesori 2,4% 9,7%| 25,7% 3,9%

‘ OTV-elevi BTV profesori ‘ ‘ OPresa scris- elevi H Presa scrisprofesori
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80% 4
20%
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Din nou televiziunea “conduce desd’ la toate capitolele de nocivitate puse in diggicu
procente mai ridicate pentru fumat, alcopl droguri (85%) si pentru “comportamente
infractionale” (82,5%), dari pentru violemd (79,2%). Internetul se apropie foarte mult de
televiziune n ceea ce prigte prezeta erotismuluisi a pornografiei (43,6%, respectiv 26,5%),
darsi din punct de vedere al prezenviolertei si a limbajului licenios este plasat al doilea in
ierarhie. Ziarelesi revistele sunt pe poza a doua pentru elevi (cu 24,8%, respectiv 20,2%)
referitor la cominutul in “comportamente infra@ionale” si in “comportamente @inatoare”
(“nesinatoase”), dar sunt considerate a ageale un procent insermnat de gonturi erotice
(26,5%). Radioului i se atribuie ponderi mai ridecl3,1%, respectiv 11,9%) in privnredrii
infractiunilor si in privinta limbajului realizatorilor anumitor posturi padlare. Jocurile video
au un procent previzibil crescut de viaier§13,8%), situandu-se pe rangul al treilea la acest
capitol. In general s jocurile electronicesi radioul au procente mici de prez&na
fenomenelor negative. afane problema, dincolo de subiectivitatea pgregpde a delimita
prezema unor comportamente nocive in unul sau altul djtoatele de comunicare in calitate de
fapte reflectate jurnalisticsau, ceea ce este cu totul altceva, in caldatesalori si modele
promovateori in forme gratuite, nejustificate decat prin cinismulencantil. Chiar daaé
exprimat in procente ceva mai mici, percpprofesorilor (anchetatprin QP 19) este similar
cu cea a elevilor.

4.1.5.2. Opinii generale despre mass-media

Au fost investigate opiniile elevilor cu privire faass-media in general (care este scopul
principal) sau cu privire la caracteristici generale mass-media (reflectarea rédljt Aceste
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opinii sunt relevantsi prin corelaie cu ati itemi care vizeax consumul, motiv@a, satisfaga,
critica, propunerile pentru mass-media.

Opinia tinerilor referitor la misiunea pe caieo asuni mass-media a fost investigadrin
QE 43 desprscopul principal urmirit de mass-mediaPerspectiva teleologiasupra mediilor
de comunicare face posibitorstientizarea tinerilor cu privire la libertatea, pessabilitateai
calitatea acestora. Din cinci variante oferite aftédi s-a cerut % extragi esefialul, ceea ce
consideid ei céa este scopul principal.

Care este, dupopinia ta, scopul principal urnirit de mass-mediaPQE-43)

informare(A) 57,2%
ohtinere de profi(D) 19,7%
educargB) 6,9%
manipulargE) 5,3%
relaxare / distrae (C) 4,3%
NonR 6,6%

6,6% Opinii privind scopul principal

5,3% . )
urmarit de mass-media

o informare
19,7% B educare

O relaxare /distractie
57,2% . :
O realizare de profit

4.3% @ manipulare

m NonR
6,9%
total A B C D | E
mediu urban 1477 56,1% 6,8% 45% 20,1% 5,6%
rural 114 719% 88% 2,6% 14,0% 0,9%
progr. ed liceu 1161 56,5% 5,0% 4,0% 21,8% 6,6%
profesional 430 59,1% 12,1% 5,3% 14,0% 1,6%
sex masculin 787 529% 7,8% 4,7% 22,2% 5,1%
feminin 792 61,7% 6,2% 4,0% 17,3% 5,3%
ed. parinti sc. gen/prf 342 61,1% 9,4% 5,8% 152% 2,6%
liceu 830 59,9% 6,9% 3,6% 18,4% 3,9%
superior 392 48,7% 4,1% 4,1% 26,3% 11,0%

Alegerea variantei&: informezé de atre 57,2% repreziito corstientizare a scopului pe
care mediile de comunicare pai si-l asumesi sa il recunoast indiferent de specificul
suportului tehnic, de politicile de program, denfiatul emisiunii, al publiggei, de resursele pe
care le utilizeaz Perspectiva realistsi pragmati@ asupra mass-media se contudiegizprin
opinia unui nurar de 313 de elevi (aproape 20% din popalénvestigai) care considérca
scopul principal 1l repreziatoktinerea profitului. Dag avem in vedere 1asi raspunsurile la alte
intrekiri, putem consideraiacel puin o parte dintre cei care au ales ac&spuns, agi 0 poztie
critica privitoare la ceea caiipropune mass-medid sealizeze in principal in raport cu ce ar
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trebui. Criticile formulate la QE 44 se adresede multe ori spiritului mercantilist care doréin
mass-media.

Abia pe locul al lll-lea, cu un procent relativ mae numai 6,9%, eduga este considerat
ca scop pentru mass-media. Nu departe de acegnpyea 5,3% se dfloptiunile privind scopul
de manipulare. De multe ori scopul educativ al rmsdia este contestat sau refuzat tocmai pe
baza confuziei dintre fuia educativ si aceea de manipulare.

Este Tn§ semnificativsi procentul cel mai redus déspunsuri care consideca scopul
este distraga, relaxarea. Ifsatunci candsi manifest interesul pentru mass-media, un procent
mai ridicat de elevi se dectapentru divertisment, distrae. Rezulf ca, in opinia elevilor, intre
scopul produgtorilor de mass-medig cel al consumatorilor tineri este o difet&n

Cercetarea a investiggitgradul de incredere privind reflectarea reaifii, pe care elevii
il au referitor la diferite categorii de mass-media

Care este {rerea ta in legtura cu modul in care este reflectatrealitatea di
diferitele medii de comunicarefQE-41)

deformeaz o reflecta corect | Nustiu Nu NonR
realitatea folosesc
Televiziunea 34,6% 56,5% 7,5% 0,6% 0,9%
Radio 17,0% 41,5% 32,9% 5,9% 2,6%
Presa scris 47,3% 32,6% 14,1% 4,1% 1,9%

Dac scopul urmarit de mass-media ‘Sinformeze”, este considerat principal dere cei
mai muti elevi (57,2%), gradul cel mai nalt de incredgrim procent apropiat fa de asumarea
acestei misiuni de informare il expginelevii investiga doar faa de televiziune (56,5%). Dar
tot faa de televiziune se manifésgi un procent insemnat de neincredere 34,6%, ceea ce
semnifia faptul & spiritul critic este elocveni puternic faa de televiziune, atat dataticalitatii
emisiunilor pe care le difuzegzcatsi datorita interesului mare pe care il capt@azleviziunea.
Acest interes se obsaryprintr-un grad ridicat de utilizare (doar 0,6% ld&t ca nu folosesgsi
de implicare in problema reflécii realititi de citre televiziune (doar 0,9% nudispund la
intrebaresi 7,5% declat nu stiu).

in privinta radioului este interesant,adesi procentul de incredere este mai migifde
televiziune (41,5%), procentul de neincredere estenult mai redus (17%). Acestazat spirit
critic fata de emisiunile radio se datordafaptului & tinerii asculi mai ales posturilesi
emisiunile care difuzedzmuzici. De aceea neimplicarea ca asttoli are procentele cele mai
mari (hu stiu 32,9%; nu &ispund 2,6%9 la care se adaggneutilizarea radioului(5,9%}tirile
sunt relatate pe scurt la majoritatea posturiloratko, iar postul ngonal Roméania Actualii,
care este specializat in acest sens, maaifasifesionalisnsi inspira incredere, dar este mai
putin ascultat de are tineri.

Presa scrisare procentul cel mai mic de incredere (32,6%6¢! mai mare de neincredere,
de 47,3%. Trebuieaginem cont de faptulacelevii sunt cumgratori si cititori mai ales de reviste
pentru adolescen Tinerii nu au manifestat un mare interes petgaiura revistelor cu cemut
stiintific, a cotidienelor ngonale, au fost critici cu privire la presa lagamplicag in scandaluri
si de aceea manifesheincredere intr-un procent mare. Presas@in specificul 8u, estesi
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mai supus spiritului critic. Textul solicid direct atefia, memoria, procesele cognitiyestarea
emaionak ale individului, firda ca un alt actor social, sa fie prezent in mod tefeg sa se
implice, ¢ medieze transmiterea decodificarea mesajului. Veridicitatea mesajukste
atribuita in timpul citirii, pe baza experigsi de viaa, de lectui si de irtelegere a cititorului.
Veridicitatea poate fi verificatulterior prin relatarea opiniei propr§i confruntarea cu alte
opinii, prin recitireasi rejudecarea camutului si a semnificailor.

Daci mai coredm cu un nivel sizut al disceramantului in decifrarea semnifigdor din
mesajele citite, @ cum a rezultat din analiza anterioéitemi QE — 40; QE-423i cu procentul
mic de timp alocat lecturii, putem consideraincrederea mai micfata de presa scrisare

multiple cauze.

4.1.6. Propuneri

Elevii au fost solicita printr-o intrebare deschissi faci propuneri pentru ca prodite
mass-media as devimh mai interesante. Auaspuns in propoie de aproape 90%, ceea ce
dovedate inG o da# ca ei sunt interegade calitatea acestor medii de comunicare care pot
raspunde unor nevoi culturale proprii. Diversitaté@apunsurilor pentru cele trei categorii de
media: radio, televiziune, presa s&ria putut fi clasificat pentru interpretare in trei categorii
principale: recomandri, cereri si critici. Aceste categorii de propuneri pot fi puse in
corespondeti cu categorii de probleme care sunt sesizate @egi thcare presupun anumite
cerinte rgionale, simple, de luat Tn considgegpentru a fi rezolvate.

Propuneri Probleme Cerirve

Recomandlri Exigene, reglemeriti insuficiente sau nerealizateg Cumfee....

Cereri Oferta insuficietif neadecvat Ce ¢ fie ....

Critici Deficiente, excese, pericole Gecum g nu fie ....

Mentionam c elevii au ficut mai multe propuneri. Am luat in considgzala fiecare
chestionagi am codificat un maximum de 5 propuneri pentredi® categorie de mass-media.
Un prim rezultat de ansamblu corelgdelurile de propuneri cu cele trei categorii dessxa
media.

Ce-ai propune realizatorilor de programe radg TV pentru ca emisiunile lor & devini
mai interesante? Dar redactorilor de ziargi reviste pentru ca ele as devini mai

interesanteQE — 44: radio — 44a; TV — 44b; presa saris 44c )

Radio(R) TV (T) Presa scriséP)
1. Recomaniti, reglemefri (Cum i fie?...) 60,3% 69,1% 53,3%
2. Cerere — ofeit(Ce & fie?....) 65,8% 80,3% 51,2%
3. Critici (Cesi cum g nu mai fie!. ) 10,4% 39,7% 28,9%
4, Dezinteres 9,2% 2,8% 7,9%
5. Alte 1,7% 2,0% 0,0%

Se observ si aici ca televiziunea capteaznteresul cel mai ridicat in procente la toate
categoriile de propunesi cel mai sézut dezinteres (2,8%). Dezinteresul mai mat die radio
(9,2%) trebuie luat Tn considei® numai Tn corel@e cu alte ispunsuri care au aratat gnerii
sunt mai muumiti de calitatea programelor de radio, ceea ce regudtin procentul mai mic de
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critici pe care le formule&z(10,4%). Pentru presa scrisste evidefitexigena crescut si in

cazul propunerilor, mai ales datuam in considernge ci recomandrile reprezind in mare
masuia critici implicite.
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Graficul este mai sugestiv pentru imaginea constriicpe care tinerii 0 proiecteaz
referitor la mass-media, propunerile pozitive (reeadiri si cereri) fiind cu mult mai
semnificative procentual decat criticile pe car@ipun ateriei noastre pentru cele trei categorii
de mass-media.

Analiza propunerilor pentru fiecare mediu de cornare ne @ posibilitatea & cerceim
categoriile de itemi care descriu ¢iowitul propunerilor icute de elevi in mod difergat, darsi
comparabil. Categoriile cain, la randul lor, subcategorii, reprezentate @enitproprii. in ce
priveste principalele categorii rezultate ca urmare @i, acestea s-au dovedit comune celor
trei mijloace de comunicare, reclamand propunemwee sau specifice figwia dintre ele.
Ceea ce le deosefte, in principal, sunt itemii primari, respectiviopunerile specifice de
ameliorare sau amendamentele adusarigecategorii media. Toitemii primari au reigit din
prelucrarea intretvilor (QE-44a, QE-44b, QE-44c)idate deschisei nu proiectate prin
conceperea chestionarului. Este interesant faptaligoutut & fie identificate categorii de itemi
si subcategorii (de gradul 1, 2) cateacopere plaja propunerilor multiplediversificate pe care
le-au formulat elevii pentru radio, televiziugigoresa scris

Ca urmare a preluani informatiilor a rezultat urmitoarea structdr a @spunsurilor, pe
principalele categorii medii de comunicare:

R T P R T P
1. Recomandiri, reglemetiri 959 1100 848 100%| 100% | 100%
1. 1 Calitatesi exigena 346 504 545 | 36,1% 45,8% 64,3pb6
1. 2 Cantitate 284 176 80 29,606 16,0% 9,4%
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1. 3 Educége 50 162 52 52%| 14,7% 6,1%
1. 4 Aspecte manageriale 212 21 8y 221% 19,9%,3%.0
1. 5 Evaluare 66 39 81 6,9% 3,5% 9,6p0
2. Cerere — oferli 1047 1277 814 100% 100% | 100%
2. 1 Programe / publiganoi 4 12 13 0,4% 0,9% 1,6%
2. 2 Emisiuni / rubrici 267 486 279 255% 38,1% 394,
2. 3 Sport 20 67 53 1,9% 5,3% 6,59
2. 4 Divertisment 80 194 46 7,6% 152% 5,7%
2.5 Teme 128 219 306 122% 17,2% 37,6%
2. 6 Muzia, film, imagine 544 295 73 52,0% 23,1% 9,0
2.7 Altele 4 4 7 0,4% 0,3% 0,9%
3. Critica 165 632 460 100% 100% | 100%
3. 1 Incorectitudine, minciui falsitate 26 54 214 15,8% 8,5% 46,9%
3. 2 Prostie, incultar 8 107 8 49%| 16,9% 1,79
3. 3 Excese 103 262 209 62,4% 41,%% 454%
3.4 Cenzura 17 49 13 10,3% 7,8% 2,8%
3. 5 Violens, agresivitate 3 108 1.8% 17,1%
3. 6 Vulgaritate, imoralitate, pornografie 4 49 A% | 7,8%
3. 7 Altele 4 3 16 2,4% 0,5% 3,59
4. Dezinteres 146 45 125 100% 100% | 100%
5. Alte propuneri 27 32 100% | 100%
Recomandari
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Din analiza informailor rezultate la acest item (QE — 44) se desprunditoarele

concluzii:

Pe ansamblu, au fost formulate peste 7300 de ahsecvitici, sau propuneri de ameliorare
fata de funcionarea mass-media, care, distribuite pe cele dagegorii de mijloace, se
prezint astfel: 2298 pentru radio, 3041 pentru televizign2122 pentru presa sciisO
Imagine mai clar a interesului pentru acest demers este afeet estimarea unor medii a
numarului de propuneri formulate, rezultand @n medie fiecare elev a oferit cca. 4,6
propuneri, dintre care, in ce prte televiziunea fiecare elev a formulat in medie cod
propuneri, pentru celelalte dobunijloace opiniile distribuindu-se ih mod cvasiegaite 1,3
pentru fiecare;

Observaa general asupra amendamentelor formulate la categoria fnecdiri’ este
legat de tendima general a propunerlor, structurile pe categorii ale pragmiar fiind
aseninatoare pentru fiecare dintre cele trei categorii rfind expresiv pus in valoare de
graficul aferent capitolului de recomaini;

Prin recomandtile formulate, cele mai multe amendamente au fdtise calitii Tn
functionare fied@ruia dintre cele trei mijloace de comunicare, @tel categorii intrunind
frecvene apropiate de aspuns. Se degaaz, oarecum, mesajul radio, tiade care
amendamentele privind calitatea au fost cel maivigat exprimate, dar la o distande
numaisapte procente este vizafi cantitatea. Privitor la acest indicator, trebsiflinat @,
pentru toate mijloacele de comunicare, acesta md@ratat aprecierile de “prea mult”, gat
cele de “prea pin”. O remard poate fi ficuta si asupra propunerilor care vizeéaaspectele
manageriale, care inregistré&agproximativ procent de opinii privind radiagilteleviziunea,
cele mai multe legate de organizageprogramarea emisiunilor.

Desi in pondere mai redasmenionam totusi preocuparea tinerilor pentru rolul edtiocaal

al mass-media. Legat de consumul de mass-mediasi di interesul covaitor pentru
televiziune al elevilor, semniah sgtepétrile tinerilor faa de abordarea unor probleme de
interes pentru eduga, cele mai multe sieptiri fiind adresate televiziunii. intre itemii
primari se regsesc recomardd generale f@& de emisiuni sau materiale cu teme
educaionale, asumarea rolului eduaal al media, dagi mentiuni referitoare la modelele
pe care le of@raudio-vizualul sau presa scrisa mesaje pentru tineri.

Demersul reprezentand cererea-oferta se structudkss n parte aseimator pentru cele
trei mijloacele de comunicarg anume, referitor la aspectele legate de prograniede
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emisiuni - In general de cele sportivei de divertisment — in special. Elementele ce otfle
tematici casi cele specifice, legate de muzidilm sau imagine au fost abordate diferit.
Cererile formulate fia de teme privitoare la sex, mgd/edetismsi viata sociaii normal sau
cele privitoare lacoak si educaie au fost adresate cu deosebire presei scrisgitigepeste

o treime dintre subigic(37%), comparativ cu cele adresate mijloacelali@wizuale, fiecare
de mai ptin de o cincime dintre subigcCererile de muzig film sau imagine difer mult
pe cele trei mijloace, televiziunea fiind, desigcea mai des méonat, aceasta intrunind
itemi din toate categoriile m@onate.

» Excluzand categoria “incorectitudine, minciyrfalsitate” — atribut cu deosebire presei
scrise (de d&re aproape juttitate din eantion), celelalte categorii se prezint
cvasiasermator structurate la capitolul “criti€. Cele mai multe referiri au fost adresate in
termenii de “prea mult”, cuprgnin categoria exceselor, majoritatea cu referaréifuzarea
reclamelor, dasi la excesul de violgd sau indecei reflectat in pres Desi in pondere
mica, cenzura a fos§i ea semnalédtde subieg, in aceast categorie fiind cuprinse atat
opiniile de tipul “exisi cenzu#”, darsi opiniile de tipul “prea ptina cenzud”.

Evaluarea de ansamblu a propunerilor aduse vanifipteiati cu o analiz mai Tn detaliu
privitoare la propuneri formulate pentru fiecara dele trei miloace de comunicare.

4.1.6.1. Radio

Pentru ameliorarea mesajului radio, se retham grad mare de interes al elevilor,
demonstrat de numarul mare de recomienghu de critici oferite caispuns. Dg dezinteresul
de 9,2% este mai maretfade televiziunesi presa scrig el este destul de redus, echilibrat.
Criticile, Tntr-un procent mic dau indicii despreadul de satisfae mai mare al elvilor fiéd de
audtiile radiofonice dasi despre spiritual critic mai redustiade acestea.

R1: Recomandiri

Recomandirile pentru radio, au fost exprimate de un ndmde 959 subiag
reprezentand Tn 60,3% din totalul celor investiga

Recomandrile formulate au rezultat ca urmare a preducrsi sistematiarii itemilor
primari, care au condus la o pemgrupare, pe principale categorii. In mod explmibpuneri
privind educaia in genereau formulat doar 50 de elevi ceea ce repré&% din recomarili.
Suntsi alte propuneri, din categoria cererilor, cararfateaz implicit si mai specific necesitatea
educaiei, Tn mod concret, ca teme sau emisiuni educafigte explicabil aceast situgie pe
baza caracteristicilor personatit adolescetilor, care din punct de vedere cognitiv sunt in
perioada forrarii capacititilor de abstractizarg generalizare la un nivel mai ridicat. Aceasta nu
este doar o limit estesi o calitate a elevilor adolesagraceea de a opera cu etticoncrete. Ei
nu recomand in procent mare ca radioud se ocupe de eduta in general, dar sunt multe
cereri care se refeta emisiunisi teme de edugee.

Un procent de 6,9% din recomadnidse refedi la necesitatea unor reglemantcare 4
evalueze calitatea emisiunilor radio. Un procent maécat de elevi (22,1%) fac recomainicu
privire la organizarea, programarea emisiunil@stfel incat & satisfad anumite cerite: s fie
un dialog cu ascditorii, s nu se intrerup emisiuni, melodii,  nu se repete prea multiti,
comentarii, acelgamelodii)
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Procentul de 29,6% care a@it recomantdti referitor lacantitate Din 284 de elevi - reprezentand
procentul anterior -, 265 s-au referit la recomesaae “mai mult” cu privire mai ales la muizidm
considerat £ este necesad svideniem aceagtrecomandare cantitaiiye care o fac tinerii pentrd este
frecvent, facila, mai ales cand se caspunsuri promptg, pentru & denod ca nu este educain mod
satisficator o deprindere de gandire ctiti¢ de proiege calitativa in raport cu mediul.

Cu toate acestea, procentul cel mai mare de reatima®,1% (346 de elevi, din 959 care
formuleaz recomandri) vizeaz calitatea programelor de radio. De aceea vom prezenta
elementele de calitate reclamate de elevi, in &truta nivelul acestei categorii.

R1. 1 Calitate: (346) Atractivitate 135 39,02%
Profesionalism 120 34,68%
Adevar, corectitudine 61 17,63%
Decena 20 5,78%
Echidistami politica 5 1,45%
Calitate (in general) 5 1,45%

Din 346 de recomand care vizeaZ calitatea, procente nesemnificative de céate 1,48%
refeid la calitate In generg, la fel, laechidistam: politica. Decena este recomandafintr-un
procent de 5,78%si intr-un procent mai semnificativ, de 17,63%, estromandat
corectitudinean exprimarea adéwilui. Recomandkile cele mai frecvente care vizéazlitatea
programelor de radio se refermai ales laprofesionalismul productorilor (34,68%) si
atractivitatea emisiunilor (39,02%). in ceea ce prte profesionalismul elevii recomand
selectarea redactorilor carese expriri corect, coerent, care sunt infotimau nivel de cultut
si se pot adapta sau poispunde prompt la sittig intrebari negteptate din dialogul cu
asculstorii
R2: Cerere - oferta

Cererile tinerilor au fost formulate in 1047 (65,8%) de dlwwre. Dintre acestea se
obsenrd ca unele subcategorii de cereri sunt mai numeroaste. \lbrba despre tipuri de emisiuni,
muzici si teme solicitate. Principalele categorii de emsigi de teme solicitate sunt cele care
aduc un plus de cungtaresi pot & ajute tinerii in tendita lor fireas& de socializare. Unele
dintre aceste emisiuni chiar lipsesc din programekgurilor particulare audiate de tineri. Postul
naional de radio pentru tineret nu mai emite decasyggort electronic, practic nu mai este post
de radiosi nu poate & mai fie receponat decat de cei care utilizéanternetul, ceea ce
presupune costuri mai ridicate. Pentru a putea ¢aoepardi prezenim tabelul cu to itemii
privind cererea adresaposturilor de radio.

R2. 1 Programe noi (posturi radio) (4) Programe noi 4 100,00%
R2. 2 Emisiuni (267) Stiri, informative 94 35,21%
Educative 88 32,96%
Adecvate tinerilor 81 30,34%
R2. 3 Sport (20) Sport 20 100,00%
R2. 4 Divertisment (80) Divertisment 80 100,00%
R2.5 Teme (128) Viata sociai reah 60 46,88%
R2. 6 Muzici (544) Muzici (toate genurile) 272 50,00%
Buni, clasié 131 24,08%
Manele 58 10,66%
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Hip Hop 19 3,49%
Altele (specifice) 64 11,76%
Dintre acestea, cele mai numerogissemnificative cereri sunt pentru: muzio propotie
de 52% (544 din1047 de cereri); emisiuni noi (25,58me care asfie dezvoltate 12,2%. Se
constal ca tinerii au nevoie &asculte emisiuni caréspund unor nevoi proprii de informage
de formare, iar temele de care sunt intareszeaz viata sociai reah.
R3: Critica
in mod frecvent criticile se refeita diferite categorii de excese, in praj@de 62,42%i
la incorectitudine, minciuf falsitate 15,76%.

R3. 3 Excese (103) Reclame 33 32,04%
Verbalism 23 22,33%
Politica 21 20,39%
Ironie, zeflemea 14 13,59%
Indecemi 4 3,88%
Violenta 8 7,77%

Excesele cele mai criticate @pte in cele 103 chestionare, reprezentand 62,42% d
criticile exprimate se reféda: reclame (32,04%); verbalism (22,33%); pdiit{20,39%) ironie,
zeflemea (13,59%)

4.1.6.2. Televiziunea

Televiziunea a primit cele mai multe propuneri deeloraresi critici din partea elevilor
chestiond — Tn medie, fiecare elev exprimand aproximatiteadou (1,9) propuneri. Categoriile
de propuneri exprimate, gaitemii primari care le compun, au procente caretu mult mai
semnificative decat cele care au g&i€in cercetarea propunerilor pentru ragigentru presa
scrigi, pentru & se refex la un nunir mai mare de propuneri aflate in chestionare.

T1: Recomandiri

Repartizarea pe categorii a propunerilor referédarteleviziune denatexprimarea unor
opinii diversificate privind modul de satisfacer@néereselor publicului telespectator. O piim
categorie de propuneri suigicomandrile.

In privinta recomandtilor un procent nesemnificativ de opinii 3,5% agpemat satisfaga
pentru starea actuah televiziunii. Un procent mai ridicat de opirii4,7% i in comparde cu
alte medii de comunicare), au afirmat explicii televiziune trebuie as faca educae.
Recomandrile ce vizeaz aspecte cantitative (176) au fost cele care cedi “mult” (149)
referitor la filme Tn special dagi “mai putin” (22) referitor la violem, imoralitates. a.
Programarea unor emisiuni, filme la anumite orenielrea sau adigarea in program a unor
emisiuni, controlul de&kurarii Tn direct a unor emisiunii interviuri, selectarea redactorilgira
prezentatorilor au reprezentat 219 de propuneri.

Din propunerile fcute, recomanitile privind calitatea (504) reprezihprocentul cel mai
semnificativ de 45,8%. Prezémt itemii acestei subcategorii de propuneri
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T1. 1 Calitatesi exigenta (504) Pofesionalism 194 38,49%
Atractivitate 138 27,38%
Adevar, corectitudine 103 20,44%
Decena 54 10,71%
Echidistama politica 5 0,99%
Alte aspecte 10 1,98%

Recomandrile privind decema (10,71%) se reférla vocabularul, vestimertia, atitudinea
fata de interlocutorisi fatd de public a prezentatorilor emisiunilor de divarient in special.
Recomandrile privind adevirul si corectitudinea (20,44%) se refér la reporterisi la
prezentatorii datiri in legatura cu situaii, evenimente, dar mai ales referitor la persodespre
care se dau infornia incomplete sau neadanate, neverificatesi care poate &le inflenteze
ulterior viga Tn mod negativ. Elevii consideri televiziunea dezinformeazpublicul sau il
informeaz grssit, fie din lipsa de profesionalism, fie cu scopul de a captate@testiri care &
socheze. Unii elevi au sesizat nu se comunic ulterior corectarea acestor inforfingi chiar
daa s-ar intdmpla aceasta, publicul nu este mereasacala & informaia incoreci isi produce
urmarile. Atractivitateaprogramelor de televiziune este propssib diferite aspecte: forma de
prezentare interactly cortinutul de calitatei adecvat diferitelor varste, stilul de comunicare.

Profesionalismulestesi aici invocatsi recomandat, de multe ori duge se fac anumite
critici: lipsa de cultut, de naturale, de autenticitate, detétegeresi de comunicare, de respect,
de autocontroki mai ales de creativitate. Imita, falsitatea sunt criticatgi se invo@ apoi
necesitatea profesionalismului. Putem presupunenglti tineri au standarde de exigérsi
asteptri ridicate fga de cei care apar la televizorcum ar trebui & fie calitatea emisiunilar

T2: Cerere-oferta
Elevii au exprimat un nuan mare de propuneri pentru oferta posturilor devigiune.
Obsevim ci, In ceea ce prigee cererea dece ar trebuj au fost cateva opinii care au
afirmat & sunt suficiente posturi de televiziune dar, ditgie, nu se difer¢iazi prea mult,
chiar se copiazunii pe afii. Pe lang cererile de filmgi mai ales ,mai noi” sau diferite de cele
actuale (15,74%3i de emisiuni de divertisment (15,19%) cele maitendereri s-au referit la
emisiuni (486, adic 38,6% din 1277 de ceregi)la teme diferite (17,15%).

T2. 2 Emisiuni (486) Educative 256 52,67%
Adecvate tinerilor 121 24,90%
Stiri 95 19,55%
Altele 14 2,88%

Cele mai multe cereri de emisiuni sunt pentruedficative(52,67%)si adecvate tinerilor
24,90%. Este interesdinficeast cerere dat o coreiim cu criticile care se aduc televiziugii
mai cu seamdac avem in vedere QE 43, la ca#spunsurile privindscopul principal urririt
de mass-medjanumai 7% (110) consideica acesta estesg educé, elevii sunt costienti ca
scopul pecare il uriineste televiziunea est®i informezesi sa faca profit.
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T3: Critica

Din totalul nunarului de chestionare n aproape 40% au fost fortauddtici la adresa
televiziunii. Ele vizeaZ Tn mod diferenat unele aspecte frecvent mediatizaga eum reiessi
din itemul prezentat anterior.

Cele mai multe critici se refeérla mediatizarea, manifésii violentei, a prostieisi
inculturii si mai ales la mediatizarea Tn exces a unor ma#ifasire pot &-i afecteze pe tineri in
multe privine.

T3. 3 Excese (262) Reclame 121 46,18%
Trivialitate 45 17,18%
Politica 38 14,50%
Sexualitate 26 9,92%
Ironie, persiflare 26 9,92%
Verbalism 2 0,76%
Alte 4 1,53%

T3. 4 Cenzura (49) Lipsa de cenzdr 7 14,29%
Aplicarea cenzurii 39 79,59%
Alte 3 6,12%

Cele mai multe cereri sunt pentru emisilgducative (52,67%)si adecvate tinerilor
24,90%. Este interesd@naceast cerere, dato coreim cu criticile care se aduc televiziugij
mai cu sealy dacé avem in vedere QE 43, la care, dispunsurile privind scopul principal
urmirit de mass-media, numai 7% consided acesta estesg educé, cei mai muti elevi fiind
corgtienti ca scopul pe care il urineste televiziunea estgsi informezesi sa faca profit. Elevii
dovedesc realismgtiu deci & nu i propune 8 educe, dar cer emisiuni cu profil educativ.
Produdtorii care considér ca nu exisi cereresi deci o posibii audiena, deci profit pentru
emisiuni cu profil educativ, nu cunosc sau nu guacdatea de a realiza emisiuni educative care
si dea satisfae tinerilor. Un elev scrie simplu: "TVaseduce!”. Alt chestionat propune
.emisiuni de a®” sau prezentarea unor ,locuri frumoase”, pentiuna tgi pot s le viziteze.
Sunt cerute emisiuni cu tinesi despre tineri olnuti, sau sondaje despre ce ar dori tineri,
emisiuni pentru firinti, ca 4 fie ajutai sa cunoasg copiii si cum ar trebui &1i educe, emisiuni
despre viea normai de familie, despre prietenie. Un elev cere chi@iseini pe teme de
psihologiesi de filosofie, altcineva cere emisiuni despre caroare, altul despre mass-media.
Sunt cerutesi concursuri de cultdr general. In privinta emisiunilor informative sunt cerute
domenii diverse: despre evenimente culturale,texisdepre nodti tehnice,stiintifice, profilul
institutiilor de Tnvatamant, viaa elevilor din diferitescoli, oferta locurilor de muric(necesaxr
poatesi pentru g@rintii lor), ,orientare profesional ,sa fie informaii din toat tara”. Un elev
cere mai multe emisiuni informative ,pentru tinetespre educee, sinatate”. Altii cer s fie mai
bine informai cu privire la diferite riscuri la care se supumetii datori& diferitelor feluri de
consum sau de practici. E interesant cum forméleswztarir cererea de inforngia ,nu despre
vedete ci despre oameni”, cavadi ,cum se face cariét in mod normal.

Din totalul nunarului de chestionare, in aproape 40% au fost foatewritici la adresa
televiziunii.

Este interesanta¢ pentru cele trei categorii de mass-media, clétielevilor se refer in
principal la aceles categorii de deficiege sau dezechilibre. Procentul cel mai ridicat diectse
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refeld tocmai laexceselainor manifesiri (verbalism, ironie, zeflemea, trivilitate) cadepisesc
normalitateasi mai ales suportabilitatea. In ceea ce piweeclamele, cei care le consigén
exces, pe largafirmatia ,sunt prea multe”, expritnde cele mai multe ori efectele psihologice
ale acestor reclame: jnplictisesc”,’mi deranjea®’, ,ma enervei” sau cer eliminarea,
limitarea lor. Un elev cereise fad ,,un program special de reclame”.

Violerra in genere sau diferitele moduri de reprezentacesteia sunt criticate. De
exemplu un elev cere gdie interzif prezentarea violeeai la stiri”. Excesul de violem, cum
spune un elev, prezentarea crimelor ,cu imaginpamsantitoare” ingrozgte. Pentru cei care
selecteaz stirile, alcatuiesc programele, un elev trimite un fel de S.30.,Nu senzaonal,
violenta, scandal!”. Un talir care cerssi ,profesionalism”, criti@ ,agresivitatea stupid si
»-manipularea oamenilor slabi”. Altul cere3%u se mai prezinte tehnici de furt”, altuld,Bu se
mai prezinte sinucideri” sau altcineva consider ce estedau nu trebuie ditat, ci pedepsit.

Prostia si incultura sunt criticate in diferite modusi Tn legitura cu diferite emisiuni de
divertisment (de exemplu: #Sse intrerup Ciao Darwin, promovea&zprostia”) sau cu manelele
(,Nu manele!”; ,Nu false valori!”). Dar sundi alti elevi care cer manele, nu intamtpr acatia
se exprind in scris lacunagi, de multe ori, incorect gramatical. Poate pewtucare consideér
ca prostia, incultura sunt sglupentru a starni, in mod pervers, veselia, ariffie § stie ce le
spune un copil de 15 ani: ,Prostia stdteeasul dagi dezgustul!” Un alt téfir recomand ,Sa
nu invite la emisiuni to degenergi”.

Imoralitatea, nuditatea, pornografigunt criticate pentrua¢ spune un tam, ,cauzeai
copiilor”. Un altul sesizeaizca ,bulina rasie nu di protecie, atrage ateara!”. Sunt ing si tineri
care cer filme porno la orele serii. Od&aemnaleaz ca ar trebui § setind seama & ntr-o
famile, la televizor, se uditpersoane de diferite varste. Altcineva cerdies emisiuni, filme, la
care 4 se poat uita persoane de toate varstele. Procentul dei@gte mai ridicat déacavem in
vedere & sunt critici care se adreséaz excesului de sexualitate, trivialitate. Undanoere: ,S
se redu& nimicnicia”. Altul, referindu-se la vedete, darin general la oameni, spung mu ne
intereseaz viata lor intima, ne intereseazviata rea”.

4.1.6.3. Presa scris

Consumul redus de ptescrisi, orientat mai ales spre revistele destinate tmercorelat
desigur si cu resursele reduse de timp pentru lectgr financiare pentru cundparea
publicaiilor, spiritul critic ridicat fga de textul citit (vezisi itemul QE-41) au influefd asupra
asteptirilor si a criticilor pe care tinerii le proiecteazu privire la aceastcategorie de mass-
media. Nu s-au remarcat difetimi intre ziaresi reviste decat in cateva chestionare. Unul dintre
acestea dcea diferenerea astfel: ,Revistele bine, ziarele nu!”. Estesii cunoscut, din
raspunsurile la intrelsile care vizau consumul sau prefeele pentru presa sciiisca elevii au
un interes mai szut faa de ziaresi ca isi cumpara revistele preferate, de aceea cele dinaurm
suntsi apreciate pozitiv intr-un procent mai mare.

Reamintim @& intrebarea a fost desciig tinerii au putut & faca mai multe propuneri sau
critici, de aceea nuiinul de &ispunsuri se reférla nunirul de chestionare in care s-au aflat,
rezultand &, in medie, fiecare elev a formulat cca. 1,3 pr&pun
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Propunerile se pot refegi la publicdiile pe care nu le citesc Th mod frecvent, dar desp
care si-au format deja o opinie. Elevii au manifestat ttuaine actid si constructi,
recomandrile si cererile fiind exprimate in peste jatate dintre chestionare, glecomparativ,
procentul de recomand si de cereri este mai mic decéat pentru radli@leviziune.Si atitudinea
critica este releva#i fiind exprimaii de aproape o treime dintre subiemvestigai. Procentul
de recunogtere a dezinteresului este semnificativ (7,8%}i dac fata de declargile privind
consumul de prasscrigi. Dar faptul @ in anasamblu s-au exprimat 2122 de propuneri pentr
presa scris reprezind totusi un interes destul de activ care ar trebuiifie satisficut. Prin
prelucrarea rezultatelor, subcategoriile pentrwomendiri, cererisi critici au adus un plus de
informatie.

P1: Recomandri

Recomandrile, in numar de 848, s-au referit in cea mai maré@sok la calitatea
publicaiilor, doua treimi dintre elevi (64,3%) oferindispunsuri de acest fel.

Recomandrile cantitative au fost majoritatea de “mai muttl privire la diferite cereri
(mai multe informéi desprescoli sau vedete) sau la cétitpuse Tn evidei ca exigere crescute
(corectitudine, probitate profesiofipl Au fost ficute 52 de recomaad pentru educige in
genere. Pentru modul cum este gestionatildppublicistic, pentru organizarea dialogului cu
cititorii, pentru prezentarea anumitor rubrici astf87 de recomand (10,3%). Au fost 81 de
evaluiri pozitive, unele lacunare, de exemplu, “estedbsau “sunt muumit”, altele insate de
explicaii, de exemplu: “imi aleg revistele care Tmi pkacle aceea sunt muimita de ele”.

Calitatea publicgiilor a reprezentat recomandarea principaSubcategoriile care o
semnific au avut distribtiile de aspunsuri conform cu tabelul de mai jos.

P1. 1 Calitate (545) Adevar, corectitudine 307 56,33%
Profesionalism 109 20,00%
Atractivitate 73 13,39%
Decena 40 7,34%
Echidistami politica 10 1,83%
Calitate in genere 6 1,10%

Echidistana politica a intrunit un nurir mic de recomarii si datorita faptului @ tinerii
citesc mai cu seafireviste destinate lor, in care politicul nu estplicat. Marile cotidiene au un
numar redus de cititori tineriDecena, fiind legati mai cu seathde fotografiisi de text, este
realizat Tn mai mare risuia de presa ScH$ cu excepa unor categorii de tabloidg de
publicaii care nu sunt decét intr-un nanfoarte mic de chestionare citate ca fiind pregsrau
sestie cat de frecveni cumpirate. Atractivitateadesigur & interesez pe mai mui tineri (73,
adia 13,39%). Este de luat in seama in privinta publicaiilor existd posibilitatea de a alege
ceea ce este mai atractiv. Pentiiuatractivitatea este chiar cofidi pentru care se cur o
revisti, recomandrile sunt totyi putine ca nurér, in raport cu manifestarea réal cerinei de
atractivitate, care, desigur, nu repreziacelgi lucru pentru t@ tinerii. Cand invod aceast
calitate, unii cer in completare imagini, postestd, mai pkcut, informaii mai adecvate pentru
interesele lor firgti de integrare social

Profesionalismulintrunete, si in cazul presei scrise, un namdestul de mare de
recomandri. Cele care sunt mai explicite se raféa cultura redactorilor, la utilizarea corgst
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decend a limbii, la necesitatea infodnii si verificarii informatiei care se transmite, la asumarea
responsabilittii pentru efectele asupra viecelor despre care se dau infotimaDe exemplu,
sunt mai mui elevi care considérca, din lipsi de profesionalisngi de responsabilitate, pentru
castig, muli jurnalisti se ocup de viaa intima a vedetelor, de scandaluri, dand infaiirsau relatand opinii
sau propriile presupuneri, care, fiind publicectafe viata celor despre care se scrie, familile sau paiitene
acestora, afecteazezolvarea unor conflicte, care sunt, astfel, divgtle. Un elev scrie “Nu ne
intereseax viata intima, vrem realitate”. Probabilacrealitatea pentru tineri, adeul despre vig
oamenilor, nu se reduce in primul rand laaviar intimi. Tn alt chestionar se afign‘L isai vedetele

in pace, le ditrugeviata!” Existi si 0 contrapondere de elevi intergsie viaa vedetelor, despre care
cer & se scrie mai mult, dar nu putem intalni cererpoesiga lor intima. Tocmai datorit acestei
atitudini, multe dintre critici, g8 cum vom vedea, se refda excesul de ironie, zeflemea.

Din 544 de chestionare in care este recoméndalitatea pentru presa séris307
reprezentand 56,33% cadevir si corectitudine Dac avem in vedereaaaspunsurile la itemul
41, cu privire lamodul in care mass-media refleéatealitateg indica cel mai mare procent
(47,3%) de opinii care alegspunsul deformeaz realitated pentru presa scris ne dim seama
ca recomandarea cu privire &devir si corectitudineeste principala exigena tinerilor faa de
publicaii. Ceea ce poateisdea de gandit este faptd au am intilnit aprecieri cu privire la
vreun ziarist, mare investigater descoperitor de adésuri sau la o publidée care §i asuni
aceast misiune. Probabil& desi insetai de adedr, tinerii nu includ in interesul, Tn preocirpe
lor aceste eforturi care se consuin plan social, economic, politic. Ei se réfenai ales la
persoane, sityiconcrete, cazuri.

P2: Cerere-ofert

Cererileau fost formulate de peste jatate dintre subiac(51,2% din 1581).

Principale cereri vizeazrubrici (34,3%)si teme (37,6%). Un procent de 9,0% se ré&féa
fotografii, ceea ce este specific presei scrise,p#gtru care nu este tgiwo cerere considerahil Sa
vedem la ce se refeaceste cereri prioritare ale elevilor.

P2. 1 Publicaii noi (13) Publicaii noi 13 100,0%
P2. 2 Rubrici (279) Educative, informgi desprescoli 108 38,71%
Stiri 100 35,84%
Adecvate tinerilor 71 25,45%
P2. 3 Sport (53) Sport 53 100,0%
P2. 4 Divertisment (46) Divertisment 46 100,0%
P2. 5 Teme (306) Vedete 97 31,70%
Viata social reahk 74 24,18%
Moda 42 13,73%
Sex 35 11,44%
Scoah, educde 26 8,50%
Muzica 25 8,17%
Alte teme 7 2,29%
P2. 6 Imagini, fotografii (73) Vedete 23 31,51%
Sexy 7 9,59%
Personaliiti 3 4,11%
Viata elevilor, tinerilor 3 4,11%
Altele 37 4,5%
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Pentruimagini, cel mai mare nuam de cereri se reféra vedetesi la altele,, de exemplu,
cele care ilustreazocuri, activiati. Cererile pentruubrici (279) se referla domenii de interes
pentru tineri, cele mai multe cereri sunt pentrbrici care 8 aibd coninut educativ sauas
vizeze edudga n genersai scoala in special. Cererile géri se indreagt spre diferite domenii
asa cum reiese de la subcategoriile perttme Aici cele mai numeroase teme cerute sunt
vedetele, vie social si moda. Este bineasavem Tn vedereacprocentul mai mare de cititori 1l
dau fetelesi ca multe din publicgile care au fost semnalate cu procente mari lfeprge sunt
tocmai revistele care se adreseauerelor.

P3: Critica

Criticile care se adresg&presei scrise se concentrége dod categorii: incorectitudinea
si excesele, alte critici fiind aproape nesemnificat

Incorectitudinea, falsitatea, minciuna sunt invecdt criticate frecvent de atre tineri.
Tocmai de aceea sunt multe propuneri in ptaviceliitii referitoare la adeir si corectitudine.
Este ind o dovad a spiritului critic cu privire la reflectarea rdatii de citre presa scris
Criticile sunt relatate uneori ca proteste, in nmgerativ: ,S nu mai mind!”, ,Sa nu mai scrie
lucruri false de dragul banilor!”. 209spunsuri se reféla exceseceea ce reprezind5,4% din
totalul de 460 chestionare in care sunt exprimaitécicla adresa presei scrise. Din totalul
exceselor reclamate au putatfie difereniate subcategoriile din tabelul de mai jos:

P3. 3 Excese (209) Ironie, zeflemea 84 40,19%
Nuditate, porno 34 16,27%
Politica 29 13,88%
Sexualitate 25 11,96%
Violenta 19 9,09%
Reclame 16 7,66%
Alte excese 2 0,96%

Se obse¥ o varietate de excese cu procente apropiate. Retdai violenta au procente
mai mici de critia fata de alte medii de comunicare. Baasumim ins excesele de nuditate,
porno (16,27%}%i de sexualitate (11,96%) se ajunge la un procergasizare criticdestul de
semnificativ de 28%. Se semnalgaxzitic excesele din presa sériprivind atitudinea ironig,
zeflemitoare intr-un procent ridicat (40,19%). @tala este de multe ori critigaalaturi de
lipsa de responsabilitate profesianptivind efectele celor scrise de juridli

Fara si fie o critica direch si explicita, trebuie 8§ semnalm ci, din ansamblul @ntionului
de 1591 de subig@cluati in considergéie, un nundr de 125, reprezentand 7,90%b ihanifess
dezinteresul fa de presa scris Poate surgi motive de atitudine criticpentru dezinteresul unor
tineri referitor la publicai.

4. 2. Rezultate privind profesorii

Analiza urniitoare se va concentra pa&spunsurile profesorilor (care adactit parte din
esantionul reprezentativ aleimi caracteristici au fost descrise in lucrare)olanchet prin
chestionar (a@ui construg@e prin operéonalizarea conceptelar indicatorilor a fost prezentat
sintetic in lucrare).
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4.2.1. Consumul de mass-media

Consumul de mass-media analizat in lucrarea ¢e da refei la interesul aitat de
profesori pentru inform& din presa scrissi din audiovizual. Da&, in ce privete informarea
din mijloace audio-vizuale, aceasta presupune egeelda resurse specifice (analizadin
perspectiva ddatii locuintei cu aparatelgi echipamentele utilizate ca mijloace de informaie)
poate fi evaludtdoar pe baza timpului afectat acestei adiiiviinformarea din presa sciipoate
fi evaluati atat pe baza bugetului de timp alocat lecturispredarsi in fungie de ritmicitatea
achiztionarii ziarelor si revistelor de interes pentru persoana respi&chivi trebuie omis faptul
ca cel de al doilea demers impglicheltuieli curente din bugetul familiei, de regjudemnificative
din cauza costului publigdor de pred, cu deosebire Tn cazul achianarii mai multor
publicaii.

Dotarea cu mijloace de informagecomunicare a fost evaldape bazaaspunsurilor la
intrebarea:

In locuinfa dumneavoastr existi: (QP - 10)

Radio - total posesori 391 94,4%
TV - total posesori 401 96,9%
- conectate la cablu 366 88,4%
Computer - total posesori 284 68,6006
- conectate la internet 136 32,9%
Telefon - total posesori 410 99,0%
- posesori de telefoane fixe si mobile 318 76,8%
Casetofon - total posesori 374 90,3%

in ce privgte accesul la informaredin surse audio-vizuale se constat

* Aproape ta subiegii dispun de mijloace de informare audio-vizu@adiosi TV), nou din
zece subigt mentionandsi conexiunea la cablu (in conide in care rgecaua de cablu este
impusi de dezvoltarea unei infrastructuri locale speejfic

* Doua treimi din gantion sunt posesori de calculator la domiciliunjtate dintre acgia
fiind conecta si la rgeaua internet (se mg@me observaa, potrivit cireia, conectarea la
internet depinde de disponibilit ale infrastructurii locale);

+ Intoate uniitile scolare investigate existadre didactice posesori de calculatoare personale
Oferim, cu rezerve privind ipoteza seletia in eantion a cadrelor didactice prezin
cvasireprezentativitate la nivelul uitit scolare din care provin subigic distributia
unitatilor esantionate in raport cu ponderea posesorilor de ateng personale, digtoak.

110



Distributia unititilor scolare, in funge de
ponderea profesorilor posesori de calculatoareyatiak

R
in ceea ce privge analiza pe medii, se impune in primul rand oler ci mediul de
rezidena la care se raporteazercetarea se refela tipul localifitii unde fungioneaz scoala, cu
mertiunea @ reteaua unitilor de Tnvitamant postgimnazial din rural fufieneaz in centre de
comuri mai mari, deci cu o infrastructudezvoltai. Dat fiind faptul & dotarea cu mijloace
audio-vizuale indig Tnzestrarea cu aparaiuadio-TV pentru aproape intregaationul, evident,
nu se inregistreédaifererte semnificative intre mediul urbainrural. Se impune remarca asupra
diferentei in ce privgte accesul la internet, de care in mediul urbaputiso treime dintre
cadrele didactice investigate, in timp ce, Tn miedital doar un sfert.

In ce private dotarea gospadei cu mijloace de comunicare, se poate din noin&m
internetul, posibil de utilizat deitre o treime dintre cadrele didactice dyamtionsi reteaua de
telefonie. Si Tn cazul acesteia aproapetitsubiegii (99%) sunt posesori de telefoane, cu

merntiunea @ trei sferturi din gantion dispun atat de posturi fixe, gatle telefoane mobilsi(de
aceast dat trebuie metionati dependeta de gspandire in zaha reelei de telefonie motd).

O L N W A g o g ® 0 B

4.2.1.1. Interesul pentru presa scris

> in ce private interesul pentrziare (QP-11), se impune obserig asupra diversitii
acestor publia#, de la ziare de sport sau divertisment, fpnpublicaii cu caracter economic,
politic sau tabloide (inforna de senzie). in categoria genetatle ziare, cu acedstezend,
cercetarea a evidgat ci mai puin de junitate dintre subietc (41,4%) au declarataccitesc
zilnic un ziar, ai 35% citesc ziarul o datpe sptimari; dar unul din cinci profesori citesc ziarul
ocazional sau nu il citesc deloc.

> Interesul cel mai mare pentaiare il manifesi profesorii din indtamantul vocéonal,
dintre care dauutreimi citesc zilnic ziarul, urmade profesorii detiinte socio-umanegi de cei
de limki si comunicare, din fiecare grupare aproapesgate citind ziarul zilnic. S-au nregistrat
diferente semnificative in interesul subigar pentru presa zilnicin funaie de varsta acestora,
profesorii mai varstnici fiind mai interegale informaia zilnica, fapt indicatsi de analiza in
raport cu vechimea in iagimént. Cu rezerva meonat asupra mediului de rezidgn
semnaim o pondere spotita interesului pentru presa zildia cadrelor didactice din mediul
rural.
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> Frecvenele diferite de apaie alerevistelor- siptimanal / lunar etdQP-12) au condus
la abordarea analizei la nivel lunar, altfel splascumularea frecveelor subiedlor care au
declarat & citesc un anumit tip de publiga siptiméanal cu cele citite lunar. Din andia
rezultat @ publicgiile din domeniulstiinta si tehnic sunt consultate deitte aproape trei sferturi
dintre subieg, pe locul al doilea situdndu-se revistele de ped&e sau pe probleme de
Tnvatamant. Gitre revistele cu camut politic se indreaptatenia a mai ptin de o treime dintre
subiegi.

Revish de specialitatesfiinta, tehnic) 296 71,5%
Revish de pedagogie, Taamant 266 64,3%
Revist de informare Radio-TV 246 59,4%
Revist literara 183 44 .2%
Revist de tehnologie informaticsi comunicare 139 33,6%
Revist politica 133 32,1%
Alte reviste 112 27,1%

Analiza pe factori a vizat subigiccare citesc reviste cel pn o dat pe luri. Pe arii
curriculare, ca nivel modal, se con&tah profesorii de matematicsi stiinte sunt cei mai
interesa de publicaiile de stiinta si tehnici, Tn aceeg propotie profesorii de limb si
comunicare preferand revistele literare. Acgleategorii de profesori sunt intergisen mai
mare nisuta de publicgile cu caracter pedagogic. Toate categoriile delipaii sunt preferate
majoritar de cadrele didactice cu studii universitacelai lucru putand fi spusi despre cadrele
didactice din mediul urban.

Interesul pentru informarea media a fost evalgiape baza analizei timpului alocat
consumului de mass-media, rezultat dispunsul la intrebarea:

Cat din timpul dumneavoasir este rezervat zilnic uratoarelor activitsi: (QP-13)

in evaluarea aldeii bugetului de timp pentru informarea / comun@amprin mijloace
mass-media se impun cateva obsgirvavaluareasi-a propus o estimare a timpului mediu pe zi
(in minute), categoriilor exprimate in chestionainalandu-se niveluri medii, ddpcum
urmeaz: 1 o= 60 min, 2-3 ore = 150 min, peste 3 ore = 210 heinln majoritatea cazurilor s-
a constatat o supraestimare a timpului pe agtiviezultand o medie de peste 8 ore pe zi (sunt
subie¢i care au totalizat cate 12-14 ore afectate conBummass-media). Chiar dacwu toate
activitatile sunt disjunctsi,, de exemplu, s-ar elimina timpul mediu de aediadio (care poate
fi ascultat Tn paralel cu alte actiuif), timpul mediu total ¥méane destul de ridicat.

Timp mediu pe zi (min)
vizionare TV 125
lectura unui &rti 112
audtie radio 93
lectura presei 54
navigare internet 47
jocuri electronice 18
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140 Alocarea bugetului de timp pentru mass-media (minw pe zi)

120
100 4
80 -
60 -
40 -
20 -

vizionare TV lectura unuiati auditie radio lectura presei  navigare internet jocuri alentce

Cu rezerva asupra estm reale, se constaurmatoarele:

- dintre mijloacele de informare, viziomi TV i se acord cel mai mult timp, respectiv
peste do#@ ore pe zi (125 min), juatate dintre subiacmertionand & petrec intre 2-
3orepezilaTV;

- aproape trei sferturi dintre profesori (72,5%9dlzilnic aproape o @rpresei scrise,
constatand, totil ca unu dinsase profesori (15,2%) nu o citesc deloc ziare sau
reviste.

- pe locul al doilea, in bugetul de timp, cu apmapui ore zilnic se situeazectura
unei arti, doar dod procente dintre subig@afirmand @ nu citesc nici o carte.

Se constat ci, dei functile majore ale timpului liber — odihna, divertismal si
dezvoltarea persondliti — sunt, teoretic, solidare, divertismentul atrpns masiv in oferta
culturah, iar ritmul loisirului pare mai obositor decatnil muncii (D. Rachieru, 2003).

4.2.2. Opinii privind calitatea mesajului mass-media

Doua sunt aspectele abordate din perspectivaagaimesajului: gradul de satisfae fata
de calitatea informei fata de gteptrile subiedilor fati de mesajul media. In categoria primilor
indicatori vor fi cuprigi si cei referitori la informéile sau mesajele din media cu nivel ridicat de
nocivitate.

4.2.2.1. Gradul de satisfaie fata de calitatea mesajului media

Satisfadia fatd de calitatea mesajului media este evalyain comparareasteptrilor cu
perceperea calitzii mesajuluireceptat.
> Asteptarile din partea mass-media sunt exprimate prin rolul principal
atribuit de étre subied mass-media:

Care credd ca este rolul principal al mass-medi@QP-36)
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Rolul principal al mass-media

informarea publicului 53,4%
influentare-manipulare a publicului 15,5%
educarea publicului 8,2%
nustiu 1,0%
altul. . . .. 0,7%
NR 21,3%

in afara rolurilor mass-media precizate n instrotoe de cercetare (chestionarul
profesorului), subigé nu menioneaz alte roluri ale mass-media, care nu au fost pageiin
chestionar pentru a incerca aflim da& profesorii cunosc asemenea roluri; profesorii nu
mertioneaz nici macar rolul de divertisment al mass-media. Se cohstat majoritatea
subiegilor (53,4%) apreciazca principalul rol al mass-media este cel de infornapublicului,
lar 8% dintre subiacti atribuie rol educgonal. Menionam si opinia exprimai de unu dirsase
subiedi (15,5%), care atribuie mass-media ca principaceb de manipulare a publicului. Este
greu de apreciat care dintre sultigc-au exprimat opinii privind propriile sseptri si care pe
cele care exprito evaluare a rolului pe care megiigd-a asumat efectiv. In sprijinul celor dintai
pot fi numti subiecii care au metionat rolul educaonal, in timp ce in sprijinul celei de a doua
alternative sunt opiniile legate de rolul de marapeL

in raport cu gteptrile / opiniile referitoare la rolul mass-medgadul de satisfagie fata
de mesajul mass-media a fost evaluat pe bazatawitor indicatori:
(a) Modul de reflectare a realitatii

Care este opinia dumneavoa#tdespre modul in care este reflegiatealitatea ir
diferitele medii de comunicareQP-20; QE-41)

Opinii profesori privind reflectarea realii: Ponderea elevilo
De cele mai multe| De cele mai multe| Nu stiu NR cu opinii
corect realitatea ori deformeaiz favorabile
Jreflectd corect”
Radio 63,8% 17,4% 13,5% 5,3% 41,5%
TV 43,0% 49,3% 4,6% 3,1% 56,5%
Ziare, reviste 34,3% 52,7% 10,4% 2,7% 32,6%

Opinia potrivit éreia realitatea este corect reflegtat media este exprinatle Gtre: dod
treimi dintre profesori in ce priyee radio, 43% dintre profesori in ce pgtee mesajul TVsi 0
treime n ce privge presa scris Dintre elevi, tot doar 1/3, ca profesorii, opineaz ca presa
refleci corect realitatea. Aceassitugie poate fi interpretatin sensul & in mediul eduagonal
scolar, atat profesorii, cafi elevii, au cea mai micincredere privind reflectarea core&
realititi Tn presi. In ce privgte audio-vizualul, opiniile difér Daci profesorii confex
increderea cea mai mare in mesajul radio, elevit suai atrai de cel televizat. Elevii, spre
deosebire de profesorii lor, expérim mai mié& masur increderea privind reflectarea coteat
realititii Tn emisiuni radio, dar in mai mareasu incredere privind reflectarea corec
realitatii Tn emisiuni TV. O explicae posibik este aceeaicTV prezing si imagini vizuale, mai
convingitoare pentru elevi.
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Nici la acest indicator / item nu apare o cotielantre aprecierile profesorilgr ale elevilor
lor privind reflectarea corett realititii in mass-media.

Reflectarea coregieste atribuit in cea mai mare #sua mesajului radio, unde dadreimi
dintre subieg sugin aceastai mai puin de o cincime apreciazi o deformeaz In ce privgte
mesajul TV opiniile sunt destul echilibrat Tampte, cu un gor avantaj procentual adresat
deformirii. Increderea In mesajul mass-media este maisietiuce privgte presa scrisunde
doar o treime dintre subigcapreciaz corectitudinea. Trebuieaduti, totusi remarca asupra
plajei largi de tipologii ale publi¢alor, evaluarea vizand presa séris ansamblul ei.

70%

Reflectarea
re alitatii

in mass-medial:

O corect

60%

50%

40% 1

0f
30% B deformeaza

20%

O nu stiu
10% | r ONR
0% , ,

Radio TV Presa scrisa

(b) Logica mesajelor transmise de mass-media

Credegi ca mesajele mass-media au la l@zn principal o logici publicitara-
comerciali, o logiaz politica, o logiai culturala sau de ali natura: (QP-37)

La aceast intrebare, dodtreimi dintre subieg ii atribuie mediei o logi& comerciad si
doar 12% o logig politica sau cultural, restul neputand aprecia. Desigaraceasta reprezind
evaluare de ansamblu a presei, opiniile fiind pbsitai nuanate daé referirea ar fi pe tipuri
mijloace sau categorii.

O comparare intresteptrile exprimatesi opiniile privind logica corfinuta de mesajul
mass-media a oferit uétoarea distribtie:

Logica
Comerciad | Politica | Culturah | Alte opinii
Rol de informare a publicului 221 71,5% 7,2% 3,2% 8,1%
Rol de influemare, manipulare a publiculdi 64 65,6% 14,1P6 0,0% ,3%0
Rol de educare a publicului 34 47,1% 11,8% 8,8%0 492,
Alte opinii 95 45,3% 9,5% 1,1% 44.2%
TOTAL 414 62,6% 9,2% 2, 7% 25,6%
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Indiferent de rolul atribuit presei, tuturor li sgideniazi logica comercial — adudtoare
de venit, urméi de mesajul cu Traccatura politica. Fiind o intrebare inchis desi multi dintre
subiegi au fost atrg si de varianta referitoare ,alte opinii privind legi’, aceste opinii nu sunt
cunoscute. Trei sferturi dintre subieanvestigai, desi asteapti de la media un serviciu de
informare a publicului, constata mesajele sau infornide din pres au, in principal, o logic
comerciad. Acelsi punct de vedere este exprimgtde citre jumitate dintre subiet care
asteapt o contribuie Tn educarea publicului, gade atre trei sferturi caread in pre$ rolul de
manipulator. Se poate afirma, astfei, mesajul obinut nu satisface s¢eptirile categoriei de
subiegi investigate.

Se constat ca distingia intre fundile proclamate, ca misiuni ale mass-media
(supraveghere a mediului pentru sigufaninformare pentru cunggere, exprimaresi
interpretare pentru solidarizare, divertisment perdestindere, socializare pentru integrare
sociak — prin modelare sau manipularg)functiile efective este dificil de realizat, chigirde
catre profesori. Manipularea poateaaga prin modifidri aduse situgei prezentate sau efectelor
acesteia, prin amestecarea infotimacu interpretrile jurnalistului. Consumatorii de mass-
media, cum sunt profesorii pot sesiza manipulae# tin seama de echilibrul, obiectivitatea,
coerefa, claritatea, modul de prezentare a infarntoa. Logica mass-media cea mai vizibil
este, desigur, logica economigrofesorii sesizedzaceast logica a profitului comercial care
impune criteriul audiegei cat mai extinse in mass-media.

(c) Elemente nocive cofinute in mesajul media

Referitor la acest subiect, vor fi abordate atanide la nivelul mijloacele de comunicare,
catsi concretizarea in unele emisignicontinuturi.

Privitor la mijloacele media, sintetizaregpunsurilor a condus la opinia gengrabtrivit cireia,
televiziunea este media cea mai invadatastfel de mesaje, toate categoriile de nde\stapuse at@ni
regisindu-se pe canalele TV. Un procent insemnat deciu26%) desemnedazi continutul site-ului
Internet ca fiind bogat Tn erotism sexual. Presgaseste apreciatcel mai bine din perspectiva unui
continut redus de nocivitate a mesajului.

Elemente cu grad ridicat de nocivitate TV Rres| Site-uri internet
Agresivitate, violets 78,0% 5,1% 2,4%
Limbaj, comportamente obscene, triviale 66,2% 9,9% 9,7%
Erotism sexual 49,0% 7,7% 25,6%
Consum alcool, droguri 67,9% 11,4% 3,9%
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O analiz din perspectiva nuinului de elemente nocive oferite de fiecare dimteée trei
mijloace media megionate, (referindu-ne la toate geume posibile a celor patru categorii de
comportamente meionate), a condus la acejeapinii, potrivit cirora emisiunile TV cuprind
cel mai frecvent elemente cu grad ridicat de neaigi Astfel, o treime dintre subie¢32%) au
numit toate patru tipuri de comportament, pestefent dintre subigt (27%) au metionat trei
din cele 4 categorii, 0 cincime (20%) catgi Boar 12% au numit doar una. In agekmp, cele
mai multe &spunsuri care vizeazpresa scris sau internetul se refeta o singui categorie de

aspecte nocive.

Numar de aspecte cu grad ridicat de nocivitate TV peesiza  Internef
Unu 12,1% 17,6% 23,9%
Doua 20,0% 4,8% 4,6%
Trei 26,8% 1,9% 2,2%
Patru 32,1% 0,2% 0,5%

Numair de aspecte cu gradridicat de nocivitate reflectan mass-media
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Elementele de cotinut au fost surprinse prin itemul:

Ce pirere avei despre textele muzicale sau despre filmele caverio violenta si
expresii triviale, obscene@P-47;QE-34)

Cu variantele: 1-acord total, 2-nici acord, niczdeord, 3-dezacordispunsurile oferite au
fost urmitoarele:

1 2 3 NR
Reflect realitatea social 28,7 41,3 26,6 3,4
Constituie forma de lib&rexprimare artistit 17,1 33,3 447 49
Violenta, chiar exprimaittrivial, reprezind o reatie
justificati fata de nedreptatea social 14,3 27,3 54,1 4.8
Mi se par grozave 1,9 8,7 85,0 4.4
Nu ma intereseay, dar nu sunt impotriva lor 18,6 35,0 42.3 4.1
Ar trebui interzise 35,0 33,3 19,3 12,3

Se constat 35% dintre profesori sunt de ,acord total” cur@uiia ci aceste produse
mass-media ,ar trebui interzisgi”19% dintre acgia exprini ,dezacordul’ cu aceasafirmaie
(restul profesorilor nu exprifinnici acord, nici dezacord). 28,7% dintre profesamt de ,acord
total” cu afirmaia ca mesajele acestor produse mass-media ,réfiectlitatea sociat si 26,6%
dintre acestea expriim,dezacordul” cu aceste afirmia 18,6% dintre profesori sunt ,total de
acord” cu afirmé@a ,nu ma interesea, dar nu sunt impotriva lor” iar 42% dintre git@ exprini
.dezacordul” cu aceastafirmaie. - 17% dintre profesori sunt de ,acord totalafumatia ca
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aceste produse mass-media’ constituie factori ble@liexprimare artisti&@’ iar 44% dintre
acatia sunt in dezacord cu aceste afitimal4, 3% dintre profesori sunt ,total de acord” cu
afirmaia ci aceste produse mass-media . reprézimtrelaie justificaé fata de nedreptatea
sociak” iar 54% nu sunt de acord cu aceste aftiend ,9% dintre profesori sunt ,total de acord”
cu afirmaia ca aceste produse mass-media sunt ,grozav@3% dintre acgia sunt in dezacord
Cu aceagtafirmaie.

Ca intrebare adresai elevilor (QE-34) se constata acatia, mai mult ca profesorii lor,
apreciaZz ca mesajele acestor produse mass-media ,réflezdlitatea social. Daci o mare
parte dintre profesori sunt de acofdaceste produse mass-media ,ar trebui interziseiiace
parte dintre elevi le considertotwi, o forma de ,libe exprimare artistie’; raspunsurile
elevilor ar putea fi interpretate ca o desensiaikzfaa de influena nocii a mass-media.

Evaluari mai de detaliu s-au realizat prin solicitareaouropinii directe vis-a-vis de
anumite emisiuni.

Ce pirere avei despre emisiunea Big Brother@QP-21)

Nu imi place (este prodstpenibik) 37,4%
Nu cunosc, nu uramresc 22,9%
Nu este educativ 7,7%
Trebuie interzis 6,3%
Asasi asa, Dasi nu... 3,1%
Este interesaat(arat comportamentul in conglideosebite) 2,9%

Restul subiedlor nu raispund sau oférraspunsuri nesemnificative.

Se constat 37% dintre profesori afirinca emisiunea Big Brother nu le place (,este
penibik”). 23% dintre profesori afirthca nu cunosc, nu uriinesc emisiunea Big Brother. 7,7”
dintre profesori afirrd ca emisiunea Big Brother nu este educa®y3% dintre profesori afirtn
ca emisiunea Big Brother ar trebui inteizisumai 3% dintre profesori afifirca emisiunea Big
Brother este ,gasi asa” si numai 3% dintre profesori afirirca le place emisiunea Big Brother.

Cultura media, in goana dupudiena si profit, sfideaz limitele normativititii socialesi
ale bunului sim Cei ,4S” (s&nge, sex, senmmal, spectacular) sf§ind in obscesi violenta nu
au trezit ind reagiile puternice ale socigtii civile. Nu este vorba de regleménte legislativesi
sangiunile administrative, ci de faptuksocietatea pare nepiiga sa se protejeze, citvreme
lipsesc reatiile socio-culturale legitime (D. Rachieru, 2003).

Opiniile sunt imgrtite: unii In&a mai cred & prin teleconsum cultural efectul cathartic este
real, asigurand terapia fruatitor individului; altii, trag un semnal de ala&nevideniind efectul
mass-media prin amplificarea violenrealesi a pornografiei.

Reprezeririle media sunt adeseaaputesi folosesc spectacolul pentru a seduce publicul,
facandu-l & se identifice cu anumite atitudini, sentimente (llner, 2001). De exemplu,
muzica rap este un fenomen cultural al afroameilmafolosit pentru propriile lor preocup, al
rezistenmei impotriva domingei albilor. Ea este ambivalentpoate fi folosii de cultura media
dominand (prin vanzarea produselor ei) saumodu@ practici dizidente. Muzica rap este un
teren disputat intre diferite tipuri de rap: unelerifica stilul de viaa al gangsterilorsi al
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drogailor, altele promoveazvalori diferite. Muzica rap poate exprima atitudnarcisistesi /
sau materialiste, vizand popularitatea sau Malez catigurile materiale. Ne putem intreba, prin
analogie, ce exprilmoare la noi, manelele? Sau: filmele americane, ,gRambo” exprind
compensarea simbaofica pierderii rginii si culpabilitatii Tn razboi; ele exprird o incercare a
barbatului alb de remasculinizare, celebrand compuetatul agresiv ca mod de recusteae
sociak si afirmare de sine. Rambo apare ca un reprezeatasqiritului intreprinitor cerut de
retorica oficial america#i: viata este dursi numai cei puternici adapta rezitd si prospes.
(D. Kellner, 2001). Asemenea filme propun o conigeglespre lume potrivit dceia numai
violenta poate eliminaaul care ne ameni# existena. Efectele unui asemenea film au fosttaia
a fost saturat de juarii, haine si alte bunuri tip Rambo; psihologii au semnalat anme
razboinici la copii; s-au stimulat acte bizare, viakencrimi. Programele TV roméage abundi

in asemenea filme care au efectele tioaate.

Filme ca ,Pretty Woman” expun rolul cheie jucat ideaginea persoanei in construirea
identititii Tn societatea de consum contempdarafisemenea filme ilustreazprocesul de auto-
transformare prin intermediul modei, cosmatiz si stilului, masura in care identitatea este
mediat de imagine Tn societatea contempdrdviesajul unui asemenea film aste acelalaa
vrei §i devii 0 nod persoas, si-ti transformi identitatea,asai succes, trebuigide concentrezi
asupra imaginii, a stilului. O emisiune ca Big Brat consideim ci poate fi interpretétin
acelai sens. Societatea, Msnu se poate dezvolta Insumai prin consum, ci presupune

identitati autonomssi creatoare.

Publicul poate, toti, sa reziste mesajelor dominanté;s creeze propriile interprati ale
culturii media, 8-si foloseasé propria cultui ca surs de putere, pentru @-inventa propriile
sensurisi forme de vig. Produsele culturii media sunt ambivalente, pubfaa ,dependea”
de practicile existente sau ,rezist@hautonomigi emanciparea subiectului. (D. Kellner, 2001).

4.2.3. Preferinte pentru programe, emisiuni mass-media inclusiv

divertisment

« Teme /emisiuni difuzate prin mass-media, preferdge profesori au fost relevate prin

Tntrebarea:

Ce fel de teme/emisiuni difuzate prin mass-mediaferai? (QP-14)

puternic moderat deloc NR

preferate | preferate | preferate
Documentare (filme, emisiuni de popularizatientific a) 68,1% 28,3% 1,0% 2,7%
Stiri, actualiiti 53,4% 43,2% 1,4% 1,9%
Teme, emisiuni cultural-artistice 33,6% 57,0% 2,7% ,8%
Talk-show-uri pe teme de actualitate 21,79 58,59 6%2,| 7,2%
Filme, seriale 21,3% 63,0% 9,7% 6,0%
Emisiuni sportive 18,8% 39,9% 30,4% 10,9%
Teme, emisiuni privind moda 7,2% 49,0% 29,0% 14,7%
Emisiuni de folclor 7,0% 48,1% 31,4% 13,5%
Emisiuni de jocuri, concursuri 5,1% 37,0% 43,5% 5%,
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Din analizasi interpretarea datelor statistice prezentate t@awimitoarele constati si
tendine: Emisiunile difuzate prin mass-media puternidgnage de profesori apar, in ordine, pe
temele urnitoare: documentare (filme, emisiuni de popularizgiimtifica); stiri, actualifiti
cultural artistice; talk — show-uri pe teme de attate; filme serialesi emisiuni sportive.
Emisiunile privind moda, folclorul, tehnici de comoaresi informare apar mai pin preferate
de profesori.

Caracteristicile gantionului de profesori influgeaz preferirtele pentru emisiuni ale
acestora. Emisiunile documentare sunt preferatepuirnic de profesorii din aria curricudar
matematiéd — stiinte, cu vechime de 1-2 asnijrile si actualifitile sunt preferate mai puternic de
profesorii din aria curriculareducaie vocaionak, cu vechime de peste 30 de ani; emisiunile
cultural — artistice sunt preferate mai puternic mefesorii din aria curriculdr limba —
comunicare, cu vechime 26-30 ani. Talk — show-ys#deteme de actualitate sunt preferate mai
puternic de profesorii din aria curricuddimba — comunicare, cu vechime de 26-30 ani; filmele
seriale sunt preferate mai des de profesorii dim @urriculaé limba - comunicare, cu vechime
de 6-10 ani; emisiunile sportive sunt preferate des de profesorii din aria curriculagducae
vocaionak, cu vechime peste 30 de ani.

Profesorii din mediul urban au prefgemmai puternice pentru emisiunile, in ordine: talk
show-uri pe teme de actualitate, cultural — agjstime seriale; moal Profesorii din mediul
rural au preferite mai puternice pentru emisiunile, in ordigéri; actualititi; documentare;
folclor; jocurisi concursuri.

Ordinea de preferidi a elevilor pentru teme / emisiuni este @toarea: filme seriale;
jocuri si concursuri; sport; cultural - artistice; documeamet stiri, actualitti; folclor; talk — show-
uri pe teme de actualitate. Se coristaittendirtele preferielor elevilor nu sunt in corale cu
preferinele profesorilor pentru emisiuni mass-media; profiésau preferine relativ mai
puternice pentru emisiuni culturalstiintifice si social — politice, iar elevii au prefetarelativ
mai puternice pentru emisiuni de divertismgrdel mai pdin pentru emisiuni pe teme sociale.

Consumul elevilor de mass-media este inftaende cultura media mai mult spre
divertisment. Consumul profesorilor de mass-megare influegat de funga acesteia de
stabilire a ,agendei zilei§i orientat spre teme social-culturaiepolitice.

Desi, in cultura media, retale informare/publicitatesi educaie/divertisment nu mai au
grante rigidesi totul este construit pe calapodul divertismentulatusi se constdt orientarea
predilect a elevilor spre divertisment a profesorilor spre teme sociale, culturgilgolitice.
Preferinele profesorilor pot fi explicate prin: nevoia ddida curent cu ceea ce se petrece in
lume; nevoia de prestigiu social, de @ahi subiectele aflate in digs intertia de a da un sens
timpului liber; krgirea sferei personale de tigevadarea din lumea obligjor zilnice; precum
si, desigur, nevoia de sigurgnafectivd, deoarece absgninformaiilor provoac nesigurars,
dezorientare.

Evaluarea prefertelor pentru anumite posturi sau emisiuni a fost@etag cu intrelirile
QP-16si QP-17:

Cat de des urrriti posturile? (QP-16)
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Deseori| Uneori Niciodat| Nu prind postul
Discovery 74,2% | 17,4% 1,0% 4,8%
Animal Planet 47,6%| 38,2% 2,4% 7,5%
National Geografic 38,6%| 31,2% 2,9% 20,8%
TV Cultural 31,2% | 48,1% 4,3% 13,0%

Se constat ordinea de frecved a urmaririi posturilor Tv. menionate, de dre profesori
este: Discovery — 74% il uiresc deseori; Animal Planet — 47% 1l dresc deseori; National
Geographic -38,6% 1l uriinesc deseori; TVR Cultural — 31,2% 1l uimasc deseori. Ordinea de
frecvena a urndririi posturilor Tv. memionate, de @re elevi este asematoare, dar cu valori ale
frecventei urmiririi posturilor TV mai mici la elevi: Discovery-®/% urniresc deseori ; Animal
Planet — 50% uraresc rareori; National Geographic — 50% #&resc rareori; TVR Cultural —
60% nu urmresc niciodat.

Va plac urmitoarele emisiuni de divertisment(®P-17)

Mult Puin Deloc Nu prind postul
Divertis Park 42,8% | 34,5% 17,4% 1,7%
Teo 26,8% | 47,3% 20,5% 1,2%
Gheorghe 4,6% 22,2% 65,0% 1,7%
Vacana Mare 3,9% 21,59 67,4% 1,2%
Big Brother 2,2% 13,5% 75,4% 1,9%
Ciao, Darwin 0,7% 16,99 74,6% 1,4%

Se constat emisiunile de divertisment Big BrothgirCiao Darwin nu plac ,deloc” la 3/4
dintre profesori iar emisiunile de divertisment ¥a@a Maresi Divertis Park nu plac ,deloc” la
2/3 dintre profesori emisiunile de divertismentecatac ,mult” sunt: Divertis Park, dar doar la
42,8% dintre profesosi Teo, dar doar la 26,8% dintre profesori. Nicivéler nu le plac ,deloc”
emisiunile Gheorghe — la 51% dintreselCiao Darwin la 37% dintre ei. Elevilor le plac ity
emisiunile Vacata Mare — la 46% dintre @i Teo — la 42% dintre ei. O cor@kaintre aprecierile
profesorilorsi elevilor apare in sensukcwu le plac ,deloc” sau le plac ,pn” emisiunile Big
Brother, Ciao Darwigi Gheorghssi le place ,mult” emisiunea Teo.

in societitile democratice, cu libertate polificsi economid, unii Tnceard si explice
esecul mass-media de a mee ritmul cu nevoile socigtii prin ,inadecvarea publicului’.
Reprezentatii teoriei ,suveraniitii consumatorului” sugn ca intr-un sistem bazat pe regulile
economiei de pid, proprietarii mass-media ofeoamenilor ceea ce dorescconsume, altfel nu
ar ramane competitivi pe pta mass-media. Acedsteorie este considetagresita deoarece
ignora transformarea refei dintre mass-medigi public, care a devenit mai numergs
eterogen, #&ra un set comun de convingesi interese, transformandu-se in ,publicuri” .
Conceptul de suveranitate a consumatorului i@norvarietatea de influge care duc la
modificarea cotinutului mediatic. Receptorul (ca ,negociator dass¢ poate totgi ,reamenaja”
mesajul — 1l poate scurtcircuita prin seleqD. Pop, 2001). Influga mass-media este, tgitu
limitata — prin selectivitatea receptorilgr nu poate fi dire¢t — pentru & exist diverse relee
(sensulsi efectele mesajelor mass-media se nasc din intenaclintre textesi rolurile asumate
de publicuri). Decodarea mesajelor este egatimplicarea publicului, iar implicarea la randul
ei, este dependentle modul in care rolul receptorului este formadifarite culturi.
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Daci se formeaz - prin culturasi educaia scolan — steptiri mai Tnalte, hinite Tnsi si de
imagini, atunci este de presupus ori mass-mediasii modifica oferta cultural pentru a se
ridica la noile ateptri formate publicului; ori publicul ,rezigt, refuza dependeta de mesajele
mass-media care nu corespund noiktepéri superioare (schinibcanalul de comunicare sau 1l
inchide). In fond, programele sunt produsedistribuite de @tre industriile culturaledar
sensurile textelor sunt produsul interprigt selectirii de citre beneficiar. Mass-media nu
raspunde unor septiri precise, predeterminate, ci susdatdeseori utilidri inedite. Sansele de
optiune ale subiectului se intemeidntr-un ideal de emancipare al acestuia, bazat greumit
pluralitate intre alternative. Educa scolai — valorificAnd potetialul educaiei informale al
mass-media — trebuié sonstruiasg acest ideal de emancipare. Unele posturi TV (icaresi
cele merponate la QP 16) au luat Tn serios misiunea de a&e@uéi prin divertisment) —
considerand cultura autertticn factor de emancipage practicand un amestec remarcabil de
cultura mediasi cultura inal, tinand seama de diferehe de gusturi estetice, avand publicuri
tinta, darsi 0 viziune asupra unei poptiiecare se (auto) edadreptat.

Referitor la emisiunile preferate a fost investigaadul de satisfaie a subieglor, prin
intrebarea:

in general, In ce misura@ suntgi mulrumit de modul de realizare a emisiunil
preferate?(QP-15)

-

Multumit 31,6%
Oarecum muumit 59,2%
Nemukumit 2,7%
NR 6,5%

Se constat o tendina a profesorilor de a fi (doar) ,oarecum nurhiti” de realizarea n
mass-media a emisiunilor preferate. Numai 1/3 dimtrofesori apar mtmiti de modul de
realizare a emisiunilor care sunt tgiicele preferate.

Mesajele mass-media — pentruaapunde ceritelor unui public larg, ,omului mediu” din
punct de vedere al nivelului cultural, al aspiler — trebuie 4 fie: sub aspect intelectual —
simple, yor de Tneles; sub aspect emmnal — & permi& identificarea cu mesajul, interpretarea
bazai pe experieta subiectiv personal, precumsi extinderea unor #iri imaginare n cotidian
(G. Cucu, 2000). Pentru profesori, mesaje cu aseaearacteristici de nivel cultural mediu
sunt, intr-o anumit masurd, nemutumitoare. Profesorii apar, firesc, mai reflexgvimai critici
decéat elevii in privita emisiunilor preferate. Cultura media nu trebuiei mgnora& nici
acceptat de critici. Receptarea critica culturii media presupune o ,pedagogie media’arec
inca nu exist (D. Kellner, 2001). Proiectul unei asemenea pegageprezini o incercare de a
ne obgnui noi irsine si pe atii sa decodifigm Tn mod critic mesajele media & Bvatam s
deosebim intre ce are mai bgince are maidu cultura media precusi sa ne cultiam gustul
pentru produse culturale mai bune.
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4.2.4. Motivatiile elevilor pentru consum de mass-media

De ce crede ca folosesc, in mod olnuit, elevii urmatoarele mijloace d
comunicare?(QP-24)

Se constat mai multe tendite ale opiniilor profesorilor privind motiviée folosirii de
catre elevi, in mod olgnuit, a mijloacelor de comunicare in rias

Analiza iaspunsurilor indig@ pe rangul | urritoarele motive ale folosirii deatre elevi a
diferitelor forme media:
« TV —folosit pentru a fi la curent cu moda (muzigaestimentat etc) — 75% dintre profesori
(70 % dintre elevi indi¢ acelai motiv);
* INTERNET - folosit pentru a evada intr-o lume vaitu— 65% dintre profesori (35% dintre
elevi indici motivul pregitirii scolare, profesionale);
» Carte — folosit pentru pregfirea scolai profesional — 63% dintre profesori (60% dintre elevi
indica motivul imbogtirii culturii generale);
* Presa — folosit pentru a fi la curent cu moda — 35% dintre prafe@®)% dintre elevi indig
motivul informarii asupra actualtii);
* Radio — folosit pentru relaxare — 18% dintre profie80% dintre elevi indicacelai motiv).
Tendirtele exprimate deate profesorisi de cGtre elevi privind motivaile folosirii diferitelor
forme ale mass-media détre elevi, nu coreleéz Profesorii nu cunosc motivige, interesele elevilor
pentru folosirea diferitelor forme de mass-mediar dici elevii nu cunosc efectele perverse ale
consumului de mass-media (opiniile privind folagiirternetului ne apar relevante).

Indrumari pe elevii dumneavoasirsi urmdreasei anumite emisiuni Radio-TVZQP-33)

deseori 26,8%
uneori 65,9%
niciodat 6,5%
NR 0,7%

Intrebai daci indrumi elevii $i urmireasé anumite emisiuni Radio-TV, doar aproximativ
un sfert dintre profesori of@un spuns afirmativ.

incercari sa aflasi in ce misura sunt influervate atitudinile, comportamenta
elevilor de mass-media(@P-34)

D

deseori 178 43,0%
uneori 220 53,1%
niciodat 12 2,9%
NR 4 1,0%

Aproape ta profesorii (96%) sunt preocupale influenele media asupra atitudinilgr
comportamentului elevilor, dar maifiude junitate declaf aceast preocupare ca sistemaiic
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Utilizarea un indicator sintetic -Aivel mediu, determinat ca medie ponderaintre
raspunsurile oferite — cuantificate, fiecare, priatr-anumit punctaj (2p-deseori, 1p-rareori, Op-
niciodat) a permis evaluarea influga unor factori potetiali, asupra opiniei subigtor.

Medie

Arie curriculas | mat-stiinte 1,338
Ib_com 1,449

soc-um 1,494

ed_teh 1,371

instr_prct 1,375

vocat 1,462

studii postuniversitar 1,394
universitar 1,401

alte 1,533

Varsta sub 25 ani 1,231
26-30 a 1,363

31-40 ani 1,415

41-50 ani 1,376

peste 50 ani 1,477

Vechime 1-2 ani 1,208
3-5 ani 1,377

6-10 ani 1,304

11-15 ani 1,419

16-20 ani 1,372

21-25 ani 1,535

26-30 ani 1,537

Peste 30 1,455

Sex masculin 1,374
feminin 1,415

mediu urban 1,405
rural 1,338

Aproape 1/2 dintre profesori afitimca inceard sa afle misura influemirii atitudinilor
elevilor de dtre mass-media. Dirispunsurile profesorilor la QP 3834 se constéto tendina
a acestora de a afla in ceasud mass-media influgeaz comportamentele elevilor, mai
puternié decét tendita de a indruma eleviasurmareas@ anumite emisiuni Radio — TV. Se
poate interpretaacindrumarea elevilorasurmareasd anumite emisiuni din partea profesorilor o
preocupare mai sistematigi o pregitire mai bus.

Tinerii utilizeazz mass-media pentru sa-dezvolta propriile opinii, resigmd lipsa
structurilor atitudinal — valoricgi a competetelor esetiale — neformate igcoak sau familie.
La varsta (pre)adolescgm are loc structurarea atitudinilgrintereselor socio-profesionale, care
depinde de (G. Cucu, 2000): nivelul aspilar; imaginea de sine — influgaida de succese sau
insuccese; aptitudinile generalespecifice; imaginge; contextul socio-culturali educaional.
Deoarece in mesajele persuasive ale mass-medi@nprédaspectele afective asupra celor
cognitive, in edua#a scolai trebuietinut mai mult seama de nevoile socio—afective beiler,
trebuie 8 se acorde mai maltatenie imaginaiei, reducerii stereotipiilor — pentru sigutan
afectiva si stimularea creativitii elevilor.
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Formarea unei competen media presupune anumite capacitde informare, prin
intermediul mesajelor primite, asupra unor giiyaroblematice, de interes personal sau public;
de selegie informgionak — a tipurilor de media, a surselor, pe baza umiberg valorice; de
optiune valori@ — necesar in condiiile diversititi mass-media; de decizie, baxape
identificare, analiz, elaborare, evaluare de sifiualternative. Elevii ar trebuiasbeneficieze de
criterii care & 1i ajute 4 evalueze ei ¥isi informatiile, mesajele, produsele culturii media.

4.2.5. Comunicare media si comunicare educationala

Considerai ca existi probleme, subiecte prezentage dezhitute in mass-medi. |,
despre care nu se poate vorbigooali, cu elevii?(QP-25)

Da 45,2%
Nu 45,7%
Nu stiu 7,0%
NR 2,2%

Se constatca aproape juriitate dintre profesori consideca exisé probleme, dezitute in
mass-media, despre care nu se poate vogooak, cu elevii. Aproape 30% dintre elevispund
la acelai item c nustiu dac exist probleme deziiute Th mass-media despre care nu se poate
vorbi in scoak cu profesorii; numai ¥4 dintre elevi nu credl exisé probleme, prezentate in
mass-media, despre care nu se poate vorlgcdak, cu profesorii. Se poate interpreta c
influenta socializatoare mediafi@r trebui § fie echilibrati, moderat de influena educéionak
ascolii, a profesorilor.

Daca raspunsul la intrebarea anterioar este afirmativ, preciza care sunt acel
probleme, subiectgfQP-26)

Raspunsurile oferite de cei 187 profesori careaspunsu afirmativ, se distribuie astfel:

Din 187
probleme politice 65,2%
sexualitate 38,0%
modalitate de a face rost de bani 24,1%
nivelul economic al familiei 21,9%
corugia 15,5%
dragoste 11,2%
sdricia sociad 9,1%
dileme morale, religie 8,0%
modi (muzic, vestimentge) 5,9%
activitati de divertisment, de petrecere a timpului liber 298,

Se constatca, in opinia profesorilor, problemele dénlte in mass-media despre care nu
se poate vorbi Tgcoak cu elevii sunt, in ordine: probleme politice; sahtate; modalitatea de a
face rost de bani; nivelul economic al familiei;r@aie; dragoste; ®acie; dileme morale,
religioase; modk activititi de divertisment.

In opinia elevilor, lista acestor probleme estei datordine diferis: divertisment; coruge;
saracie; mod; dragoste; nivel economic al familiei; modatitde a face rost de bani; sexualitate;
probleme politice.
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Este eviderit lipsa corelg@ei intre opiniile profesorilorsi opiniile elevilor privind
problemele deziiute Tn mass-media, dar care nu pot fi discutatgcdah, intre profesorsi
elevi.

* Opinia profesorilor despre cumgi Batisfac elevii interesul privind problemele d&zibe n
mass-media, dar care nu pot fi discutate cu profeaofost elucidate prin itemul:

Credei ca elevii &i satisfac interesul privind asemenea probleme, sabe, prin

(QP-27)

(% din 187) Deseori Uneori Niciodét NR
Discuii cu prietenii 73,3% 23,0% 2,1% 1,6%
Urmarirea anumitor emisiuni TV 57,2% 39,0% 1,6% 2,1%
Cautarea pe Internet 55,6% 25,7% 9,1% 9,6%
Citirea anumitor ziare, reviste 28,3% 63,1% 6,4% 192,
Urmarirea anumitor emisiuni Radio 19,3% 59,9% 14,4% 96,4
Citirea anumitor arti 17,1% 62,0% 17,6% 3,2%
Discuii cu parintii 12,3% 77,5% 7,5% 2,7%
Discuii cu profesorii in afara orelor deoak 11,2% 72,2% 14,4% 2,1%

Se constat ci profesorii consider ca elevii isi satisfac interesul de cungeare privind
problemele, subiectele prezentate in mass-medsprelecare nu pot discuta cu profesorii, n
primul rand n disctii cu prietenii. Apoi, in ordine, prin: urfimrea anumitor emisiuni la TV,
cautare pe Internet; citirea presei; dinmea anumitor emisiuni radio; citirea unadirg; discuii
cu parintii. Tn ultimul rand, totyi, discutii cu profesorii.

Elevii listeaz, aproape in acegiaordine, modalitile Tn care §i satisfac interesul de
cunoatere privind problemele dextute in mass-medigi care nu se pot discuta ¢aoah, cu
profesorii.

O evaluarssi interpretare aaspunsurilor la cei trei itemi privind problemeleztigtute n
mass-medigi despre care elevii nu pot vorbi §onoak cu profesorii, pun in evidghnevoia de
sigurana pe care elevul o poate resirgi pe care nu o régete in mediul eduganal scolar,
fiind expus astfel unei posibile depengeede mass-media sau chiar unei posibile maiipdé
catre mass-media, ceea ce redgmesele unei emandip socio—culturale prin eduga.

Interpretarea mesajelor mass-media este intijumcai ales de valorilgi de experieta
celui care interpretedazea d sens unor evenimente pe care gaza intr-un context, permite
prognozarea cu privire la conseeil® acestorsi poate influema consecitele sociale ale
prezendrilor din mass-media.

Cultura media nu uzeazle repreze#iti inocente, ci folosge vehicule eficiente, intr-o
abundera de bunurisi servicii culturale. Numai recungi@rea ambivaleei dominaiei /
rezistema in si prin mass-media ne Taduie % intelegem societategi sa agionam in sens
emancipator. Nu putem invocgaazisa rezistati (de la sine) a publicului, mai ales a publicului
tanir, cah vreme producerea formelor dominante prin mass-enedie o obsertia evideni.
(Kellner, 2001). Se impune o percepere contextgiatritica a mesajelor mass-media, ce nu se
poate forma Tn absemcomunidrii educaionale deschise. Refacerea rezervelor de capitélso
— de reldi sociale de cooperare, bazate pe normele cigsteciprocititii — este posib# doar
prin dialog cultural (D. Rachieru, 2003). In cotiité patrunderii mass-media igcoak, se pune
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problema ,postulatului unei autonomii a elevuluétevul utilizator de mass-media in sens
educativ are nevoie de o adeata autonomie, o realidentitate — intelectuad) socio-afectiu.
Aceasi autonomie este mai dificil de realizat decat semaf uneori cu optimism, deoarece
elevul trebuie darnu poatefi autonom de la inceputul procesului educativaEtrebui § stie
dinainte, da& nu ce, macar unde, candsi cum poate & caute ceea ce trebuig gie; aceasta
presupune cungterea de dtre elev a unor proceduri de autoevaluare greuel&.0Autonomia
elevului apare (doar) ca rezultat al procesuluicatiu, atunci cand acesta a fost dus la bun
sfasit prin medierea deatre profesor. Autonomia elevului — sensul procesatlucativ — se
poate okine da@ medierea deatre profesordi joaci rolul. In scoali, formarea competegi in
mass-media presupune anumite capfaciprivind receptareasi decodificarea mesajelor,
participarea cogtienti la acte de comunicare. Comunicarea presupunasides unor bariere:
perceptive — satutia de mesaje, stereotipia; bariere cognitive —rigna; bariere emwnale —
capriciul, neacceptarea spiritului critic; barierdturale — tabuurile (probleme care nu ar putea fi
dezhitute); prejudeitile; (auto)cenzura.

Scoalasi mass-media trebuigi susina deliberarea deatre fiecare subiect, pe baza unor
informaii pertinentesi sa stimuleze astfel apaia, producerea unor idgi sensuri emancipatoare
noi. Numai disctiile libere, dezbaterile stimuleazciutarea adeirului, deciziile corecte,

creativitategi responsabilitatea.

4.2.6. Valorile culturii scolare si valorile culturii media

» Opinia profesorilor privitoare la importemacordat valorilor de @tre profesori, elevsi de
ciatre mass-media a fost evalaige baza itemului:

Va rugam si aprecigi valorile din lista de mai jos, dup criteriul importanzei
acordate, pe urnitoarea scaf : (QP-22)

prin care s-a cerut profesorilod siprecieze valorile din lista de mai jos, dugriteriul
importanei acordate, pe uritoarea scat 1) Important; 2) Oarecum important; 3)
Neimportant .

Valorile Importana acordat
de dvs. de elevi de mass-media

1 2 3 1 2 3 1 2 3
1. Adevir 952% | 2,2% 1,9%| 30,4% 498% 89% 20,3% 53,1% %50
2. Bani 423%| 50,2% 5,1% 76,6% 11,4% 2,4% 67,4% ,8%3 4,3%
3. Bine 84,1%| 9,7% 1,7% 38,9% 41,16 720 244% %7(813,5%
4. Cinste 93,7% 2,9% 2,29 21,7% 55,6% 10,6% 13/394,2% | 19,6%
5. Competie 63,0% | 30,2%| 3,4%| 31,6% 435% 13,0% 56,0% 24/9%,0%6
6. Dreptate 90,894 6,3% 12% 51,7 30,9% 5,8% 20|5%4,7% | 14,5%
7. lubire 80,7%| 14,794 1,799 63,3% 20,5% 5,16 23,49%3,2% | 18,8%
8. Libertate 89,1% 7,0% 1,79 72,0% 130% 2,9% 51/727,8% | 6,3%
9. Muna 87,7% | 8,0% 1,9%| 11,8% 46,6% 295% 324% 411% %30
10. Phcere 40,8%| 49,89 5,3% 715% 148% 2,4% 50,5% 27,5%0%
11. Putere 244% 51,2% 20,8% 48,6% 28, V% 9,9%  71,585% 4,6%
12. Responsabilitate 91,5% 5,8% 12% 12,83% 48/1%,0928 19,1%| 50,2% 17,4%
13. Solidaritate 771% 186% 1,9% 28,3% 46,4% 145%3,7% | 48,3%| 14,7%
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Pentru o evaluare sintelics-a utilizat indicatorul mediu, determinat pe bazardirii
punctajului: 2p - important, 1p - oarecum imporfadp - neimportant, rezultdand uitoarele
niveluri medii:

Valorile Profesori Elevi Mass-media
1. Adevir 1,939 1,241 1,060
2. Bani 1,381 1,821 1,737
3. Bine 1,863 1,363 1,127
4. Cinste 1,927 1,126 0,925
5. Competiie 1,618 1,211 1,575
6. Dreptate 1,912 1,519 1,070
7. lubire 1,813 1,655 1,054
8. Libertate 1,894 1,786 1,530
9. Muna 1,879 0,799 1,223
10. Phcere 1,370 1,781 1,529
11. Putere 1,038 1,443 1,791
12. Responsabilitate 1,917 0,822 1,019
13. Solidaritate 1,770 1,154 1,103
Se constat

Profesorii considérvalorile in ordinea de importgnurmitoare, dat prin calculul
indicilor medii : Adevr — 1,94; Cinste — 1,93; Responsabilitate — 1,9%plate — 1,91;
Libertate — 1,89; Muric— 1,88; Bine — 1,86; lubire — 1,81; Solidaritate 7#7; Competie -
1,62; Bani — 1,38; Rtere — 1,37; Putere — 1,04;

Profesorii considérca elevii acord valorilor importam, in ordinea urritoare, dat
prin calculul indicilor medii: Bani — 1,82; Libet&a— 1,79; Ricere — 1,78; lubire -1,65;
Dreptate — 1,52; Putere — 1,44; Bine — 1,36; Adevl,24; Competie — 1,21; Solidaritate
—1,15; Cinste — 1,13; Responsabilitate -0,82; Mun0,80.

Profesorii considér ca profesorii acord mass-media importah in urnmatoarea
ordine dai de indicatorii medii: in primul rand — Putere, BaGompetiie, Libertate,
Placere; in al doilea rand — MuiicBine, Solidaritate, lubire; Tn ultimul rand — [Ptate,
Adevir, Responsabilitate, Cinste.

Se constatca nu exisi o corelaie intre cele dautendine exprimate de profesori
privind importana acordat valorilor de étre ei ryisi si de citre elevii lor. Aceasgtsitugie
poate fi interpretat ca o expresie a unor tengéncontradictorii in universul valoric al
mediului educaonal scolar.

Valorile promovate descoak si de mass-media sunt in concorda# sau discordarta?
| Valorile promovate dgcoak si de mass-media suriQP-23) |

in deplird concordati 5,8%
in patiala concordati 67,1%
in discordari 17,6%
NR 9,4%

Indicii medii calculai tindnd seama de caracteristicik@mtionului de profesori, ca factori
de influenare a mediului eduganal scolar.
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Avrie curriculag Matemati@-stiinte 0,86
Limba. comunicare 0,86
Socio-umane 0,80
Ed. Tehnologig 0,84
Instr. Pract. 1,36
Ed. Vocaionak 1,00
Studii Postuniversitar 0,91
Universitar 0,84
Alte 1,29
Varsta Sub 25 ani 1,00
26-30 ani 0,84
31 —-40 ani 0,81
41 - 50 ani 0,89
peste 50 ani 0,91
Vechimea 1-2ani 0,95
3 -5 ani 0,90
6 — 10 ani 0,77
11 - 15 ani 0,78
16 — 20 ani 0,89
21 -25ani 0,94
26 — 30 gni 0,83
peste 30 ani 0,98
Sex Masculin 0,93
Feminin 0,85
Mediu Urban 0,86
Rural 1,00
Total 0,87

Se constatca peste doitreimi dintre profesori considerca valorile promovate dgcoak
si de mass-media sunt in gata concordati si doar 5,8% dintre profesori considesi valorile
promovate descoak si de mass-media sunt in concorgiarPunctajul maxim pentru indicele
mediu ar putea fi 2,00 in cazul in care concot@aepliri ar fi afirmat de tai profesorii.

Mass-media nu reprezinhtdoar unvehicul cultural, ci chiarproduceo cultuz now —
cultura de mas In cultura de masse presupune apartem@ia un sistem de valori al unei mase
de oameni cu nu nivel mediu de edieacu aspirgi relativ modeste. Mass-media poate fi
intelead, in acest sens, ca depen@emaselor f@ de media (G. Cucu, 2000). Cultura media
contine clisee, formule repetitive, comprehensibile, pasora ,omului mediu”™- care dau
senzga reconfortarit de om ,informat”, ,sensibil’, ,cult”. Pe fondul w lipse de pregire in
receptarea acestor mesaje, ele pot infueregativ publicul receptor, mai ales publiculatan
Deoarece mass-media vizéadifuzarea de produsg servicii culturale care se vand canfari
de serie (reproduse) ea afectearegativ standardele estetige etice ale unor grupuri
semnificative de tinergi aduki. Cultura media impune o standardizare cairicsste valoric
cultura; instaurarea domiti@ consumului de divertisment reprezinb manipulare, prin
inmulirea nevoilor artificiale, careasiceste viaa, shbeste legiturile comunitare, submineaz
dialogul (D. Rachieru, 2003).

Pe fondul unei anumite disaeiua rolului educativ akcolii, oferta mass-media influegaz
si structureai la tineri un sistem de valori la care subiectuéradara disceramant; taarul
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ajunge 8§ cread ca valorile si normele sunt lipsite de import@nrelative, @ fiecare poateasse
manifeste nonconformist, ,rebel”, deviant.

Deoarece nu existo dezbatere public o sensibilizare a opiniei publice, aritilor si a
profesorilor, nu exigto formare, o pregire pentru mass-media, profesorii nu digctu eleviisi
nici cu @irintii despre falsele valori promovate de mass-medispre securitatea afectigi
autonomia consumatorului de mass-media, desprendepa si rezistena faa de mass-media.
Se impune cagtientizarea mecanismelor mass-media care geriesdmterile de la standardele
cultural-valorice .

Responsabilitatea sociah mass-media, de a reflecta problemele sociala,fdee publice
elementeleaului social, presupune promovarea idealurioralorilor socieitii. Jurnalitii nu au
mandat public de arbitri ai valorilar politicilor (culturale, educgonale), dar responsabilitatea
sociak si etica profesionalle cer & denune practicile indoielnice in sensul dezvaltsocialesi
al emancigrii umane.

Oricum, cultura mediaaméane o sutsde modesi modele culturale, de atitudini valorice
care au un rol major in constriz identi@tii. ,Rezistena” elitelor intelectuale, incluzand
profesorii, la influepa mass-media este thoumai o palid replici, iar imbibarea soci&ii cu
subcultura media zdruncinautoritatea tradiei culturale, a ,&dacinilor” crediei culturale —
precumsi a culturiiscolare — (D. Rachieru, 2003).

. Spre ce indreapi logica mesajelor mass-media afim din itemul

Logica mesajelor mass-media ne indreapbai ales spre(QP-40)

construirea impreuina socieitii 23,7%
omogenizare social 31,4%
ciautarea propriei identiti 16,9%
nu stiu 17,4%
alte sensuiri, care?... 5,6%
NR 5,1%

Se constatdispersiadspunsurilor profesorilor la acest item:

* 31% dintre profesori consider in mod surpringor, ¢ finalitatea mass-media este
»,omogenizarea social!

» 24% dintre profesori considerca finalitatea mass-media este ,construirea Tmpiean
societtii”.

» 17 % dintre profesori consideca finalitatea mass-media esteiytarea propriei identiti”.

e 28% dintre profesori ngtiu sau nu &spund la acest item.

Se poate interpreta@ @pare o tenditi a profesorilor de a considera finalitatea mass+aned
spre ,omogenizarea socigl neglijandu-se oarecum o finalitate a mass-megiecifia intr-o
societate democraticaceea a realizi identititii personale prin diversitate.

Raspunsurile profesorilor la acest item conéodbar patial cu Espunsurile lor la itemul
anterior privind logica ce ta baza mesajelor mass-media

Credegi ca in mass-media exi#to contradigie intre libertatea de informareyi
respectul vigi private (dreptului la intimitate)(QP-41)
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Nu 13,8%
Da 75,1%
Nu stiu 9,7%
NR 1,4%

Se constat o puternid tendina, potrivit cireia, peste % dintre profesori consided in
mass-media existo contradige ntre libertatea de informaserespectul vigi private (dreptul
la intimitate).

Dezvoltarea comutului de divertisment al mass-media a redus ni@rireandririi
convingerilor etico—sociale a solidaiiz ca motivaie pentru consumul mediatic (D. Pop, 2001).
Existi diferite modalifiti prin care rezistaa publicului este ntampir@atcu rezistetd in
interiorul instituiilor mediatice. Formula tipic ,binele suprem dorit este mai bine realizat prin
schimbul liber de ideli, iar testul adeului este dat de puterea gandirii de a se faceat in
competiia de pe pig” — presupune (doar)acpiata libei a mass-media mobilizeazesursele
intelectuale colective, sprijfinrationalitatea publig prin inlesnirea judexilor publice ficute cu
scopul de a identifica moddlitle alternative de awne. De fapt, pi@ mass-media limiteaz
libertatea de expresie, impiedicand informarea\ai@ dezbaterilor publice din diverse surse,
limitand accesul la dezbaterile publice Tn massime@di profesori din Tndtamantul
preuniversitar au d@put in dezbateri publice despre edieai, de cate ori au d@jput la TV si in
mass-media ,anali” si ,formatori de opinie” care disciitdespre aproape orice probkim
proband, chiar prin aceasta, 0 compgieno etici profesional precare?

Profesionalizarea jurnatilor, condtie necesar pentru afirmarea valorilor in mass-media,
nu este suficiefitpentru ca actia $i slujeasé in primul rand solidarizii si emancigrii, prin
cultura, a publicului; deliberarea profesioagresupune o competér(tehnic) profesional, dar
si 0 autonomie pe care jurngli nu o au de obicei — ei avand un statut ambigrare le
limiteaza autonomigi responsabilitatea deciziilor.

intr-o societate democrafic mass-media apare ca ,a patra putere” —idppterea
legislativa, puterea executiivsi puterea judeitoreasd& — asumandg+ misiunea de ,céine de
paz” al societiti. Dar mass-media poate trebuie 4 fie controlai si reglementat pentru a se
proteja: siguraga statului; reput#a si dreptul la viaa privat a indivizilor; principalele valorsi
standarde morale ale sodidit In acest context, se pun anumite Tniigbcu rmspunsuri
controversate: o anuniittenzud distruge dreptul la libérexprimaresi informare? Care sunt
metodele pentru a determina cat de eitpmate fi cenzura? Ce tipuri de produse, mesajeaned
fac rau copiilor sau adtilor? (D. Pop, 2001). Dificudti ale valorificirii potertialului
educaional al mass-media sunt generate de anumite pnebt®ntroversate: mass-media invoc
libertatea de informarg de exprimargi consided coercitive reglemeditile exterioare, preferand auto-
reglemeritrile (coduri profesionale) sau chiar de-reglerivdat formarea profesorilagi, apoi, curricula
elevilor nu acordl atenia cuvenifi culturii media, competegi media, pregirii pentru si prin mass-
media. Totgi, dependeta faga de mass-media nu are sens unic; mass-media delgirsiitemul politico
- juridic care o reglementeazprecumsi de sistemul eduganal — care, In sens emancipator, spere
rezistera tinerilorsi adutilor prin demonstrarea mecanismelor de inflaenale mass-medi§coalasi
mass-media trebuié-si renegociezgi sa dezbat public parteneriatul lor socializator .

131



In ce misura criza morali a tineretului se datoreazmass-media?QP-42)

Mult 59,7%
Puin 38,4%
Deloc 1,2%
NR 0,7%

Pentru evaluarea posibililor factori care infly=s@ opiniile, s-a recurs din nou la nivelul
mediu, rezultand:

Arie curriculag Matemati@-stiinte 1,57
Limba. comunicare 1,68
Socio-umane 1,58
Ed. Tehnologia 1,52
Instr. Pract. 1,44
Ed. Vocaionak 1,62
Studii Postuniversitar 1,56
Universitar 1,59
Alte 1,60
Varsta Sub 25 ani 1,46
26-30 ani 1,63
31 -40 ani 1,59
41 - 50 ani 1,60
peste 50 ani 1,57
Vechimea 1-2ani 1,54
3-5ani 1,62
6 — 10 ani 1,58
11 - 15 ani 1,52
16 — 20 ani 1,63
21 — 25 ani 1,58
26 — 30 gni 1,60
peste 30 ani 1,59
Sex Masculin 1,57
Feminin 1,60
Mediu Urban 1,58
Rural 1,73
Total 1,59

Se constatca 60% dintre profesori consideca in mare misur criza morad a tineretului
se datoreazmass-media. Punctajul indicelui mediu confirateast tendina.

Raspunsurile profesorilor la acest item congow Espunsurile lor la itemul privind
principalii factori care genereaschimkirile observate in comportamentul elevilor.

Credegi ca mass-media este o cabia rupturii dintre generaii privind concepgiile
despre urngtoarele: (QP-44)

pe baza scalei de evaluare: 1) acord total 2)asord, nici dezacord 3) dezacord
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1 2 3 NR
1) morak 48,6% 38,9% 9,7% 2,9%
2) sexualitate 59,4% 28,7% 9,2% 2,7%
3) politica 23,4% 56,3% 16,7% 3,6%
4) religie 21,3% 51,0% 24,6% 3,1%
5) familie 32,1% 51,0% 13,8% 3,1%
6) muna 32,6% 48,6% 14,7% 4,1%
7) succesul n via 34,8% 46,4% 15,0% 3,99
8) istorie n@ionak 21,0% 52,4% 22.2% 4,3%

Se constatca profesorii exprim ,acord total” (cod 1) pentru considerarea massiaed
cauz a rupturii dintre geneti privind concepiile despre urritoarele: Sexualitate — 59,4%
dintre profesori; Moral — 48,6 % dintre profesori; Succesul int¥ia 34,8% dintre profesori;
Munca - 32,6% dintre profesori; Familie — 32,1% dintreofpsori; Politié — 23,4% dintre
profesori; Religie — 21,3% dintre profesori; IseoNaionak — 21% dintre profesori.

Intre mesajele oferite de mass-media — in speegbrddudile de divertisment care au
invadat cultura media st criza morad a tineretului pareasexiste o legtura destul de stradspe
care 0 invog specialgtii, profesoriisi parintii.

Mass-media, cu programe tot mai extensiveublic tot mai saturat, cauimetode tot mai
intensive, masocante de comunicare — tocmai prinaloarea a ceea ce socializarea pravdin
familie si socializarea secundardin scoak au tinut mai mult sub control — sexualitatga
violenta — ameniténdsi celelalte forme de socializare. Astfel, muzicuda# prin mass-media,
datorit. accesibilidtii si plasticittii ei, poate fi un mijloc de influgare direct. Prin prodtide
industriei muzicale se incearmfluentarea ascuitorului, mai ales prin tehnica frecueninalte.
Se inregistredz mesaje pe frecvegm foarte inalte pe care urechea nu le percep&, ins
subcogtientul le Tnregistreaz (exemple: Madonna in cantecul ,Like a virgin” —sagl ,Ma
afund n @cat”; Kiss in cantecul ,Good of Thunder” - mesagjdiavolul este dumnezeuu”).
Show-urile, concursurile cu giguri — speculand doria de maximizare a g@gului si de
minimizare a efortului, dorga de a otine c&tiguri mai repede, maisor, fara efort si fara
muna — ofef ,pastile” de cultui media, divertisment de calitate indoieljiasociate ideii de
castig, propunand astfel modeje repere de subcultar Ele impun ideeaacse poate reiil fara
efort, fira educaie, fara cultur, fara muna. Ce mai poateasfaca educatorul — profesor sau
parinte — in asemenea situ&

Emisiunile pe canalele MT\§i Cartoon Network care ridiculizeazchiar sentimentele
filiale, induc in subcogtientul tinerilor o stare de agresivitate, produté&omportamente
similare faa de pirinti, familie, dezvoltand conflictul intre gendiasi erodand coeziunea
sociak. Se pot aminti aicki emisiunile ,Generga Pro” difuzate in Roménia. Efecte unor
asemenea produse media sunt duble privind: ,fagainailuzia tararului care dorgte $i devira
(ca) ,eroul” de pe ecran; confuzia de valori —dafercepe la nivel social privind importaasi
ordinea valorilor sociale. Diminuarea acestor efenegative se poate face prin ediga
pregitirea consumatorilor de media, pentru un ideal enpator, pentru valorile autonomigi
creaiel, repere in selectarea mesajelor media — pentel putea refuze pe cele subculturale,
alienante.
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Pe lang superficialitatea TV moderne privind logicativmea nargunilor, a ajrut si
superficialitatea TV post-moderne privind afectw#a, sentimentele (D. Kellner, 2001). Ca o
modalitate de evadare din mizeria sagiadamenii caut in cultura media un oarecare sens
pentru a da o oarecare valoaretividiscuti profesorii cu elevii, cu gintii acestora, despre
siracia de ideisi de sentimente din spatele imaginilor, povestirioultora dintre produsele
culturii media? Elevul trebuie iftat i refuze mesajele de tipulisai-va in voia sofii, la
nivelul indiferenei si mediocrittii, al evadirii in alcool, droguri, sexi violentad sau in fitional
si virtual; singura valoare este banul, nu este reede cultusi, educae, efort - puté reuwsi pe
alte ai. Tamrul trebuie invtat cand el Tnsy, sa inchidi sau & schimbe canalul,ascaute o alt
emisiune sau un alt mijloc al comudic si al culturii.

4.2.7. Efectele mass/media privind comportamentul tinerilor, elevilor

~Spectacolul mediatic” — realitatea ,,simbolica” si realitatea propriu zisa.

Suntei de acord cu urnitoarele afirmaii? (QP-45)

1 2 3 NR

multe emisiuni TV promovedaiolene, trivialitatea 80,0% 15,0%| 3,6%| 1,4%
jocurile electronice pot crea dependeasemenea drogurilor 78,3p3,5%| 7,2%| 1,0%
unele revistai ziare sunt pline de imagini indecente 73,721,0%| 3,9%| 1,4%
pentru a fi un om informat este util srmariti emisiunile Radio-TV

si s cititi presa 65,0%| 28,3%| 5,8%| 1,0%
majoritatea posturilor TV oféraceleai tipuri de programe 62,1%33,1%| 3,6%| 1,2%
vizionarea indelungata emisiunilor TV este pierdere de timp 46,6%80,4%| 12,3% 1,7%
multe emisiuni TV preziritmodele de succes in societate 41)199,5%| 6,8%| 2,7%
consumul de mass-media, chiar indelungat, e tipsitfecte #unitoare| 14,5%| 42,8% | 41,1% 1,7%

Se constatca profesorii exprind ,acord total” (codl) pentru uritoarele afirmai privind
»Spectacolul mediatic”, raportul dintre realitatsambolica” si realitatea propriu zis— astfel:
» Multe emisiuni TV promoveadzviolena, trivialitatea — 80 % dintre profesori.
» Jocurile electronice pot crea depengleasemenea drogurilor — 78,3% dintre
profesori.
» Unele revistsai ziare sunt pline de imagini inadecvate — 73,7%érdi profesori.
e Pentru a fi un om informat este utd armaresti emisiunile radio-TVsi si citesti
presa — 65,6% dintre profesori.
* Majoritatea posturilor TV ofér acelea tipuri de programe — 62,1% dintre
profesori.
* Vizionarea indelungata emisiunilor TV este pierdere de timp - 46,6%trin
profesori.
* Multe emisiuni TV prezirit modele de succes in societate 41,1% dintre pnofeso
* Consumul de mass-media, chiar indelungat estd ligsiefecte gunitoare — 14,
5% dintre profesori.
Prin comparge cu profesorii, care au o atitudine mai céitieta de ,spectacolul mediatic”
(vizand violena din mass-media, depentnle mass-media) elevii aprecianai mult efectele
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socializante (vizand informarea prin mass-mediaz@ntarea unor modele de succes in mass-
media.

Cat de interesat suntede emisiunile, articolele din mass-media care atdaz
evenimente senzanale. (QP-18)

Interesat 19,6%
Oarecum interesat 58,2%
Neinteresat 19,1%

Se constat ca aproximativ 60% dintre profesori afifirca sunt ,0oarecum interegade
.Senzaionalul” prezentat in mass- medianumai aproximativ 20% dintre profesori afiraa nu
sunt interesa de ,senzdonalul” prezentat in mass-media. Acest interesitrelar putea fi
explicat prin nevoia de securitate (afeg&}igau /si prin nevoia de evaziune din realitatea (érud
durd) a vigii. O asemenea sittia a profesorilor ar putea fi interpretata fiind de relati¥
vulnerabilitate si mai puin de ,rezistem” la influentele mass-media. Rezistanfaa de
influentele mass-media este consid&raeoretic, ca fiind o conge sine qua non a rgitei
efortului de emancipare socio—cultdrahclusiv nsi prin educaéia formak si informala.

Cercetarea confir) indirect, rezultatele altor ceréet din Romania (prezentate in
lucrare), potrivit drora, la nivelul TV din Romania dominmodelul primar al televiziunii
senzg@onale si consumeriste, in care viol@n (verbad, fizica, psihologi@) are o pondere
important. Efectele influerei mass-media sunt mai mari cand prestigiul suests mai marei
mesajele sunt in acord cu opiniile preexistente rateptorului. Temele cu posibilit de
influentare sunt, in ordine: opiniileafa ,radacini” adanci in personalitatea &uolui; subiecte
noi, despre zone ind&épate, care nu se pot verifica; convingerile relgge, ngonale, sunt cel
mai greu de influegat (G. Cucu, 2000). &le / etapele producerii efectelor de inflg@re sunt
considerate: confirmarea — acceptarea inflelen in sperafa unor cétiguri maximesi unor
eforturi / riscuri minime (exemple — jocuri custguri si riscuri); identificarea — adaptarea unui
comportament deoarece este asociat cu o auto@efiatisicatoare (exemple — filme sexy sau
Cu agresivitate); internalizare, maxima persuadaagloptarea pozei comunicantului deoarece
este consideratutila in rezolvarea unor probleme deti#iéexemple — publicitatea).

4.2.7.1. Influerta mass-media asupra tineretului

Mass-media are pentru eduga tineretului: (QP-28)

influenta mai ales pozitiw 28,5%
influenta mai ales negativ 53,1%
influenta neglijabik 12,1%
NR 6,3%
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Influenta mass-media asupra educatiei tineretului
NR

6,3% .
pozitiva

28,5%

neglijabila
12,1%

negative
53,1%

Se constatca mai mult de ¥z dintre profesori opinéaz mass-media are o influgnmai
ales negati¥ privind educéa tineretului.

Indicatorii medii au fost calculaprin asocierea unor punctaje cageexprime scala. De
reguki, unei scale de tipul mult — po - deloc i s-a asociat punctajul 2-1-0. Introdeeenoului
set de indicatori permite: facilitarea compal@ la nivelul factorilor de influeti; constituirea
indicatorilor de ancorare, carei gealizeze legtura intre chestionarul elevuluii cel al
profesorului, sau, cu alte cuvinte, caiecsnstituie indicatori de mediu eddicaal. Tn tabele,
aceti indicatori medii ale variabilelor deaspuns se regescsi se recunosc sub forma unor
numere zecimale.

Arie curriculag Matematid@-stiinte 0,78
Limba. comunicare 0,79
Socio-umane 0,51
Ed. Tehnologig 0,66
Instr. Pract. 1,23
Ed. Vocaionakh 1,08
Studii Postuniversitar 0,75
Universitar 0,72
Alte 1,14
Varsta Sub 25 ani 0,75
26-30 ani 0,68
31 —-40 ani 0,55
41 - 50 ani 0,84
peste 50 ani 0,86
Vechimea 1-2ani 0,41
3-5ani 0,81
6 — 10 ani 0,68
11 - 15 ani 0,57
16 — 20 ani 0,74
21 -25ani 0,80
26 — 30 gni 0,78
peste 30 ani 0,90
Sex Masculin 0,77
Feminin 0,73
Mediu Urban 0,76
Rural 0,42
Total 0,74
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Ce emisiuni, programe TV au o influgt pozitivi asupra tinerilor (exemplifica)
(QP-29)

La acest item s-au putut da mai multe exemple dgrame, emisiuni TV.

(a) Categorii de emisiuni

Emisiuni culturalgtiintifice (Discovery, Animal Planet, National Geographi 291 70,3%
Emisiuni sportive 39 9,4%
File artistice, piese de teatru 30 7,2%
Talk-show-uri despre actudlit (social-politice) 30 7,2%
Concursurile de cultdrgeneral 26 6,3%
Dezbateri pentru tineri (teme de edtieasinatate, religie) 23 5,6%
Folclor, muzia 16 3,9%
Emisiuni de inatamant (limbi stéine, TIC, inclusiv Roméania de Maine) 10 2,4%
(b) Formate de emisiuni

Teleenciclopedia 52 12,6%
Parte de carte 14 3,4%
Profesiontii 12 2,9%
Cronica Carcotglor 10 2,4%
Garantat 100% 6 1,4%
Realitatea medical 5 1,2%
Corect 2 0,5%

Se constat ca profesorii consider categoria emisiunilor, programelor culturagtintifice
(exemplificate mai ales cu cele oferite de Discgy@nimal Planet, National GeographicTV
Cultural) ca avand cea mai mare infltierpozitiva asupra tinerilor. Profesorii consider
Teleenciclopedia ca formatul de emisiune ce poata @ea mai mare influgnpozitiva asupra
tinerilor. Emisiunile de inaméant sunt considerate cu cea mai sliafluenta pozitiva, probabil
pentru @ practic nu se regesc in oferta mass-media.

Ce emisiuni, programe TV au o influgti nociwi asupra tinerilor (exemplifica)
(QP-30)

(a) Categorii de emisiuni care cotin

Agresivitate, violeta 134 32,4%
Erotism, porno 30 7,2%
Emisiuni divertisment 23 5,6%
Talk-show-uri politice 11 2, 7%
Manele 10 2,4%
Telenovele 7 1,7%
Reclame 5 1,2%

(b) Formate de emisiuni

Big Brother 212 51,2%
Ciao Darwin 133 32,1%
Vacana Mare 108 26,1%
Gheorghe 49 11,8%
Stirile de la ora 17. 00 48 11,6%
Monica 15 3,6%

La acati itemi s-au putut da mai multe exemple, progral@emisiuni TV.
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Se constat ca profesorii consider categoria emisiunilor / programelor ce prezint
agresivitate, violetdi, ca avand cea mai mare inflg&mociva asupra tinerilor. Profesorii
considei Big Brother, Ciao Darwisi Vacarta Mare ca formate de emisiuni cu cea mai mare
influenta nociva asupra tinerilor.

Raspunsurile profesorilor la acest indicator / iteoreteaz cu iaspunsurile lorsi ale
elevilor la indicatorul / itemul privind nevoia,jolerea de a viziona emisiuni de divertisment.

Evaluand Zspunsurile profesorilor la itemii care privesc parge, emisiuni TV cu
influenta pozitiva si / sau nocid asupra tinerilor se poate aprecia apare o tendii de
exprimare a spiritului critic la adresa emisiunipasturilor romangi de TV.

Profesorii sesizeéaz se pare,  efectele influetei ambivalente a mass-media apar ca
rezultat al socialiii prin stereotipii (reprezeéti, imagini care induc conformism) sau prin
atribuire (identificarea ideilor cu persoage evenimente generand solidatitmai mult cu
interese emonale decat cu valogi principii). Difuzarea de mesaje paia saturée poate
impune idei care produc influgndorig.

Posturile TVsi mass-media din Romania ar trebaina mai ignore cercétile sociologice
care infirmi ideea & divertismentul ar reduce nevoia de informare saemisiunile culturale
pretind un public special, elitar, restrans. Desigrearea, producerea unor bunuri culturale noi,
de calitate, este mai difidil Dac posturile TVsi mass-media din Roménia nu sunt capabile
incd 3 produ@ bunuri culturale noi, de calitate, inclusiv de edie — divertisment, ar trebui cel
putin ca, in loc & importe produse ale industriilor culturale occitdd@ cu efecte nocive (inclusiv
filme cu violena si sexualitate) & cumpere bunuri culturale de calitate — cum sulg rzalizate
de posturile TV metionate la itemul 29 (Discovery, Animal Planet, Matl Geographic), care
sunt mult gustate de publicul din Roméania .

4.2.7.2. Schimbri Tn comportamentul elevilor si factorii care le influenteaz

In ultimii ani, afi observat schimiiri semnificative in comportamentulsi
atitudinea elevilor faa descoali (invaratura, discipling, relarii cu profesorii etc. )’
(QP-48)

Se constat un procent mare, 85% dintre profesori care afiohau observat schinih
semnificative, mai ales negative, in comportamegitatitudinile elevilor faa descoak. Dintre
acati profesori : 52% au observat lipsa motiea elevilor de a insa; 43,4% au observat
indisciplina, lipsa de respect a elevilondade profesori; 12,9% au observat lipsa unui sisiem
valori, lipsa respectului fa de valori; 7,2% au observat dezinteresul elevidgt de cultué, de
educaie. Pduini profesori au observaii unele schimbri pozitive la elevi: dorita de resita
personal; dorinta de autonomie, itiativa.
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Care sunt, in opinia dumneavoadgir principalii factori care genereaz schimhirile
observate{QP-49)

Mass-media — in scopul profitului prezirgenz@onalul, modele de rgita fara

mund si fara educgie 134 38,5%
Saracie 116 | 33,3%
Disfunaii socio-familiale — g@rintii 111 | 31,9%
Criza morad, nerecunogterea, subestimarea valorilor a pttg culturale,

profesionale 75 21,6%
Lipsa de perspectiwi de motivaie a tinerilor 53 15,2%
Sciderea autoritii scolii —si a profesorilor 50 14,4%
Incompeters, iresponsabilitatea "elitelor politice” — caresgjeneaz cultura

educativ 23 6,6%
Influenta grupurilor de vargt(anturaj, "disti”) 12 3,4%
Deschidereaitre democrae 5 1,4%
Tehnologii de Informargi Comunicare 2 0,6%

Profesorii au avut posibilitateda precizeze un nuaén nelimitat de factori. Se consiata
profesorii consider principalii factori care genereaschimlarile in comportamentul elevilor, in
ordinea urmtoare: Mass- media — care in scopul profitului pr&zsenz@onalul, modele de
rewita fara muna si fara educaie — 38%,; Sracia — 33,3%; Disfung socio — familiale, printii
— 32%; Criza moral nerecunoglerea, subestimarea valorilor, a pitg culturale si
profesionale — 21,6%; Lipsa de perspectiv de motivaie a tinerilor — 15,2%; Sderea
autori@itii scolii si a profesorilor — 14,4%; Incompetarn iresponsabilitatea ,elitelor politice”
care gestionedzculturasi educaia — 6,6%; Grupurile de vaist- 3,4%; Deschiderea spre
democrde — 1,4%; tehnologiile de informagecomunicate — 0,6%.

Mass — media apare astfel, in opiniile profesoritar factorul cel mai important in
generarea schiniblor observate ih comportamentul elevilor.

Efecte ale influetei mass-media igcoak se considera a fi (P. Moeglin, 2003): agravarea
incoerenei activititii educativesi de formare (intre diferite niveluri ale eduea si formarii,
intre scoak si familie, intrescoak si locul de formare profesionglintrescoak si mass-media)
deoarece criteriile utilitii si eficacititii pedagogice sunt devalorizate; transformarea &wigi
formarii intr-o variabik instrumental, cu obiectivul unic — rentabilitatea econo#i@aparia
unor concepi reduaioniste privind edud#gé (exemple: formule autodidacte simpliste care
confundi procedeele distractiv-educative cu principiile iuadevirate metode pedagogice);
raspandirea iluziei £intreaga mediere in procesul educativ ar puteeafizati de mediasi ca
elevul nu ar mai avea nevoie de profesor pentrgcade la cunaéeresi culturi; neglijarea
faptului & realizarea autonomiei elevului — sensul edecapresupune medierea nu numai de
catre media cisi mai ales de dre profesor, devenit formator—mediator. Trebuievdkiit si
depisit ,paradoxul autonomiei elevului” Tn condie influentarii de citre mass-media a
educaiei: elevul trebuie & devimi autonom, dar nu poate fi de la inceput autonomoair in
urma unui proces de mediere d&re educator. Dac profesorii nu pot Tmplini geptrile
traditionale legitime ale edudai — medierile elevului cu societatgacultura (media), atunci
cum pot profesorii oferi elevilor mai maltsigurana in spaiul medierilor — necesarpentru
pastrarea identittii, dezvoltarea autonomiei creativittii?
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4.2.8. Mass-media si schimbarile in practicile educationale scolare

4.2.8.1. Modificiri ale practicii educationale la profesori
= Modificari aduse de TV si calculatorul personal in cortinutul si practicile educatiei

scolare

Tinand cont de faptul & TV si calculatorul personal tind & devini principala sursi de

g o

educaiei gcolare: (QP-31)

Da 89,6%
Nu 4,6%
Nu stiu 4,3%
NR 1,5%

Se constatun procentaj foarte ridicat, de aproximativ 90%pmaifesorilor care afirthca
TV si calculatorul personal aduc mod#icin cortinutul si practicilescolare.

» Folosirea mass-media in predarea, explicarea unorgbleme

Apelai la mass-media in predarea, explicarea unor prabie? (QP-32)

deseori 14,5%
uneori 75,6%
niciodat 8,2%
NR 1,7%

Pentru evaluarea influeglor pe factori, s-a calculat indicele mediu, régnod:
Profesori Ind. medii
Arie curriculag Matemati@-stiinte 0,99

Limba. comunicare 1,06
Socio-umane 1,14
Ed. Tehnologig 1,07
Instr. Pract. 1,07
Ed. Vocaionah 1,38
Studii Postuniversitar 1,08
Universitar 1,06
Alte 1,13
Varsta Sub 25 ani 1,17
26-30 ani 1,07
31 -40 ani 0,95
41 - 50 ani 1,10
peste 50 ani 1,13
Vechimea 1-2ani 1,00
3 -5 ani 1,10
6 — 10 ani 0,96
11 - 15 ani 0,91
16 — 20 ani 1,07
21 - 25 ani 1,19
26 — 30 gni 1,15
peste 30 ani 1,13
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Sex Masculin 1,07
Feminin 1,06
Mediu Urban 1,06
Rural 1,15
Total 1,06

Se constatca ¥% dintre profesori folosesc (doar) uneori massim#gtpredarea, explicarea
unor probleme. 15% dintre profesori deélai folosesc deseori mass-media in predare. Restul
afirma ca niciodat sau nuispund.

Indicele mediu al variantelor deéispuns, (de 1,06 pentru totajaetion profesori) este
semnificativ mai sizut faa de punctajul maxim posibil de 2,00.

Se poate evaluaicmass-media nu este #ndes folosid in predarea, explicarea unor
probleme deitre profesori.

Sistemul eduagei si formarii s-a deschis spre produsele culturale (medi@ritef de
industriile culturale. Comparativ cu produsele crdte (media) standard, de serie, pentru
divertisment, cu costuri relativ mai migi profituri economice mari, produsele culturale an
educaie presupun mai multcreativitatesi diversitate pentru a satisface nevoi de efdaedaarte
diferite, avand astfel costuri mai mari, ce nu figduse pe seama familiilor sau a autaiior.
Sunt necesare politici noi pentru produsele culkucderite educgei, punandu-se atat problema
standardizrii (pentru eficieta economid) cat si problema personalizii (pentru eficacitate
pedagogig). O soluie ar putea fi o ,pedagogizare” a produselor calieyr de divertisment —
educative (P. Moeglin, 2003). Sensul eforturilouegiei (formale, non-formale, informale) este
emancipareai opoztia la orice forni de conformism, imitge, indiferena — pentru rezistas
fata de orice fel de dependér(inclusiv fai de mass-media). in acest sens, profesorii tresiuie
evite stereotipurile,asdezvolte imaginga. Numai intr-un climat de sigurginafectiva se poate
dezvolta un etos emancipator. Opiniile privind fghwofesorului, in contextul utiliii mass-
media pentru eduga, sunt diferite (P. Moeglin, 2003): unii consigles rolul profesorului se
reduce la motivarea elevilor, organizarea aciivjt asistema elevilor; afii, releva ca rolul
profesorului crgte in sensulxel devinesi formator — mediator. Riscul abgensau nepredgirii
profesorului ca formatogi mediator este ca eficientizarea eduaasi formarii sa se decid cu
preiul deformrii proceselor de initare. O pedagogie media critianpune rolurisi functii noi
pentru intelectuali, inclusiv pentru profesori —rearebuie renegociatg@ recunoscute (D.
Kellner, 2001).

Pe o scal 1 - acord total2 - nici acord, nici dezacord, 3 - dezacord, profiésau fost
solicitati sa exprime opinia despre:

Ce credé ca invaa elevii din mass-media@QP-43)

1 2 3 NR
1) &1 inteleag oamenii
care au idei diferite 37,0% 51,9% 8,5% 2,7%
2) 9 se solidarizezeas
coopereze 31,2% 48,1% 17,6% 3,1%
3) si contribuie la
rezolvarea problemelor
din comunitate 32,4% 46,1% 18,4% 3,1%
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4) &1 aaioneze pentru

protejarea minorilor 41,3% 38,6% 16,7% 3,4%
5) i fie loiali tarii 26,1% 44,4% 25,6% 3,99
6) i isi aleadi profesia 31,9% 48,6% 17,1% 2,4%
7) € se organizezeas

agioneze autonom 24,9% 55,1% 15,7% 4,3%
8) s caute solti la

probleme 36,2% 43, 7% 17,1% 2,9%
9) s1 comunice cu aii 54,3% 35,0% 7,5% 3,1%
10) gi fie cinstti,

onessti 25,1% 44,9% 26,8% 3,19
11) g ia initiative si

decizii 34,1% 51,2% 11,1% 3,6%
12) altceva. . ....... .

..... 6,3% 5,1% 2,2% 86,5%

Profesorii considérca elevii invaa din mass-media uritparele: § comunice cu ai —
54,3% dintre profesori;asagioneze pentru protejarea minorilor — 41,3% dintrefgsori; &
inteleag oamenii care au idei diferite — 37,0% dintre psof& % caute soltii la probleme —
36,2% dintre profesori;asia initiative si decizii — 34,1% dintre profesori;ascontribuie la
rezolvarea problemelor din comunitate — 32,4% diptrofesori; & Tsi aleadi profesia — 31,9 %
dintre profesori; % se solidarizeze,ascoopereze — 31,2% dintre profesoti;fee loiali tarii —
26,1% dintre profesoriasfie cinstti, onesti — 25,1 % dintre profesori;asse organizeze,as
agioneze autonom — 24,9% dintre profesori.

Va rugam si meryionasi daai discutai cu elevii aspecte controversate care apé |1
mass-media(QP-35)

5

Da 65,2%
Nu 32,9%
NR 1,9%

Se constatca douwa treimi dintre profesori afirica discuti cu elevii aspecte controversate
care apar in mass-media.

Rolul socializator al mass-media stiee Ea prezirit tinerilor anumite fapte particulare gia
cum ar fi valori generale, i in@acai spre succes, putege le ofea modele coresputiare.
Opiniile privind folosirea deatre elevi a mass-media in scop educativ sunt tkf¢H. Moeglin,
2003): unii consider ca elevii invaa mai bine din mass-media deoarece aceasta efgyort
concret ngunilor abstracte, trezee imaginaia, curiozitatea; ai releva ca mai mult decéat in
invatarea tradionak exist riscurile unei pasiviti mai mari a elevilor, ale unei ,evad’ din
real in spectacular sau virtual. Utilizarea in scegucativ a noilor media presupune o
rationalizare a relgilor de comunicare pedagogidintre profesorii elevi (P. Moeglin, 2003):
in aminte (inaintea relanarii cu elevul) in sensul unei combinatorii pedagega multimedia,
realizas de profesor, devengi formator - mediator; in aval (in cadrul négd& cu elevul) Tn sensul
preditirii elevului self — serviceElevul, ca utilizator de mass-media, trebuie oardi comunice cu
altii, ci sa devira autonom, & gestioneze serviciuligoloseasg resursele conform nevoilor salé; s
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si asume responsabilitatea utiliz media, precungi sa analizeze critic,&interpreteze infornale si
mesajele controversate din mass-media in senséusalrii pentru emancipare.

* Importanta acordati Tn scoala pregatirii elevilor pentru receptarea si interpretarea
mesajelor mass-media

Va rugam si precizai ce importand se acord in scoali pregitirii elevilor pentru
receptaressi interpretarea mesajelor mass-medigQP-38)

Importarta mare 15,9%
Importanad scizuti 76,6%
Nici o importana 6,3%
NR 1,2%

S-a calculat indicele mediu al opiniilor profesorjl utilizandu-se uritorul punctaj: 2p-
importana mare; 1p- importa# sczuta.

Ind. medii
Avrie curriculag Matematid@-stiinte 1,10
Limba. comunicare 1,05
Socio-umane 1,10
Ed. Tehnologi# 1,13
Instr. Pract. 1,25
Ed. Vocaionah 1,00
Studii Postuniversitar 1,05
Universitar 1,09
Alte 1,40
Varsta Sub 25 ani 0,92
26-30 ani 1,03
31 —-40 ani 1,09
41 - 50 ani 1,17
peste 50 ani 1,12
Vechimea 1-2ani 0,92
3-5ani 1,16
6 — 10 ani 0,91
11 - 15 ani 1,09
16 — 20 ani 1,23
21 — 25 ani 1,26
26 — 30 gni 1,09
peste 30 ani 1,15
Sex Masculin 1,10
Feminin 1,10
Mediu Urban 1,08
Rural 1,33
Total 1,10

Se constatca peste trei sferturi dintre profesori afirai in scoak se acord o importama
scizutd preditirii elevilor pentru receptarea interpretarea mesajelor mass-media. Aceast
tendina concord cu tendima exprimai de profesori la itemul precedent, de a nu folesiad
uneori mass-media in predarea, explicarea unotgrah
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Credeqi ca trebuie realiza in gcoali o pregitire a elevilor pentru educga prin
mass-media?QP-39)

Da 61,4%
Nu 7,5%
Nu stiu 29,0%
NR 2,2%

Se constatca peste 60% dintre profesori afifinga trebuie realizditin scoak o pregtire a
elevilor pentrusi prin mass-media.

Peste 60% dintre profesori propun diferite modgalde a face elevilor o prégre pentrusi
prin mass-media. Profesorii au putatfaca un nunar nelimitat de propuneri. Propuneriléctite
de profesori vizeag in ordine: folosirea mass-media ca sude informare la diverse materii —
19,3% dintre profesori; introducerea unei disciplae in¥tamant, in curriculumul la dispaz
scolii, pentru asemenea pegige — 16,5% dintre profesori; folosirea mass-meédiactivittile de
dirigentie — 16,1% dintre profesori; folosirea mass-mediadnsilierea elevilor — 7,5% dintre
profesori; colaboraregcolii cu mass-media (pentru emisiuni desgreak pentru elevi) — 6,7%
dintre profesori.

Propunerile profesorilor pot fi interpretate ca meqrupare pentru deéprea situagiel
actuale de neglijare a pregii elevilor privind evitarea dependgrsi de mass-mediai a
manipubirii de citre mass-media, pentru emancipare socio-cuft@diherilorsi adutkilor.

Elevul si profesorul trebuieaconstruiast impreud sensul edugeei. Medierea amane —
mai ales n cadrul edugai scolare — o problethde sens, care presupune adacina” socio—
afectiva a sigurarei, increderii pentru dégirea anxieitii spre creativitate. Aceastproblena
fundamental se pune in contextul unor aspecte sociale, ecasgnpolitce, culturale.
Dezvoltarea idealului emancipator — cafiesdns ,rezistegei” la dependeta faa de mass-media
— prin cunosterea aspectelor socio-economigepolitice ale industriei culturii mediai ale
dominaiei prin mass-media, precugnprin cunoaterea aspectelor psihologice, sociale, culturale
privind asigurarea secuiiti afective, a identitii, autonomieisi creativititii subiectului — ofex
o premig educaei informale prin mass-media, in parteneriat cstiintiile educaiei formale
(scolare)si non-formale, in perspectiva edtieapermanente.

Disciplina ,Competetdi in mass-media” — prop@isin curriculum (ca ogionali, la
dispoztia scolii, Tn anii de liceu) cu accent in progragnin manual pe aspectele epistemologice
si semiologice ale comunidi mediasi ale comuniérii educaionale — nu poate rezolva singur
problema valorifiérii potertialului educaional al mass-media i prin educsa scolai. Miza
este de a face elevul utilizator de mass-medialibga autoformarei chiar co-produdtor al
serviciilor si produselor, mesajelor mass-media — ca actor lsoaia particip la diagnosticarea
propriilor nevoi, la formularea obiectiveler definirea propriunui parcurs. Riscul este ca elev
dac este izolat de profesor, formator — mediatofies expus unei influege dominatoare deitre
mass-mediasi Sa-si piarda autonomia. Autonomia elevulgi medierea de itre profesor a
relaiei elevului cu mass-media nu sunt contradicterige presupun intr-un proces in care elevul
isi realizeaz proiectul g4u de educge si formare.
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= Ce ar trebui i faca scoala n faa sfidarilor reprezentate de mass-media

~

Ce credd ca ar trebui si faca scoala Tn faa sfidarilor reprezentate d
mass-media?QP-46)

Se constat 87,7 % dintre profesori exprim,acord total” pentru cacoala 4 invite
specialgti in mass-media la dezbateri cu elgviprofesorii; 80% dintre profesori exprimacord
total” pentru cgcoala 4 initieze elevii in eduaa mass-media; 78,5 % dintre profesori exgrim
.acord total” pentru cacoala & analizeze cu gvintii comportamentul elevilor in calitate de
consumatori mass-media; 28,7% dintre profesori imér,acord total” pentru cacoala &
constituie grupuri de persoane pentru reglearewtare si stricte privind mass-media; Numai
8,5% dintre profesori expriiin,acord total” pentru cacoala & lase lucrurile  mearg@ de la sine
considerandi&se acord prea muli importana influentei mass-media.

Aceasi ultima tendinta poate constitui un motiv de optimism pedagogictpemitierea
elevilor pentru mass-media, pentru formarea diseeémtuluisi a atitudinii critice faa de mass-
media, pentru o participare a profesorilor la enzarea social — culturak tinerilorsi adutilor,
inclusiv prin evitarea dependen de mass-media; pentru valorificarea postualui educgonal
informal al mass-media, impreliou eductia formak — din perspectiva edugai permanente.

* Propuneri ale profesorilor vizand o bur educgie pentru si prin mass-media

Ce propuneri pute face pentru a se realiza o bdneducaie prin gi pentru
mass-mediaZQP-50)

Mass-media®educe (moral, intelectual, estetic. . .) 106 30,5
Reglementri autoreglante pentru mass-media 68 19,5%
Mass-media&promoveze modele, exemple pozitive 31 8,9
Mass-media&tina seama de particulatitle tinerilor, elevilor 29 8,3%
Mass-media&reflecte corect realitateaidl influente, partizanat politic . . .) 26 7,5%
Pregitirea inscoli pentrusi prin mass-media (la dirigge) 92 26,4%
Pregitirea girintilor pentrusi prin mass-media 16 4,6%
Pregitirea jurnalgtilor (general, culturak, pedagogig, etici) 16 4,6%
Preditirea cadrelor didactice pentsuprin mass-media 13 3,7%
Politici, strategii (economice, sociale, culturalénanare . . .) 98 28,2%
Schimbarea mentadiilor sociale 6 1,7%

Nu mai poate face nimic (gred se mai fag ceva) 6 1,7%

Propunerilefacute de profesori pentru a se realiza oadbeducae prinsi pentru mass-
media pot fi grupate, astfel, in ordine:

+ Mass-mediasindeplineasto funaie educ@onak (morah, intelectual, artistic).

» Elaborarea de politici, strategii social — culter@iclusiv de finatare a culturisi
educaiei, a programelor culturale prin mass-media).

* Pregitirea inscoli a elevilor prinsi pentru mass-media.

* Reglementri si auto - reglemefiti mai stricte pentru mass-media.

* Mass — mediaaspromoveze modele, exemple pozitive desitéun viga.
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* Mass — mediaastina seama de particuladitle tinerilor, elevilor.

* Mass — mediaasreflecte corect realitatearfi implicare a politicului.

» Acordarea unei at@insporita pregitirii parintilor pentrusi prin mass-media.

* mai burd pregitire a jurnalgtiior (cultura general, profesionalismsi etica
profesional).

» Pregitirea cadrelor didactice pentguprin mass-media.

Se constat ca preditirea cadrelor didactice pentiil prin mass-media apare ultima n
aceast lista de propuneri, in ordinea frecwuenexprimérii ei. Structura propunerilora€ute de
profesori pentru realizarea unei bune edugain si pentru mass-media cre@aimaginea unei
anumite decliari a responsabilitii cadrelor didactice pentru realizarea unor tpule legitura
intre educaa formahk scolai si educaia informak, pentru mass-media, pentru realizarea unor
parteneriate intrgcoak — familie — mass-media Tn perspectiva ediecpermanente a tinerilgr
adutilor.

Pentru valorificarea poté@alului educaional informal al mass-media se impune @tega
profesorilor privind cuncgerea potemalului socializant al mass-medi a fungiilor mass-
media, precungi pentru participarea in parteneriat la efortudéeeemancipare socio- cultuta
tinerilor si adutilor.

Coreland &spunsurile profesorilor la QP 46QP 50 se poate desprinde o andrtendinta
de a propune politicsi strategii de parteneriat cu mass-meglidamilia pentru valorificarea
potenialului educaional al mass-media, dar o anumit tendirta de nesiguragi, nepregtire
pentru acest parteneriat necesar.

Concluzii privind opiniile profesorilor

Studiul ,Educaa informahk si mass-media” — prima cercetare socio-pedagoge un
esantion reprezentativ de eleyi profesori de liceu, din Romania, pe acedsini, din cate
cunoagtem — a incercatigdlepiseasd perspectiva tradpnak de analiz asupra mass-media, care
are anumite limite (D. Pop, 2001): igAatructurile sociale moderne in conceperea rohkass-
media, acordand atga primordiak individului ca unitate fundamentatle analiz; menine o
deosebire artificial si nefondat intre informaresi reprezentare, prin desprinderea infotigiade
contextul social, intemeind giie criteriul de judecare a fuponarii, a rolului informaional al
mass-media pe bétia discursului mediatigi numarul mijloacelor de comunicare; mgme o
separare neintemeiad culturiisi comunidrii, ignorand faptul & o cultu postmoderé nu mai
poate fi decat comunidanak; suprasolici rationalitatea discursului public, ignorand faptél ¢
divertismentul mediatic devine un mijloc prin ca@menii se implig la nivel intuitivsi expresiv
in dialogul public cu privire la dirgide Tn care merge societatea; nu distinge inteptld legal
la libera exprimaresi libertatea ptrunderii in mass-media pentru liiexprimare, a indivizilor,
grupurilor — datorid unor motive economice sau politice.

Dialogul public ar trebui & cuprindi procesele complexe ale twiesocialesi sa dua la
revalidarea sau revizuirea atitudinilor socialeeclarmeaz relaiile sociale.Functionarea unui
sistemmediatic democratic presupune anumite cerite (D. Pop, 2001): &permi& cetitenilor
sa-si exprime, &-si apere public propriile interesej susina solidarifitile sectoriale si&sprijine
functionarea organismelor necesare pentru o reprezeafmient a intereselor colective;as
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mertind o supraveghere at@nd guverdrii si a centrelor de putered ®fere o sursde protege

sl sa redreseze interesele marginglslabe; & creeze condiile unui real acord sau compromis

societal bazat mai degralpe o rezolvare comdrsi deschid a tuturor diferetelor decat pe un

compromis fofat, impus prin dominare. Trebuie dat un nou im@dsviciilor TV si din mass-
media, ca un sistem deschis de dialog, pentruigaevtradiia socieitii civile de a adona din
proprie intiativa.

In acest context se purge problema ptrunderii si exprimarii libere in mass-media a
educatorilor, profesorilor pentru a revalida sawiz@ atitudinile sociale, inclusiv fa de
educaie si mass-media, in sensul emancipator al valaniiigotentialului socializator al mass-
media, din perspectiva eduea permanente. Dar sunt oare pitg profesorii pentru o
asemenea implicake participare la dialog public?

Oferirea unor solgi ameliorative pentru valorificarea poteului educaonal al mass-
media, prin parteneriat cgcoala — principala institie cu misiune educativ— presupune
realizarea unei evald, a unei imagini structurate privind impactul reasedia asupra elevilor
si asupragcolii. O ipotezi a cercetfirii, confirmat, a fost aceeaadntre cunetintelesi modelele
normativ-valorice furnizate dgoakh si cele interiorizate prin consumul mediatic ekidiferene
semnificative, ce pot fi exprimate, mai ales, paporturi de tip disjunctiv (conflictual) sau de
tipul paralelismului. Recungterea de dtre profesori a acestor difetersi tensiuni - precumgi a
mecanismelor de fumionaresi de dominare ale mass-media in context socialpradigilor
psihico-sociologice ale subiectului consumator dikuci media,si apoi, a aspectelor ,tehnice”
si semiologice ale comuridi mediasi educaionale — reprezifito condiie a reuitei eforturilor
de valorificare a potemlului socializator al mass-media in edu@ascolai. Practic,
valorificarea irscoak a potemalului informaional, socializator, de divertisment — educaal al
mass-media presupune, mai intai, o coadiecesar, privind cunoagterea de @re profesori a
multiplelor si complexelor aspecte ale furanarii mass-media: aspectele sociale, economice,
politice privind rolul, influema, modelareasi manipularea, precumyi ,rezisterta” fata de
dominaia mass-media; aspectele psihosociologice privirdivatiile si aspirdiile, asigurarea
securititii afective, identidtii si creativititii elevului consumator de mass-media; apoi, asfecte
»tehnice” si semiologice ale comuridi media si educaionale, privind entiatorul — canalul -
receptorul, semnul — semnalul — semnifE@a- sensul, codaregadecodarea. Congia suficiend
ar putea fi recungterea, acceptarea, implicarea profesorului ca n@diatre elewi societate,
cultura (media) — intemeiat pe incredere, optimism pedagogic, etos emancipatqrin
parteneriat cu familiilesi mass-media. Oare cunoscrecunosc profesorii asemenea aspecte
complexe ale valorifirii mass-media in procesul edte# Rezultatele cerceti conforma
doar patial aceast ipotez.

Principalele constafiri si concluzii partiale privind opiniile profesorilor despre
educatia informal a si mass-mediaapar astfel:

e cu privire la consumul mass-media de dtre profesori : % dintre profesori, de asteapt
de la mass-media un serviciu de informare a pulblicconstad ca mesajele din mass-media
au, n principal, o logic a profitului comercial. Profesorii constata, dintre tipurile de
mass-media cel mai frecvent apar elemente cu gitatr de nocivitate Tn emisiunile TV; ei
propun nasuri de interzicere a unor asemenea emisiuni ngcivwa ar fi Big Brother).
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* Cu privire la motivatiile folosirii mass-media de dtre elevi : opiniile profesorilorsi ale
elevilor privind motivaiile folosirii diferitelor tipuri de mass-media deitre elevi nu
coreleaz — profesorii nu cunosc motivele folosirii mass-maede étre elevi; % dintre
profesori afirnd ca indruni ,deseori” elevii 8 urmiareasd@ anumite emisiuni radio sau TV,
iar 45% dintre profesori afirinca indrund ,uneori” elevii & urmareasd@ anumite emisiuni
radio sau TV — ceea ce refeea profesorii nu olinuiesc § acorde ateme Tndrunirii
elevilor in privinta utilizarii mass-media.

+ 1In ceea ce privgte comunicarea mediasi comunicarea educgionali: aproape juritate

dintre profesori afirrii ca exist probleme deztiute in mass-media, despre care nu se poate

vorbi Tnscoak cu elevii; ordinea temelor mgonate de profesori diférde aceea meionati
de elevi; profesorii afir ca nu se pot discuta probleme politigeprobleme sexuale, dar
sunt discutabile probleme privind divertismentuhul liber; elevii afirnd ca nu se discut
suficient probleme ale divertismentului, timpulubdr si ca nu 7i preocup discutarea
problemelor politice. Opiniile profesorilasi ale elevilor privind problemele deiiote n
mass-medigi care nu se pot discuta weoak cu elevii,nu coreleai. Apare o anumit
probleni de comunicargi de sigurati pe care elevii 0 resimt nu o pot rezolva in mediul
educaional scolar, fiind expuyi riscului unei dependea / manipudri de mass-media.

* Despre valorile culturii scolare si despre valorile culturii media: doar 5,8% dintre
profesori considérca ele sunt in concordgh Ordinea de importai acordai valorilor de
catre profesori (pe primele ranguri — adgwinste, responsabilitate, apoi dreptate, liierta
muna si pe ultimele ranguri — bani, gtere, putere) diférmult de ordinea de importginpe
care cred profesoriiaco acord elevii si mass-media; n opinia profesorilor, ordinea de
importanta acordai valorilor de détre elevisi mass-media este asa&mitoare (pe primele
ranguri — bani, putere, apoi libertate,aqdre si pe ultimele ranguri — cinsteai
responsabilitatea).

*  60% dintre profesori considecriza morai ca fiind datorat cel mai mult mass-mediei, care
estesi 0 cauz a rupturii dintre genet& mai ales in priviga concepilor despre sexualitate,
morak, mod de regita in viga.

» Despre efectele influetei mass-media asupra tinerilor, elevilor 53% dintre profesori
considedi aceadt influentd mai ales negativsi numai 28% dintre ei consideraceast
influenta mai ales pozitiz. Majoritatea relati¥ a profesorilor (38%) considemass-media,
dintre mai muii factori posibili, ca principalul factor care geaaz schimbirile mai ales
negative observate in comportamentul elevilor: d@ega motivaei pentru invtare,
educaie; indisciplina, lipsa de respecttfade profesorisi de scoak; lipsa unui sistem de
valori si a respectului f@ de valori.

Privind raportul dintre realitatea ,simbdlicsi realitatea propriu-zis din ,spectacolul
mediatic”, 80% dintre profesori considecda multe emisiuni Radio TV provoacviolena,
trivialitate, iar 78% dintre profesori considera jocurile electronice pot crea depentierpot
rupe de realitate — trindind spre figonal, virtual;, numai 14% dintre profesori afinca un
consum indelungat de mass-media este lipsit déeetBgnitoare. Emisiunile cu cea mai mare
influenta negatid sunt considerate filmele care prezimiolenta si sexualitate, iar ca formate de
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emisiuni — Big Brother, Ciao Darwin, VaganMare. Emisiunile cu cea mai mare inflgien

pozitiva sunt considerate cele oferite de canalele TV Deog Animal Planet, National

Geographic, iar ca formate de emisiuni — Teleeapietlia, Parte de Carte, Professtini

» Schimbari in practicile educationale scolare produse de mass-mediaunt afirmate de
90% dintre profesori, dar, doar 14% dintre profesdirma ca folosesc ,deseori” mass-
media Tn predareg in explicarea unor probleme. Profesorii consider elevii Tnvaa din
mass-media, mai ales £omunice cu ail si, cel mai ptin, s fie cinstti si agioneze
autonom — ceea ce relexiscurile unei dependen a tinerilor de &re mass-media. Un sfert
dintre profesori afirf ca importana acordat in scoak preditirii elevilor pentru receptarea
si interpretarea mesajelor mass-media esiieutt; doui treimi dintre profesori afirth ca
trebuie realizat in scoak o pregitire a elevilor pentru mass-media, prin folosireass:
media ca suesde informare la diferite materii, dezbateri laigirtie, si chiar introducerea
unei discipline de Tnitamant pentru aceaspredgitire (in curriculumul la dispo#a scolii).

» Propunerile profesorilor privind ameliorarea valorificarii potentialului educational al
mass-mediavizeaz parteneriatul cu mass-mediafamilia, preditirea elevilorsi parintilor
pentru mass-media, dar, cel matipuo pregtire a profesorilor pentrgi prin mass-media —
ceea ce poate fi interpretat ca o asumare litndgatlului de mediator al profesorului intre
elevisi societate, cultur (media).

*

* %

Asemenea constat conduc spre concluziaacprofesorii nu au si nu urmaresc
formarea unei competerte in mass-media(cerut si de programasi manualul disciplinei
propug pentru curriculumul la dispaza scolii) si cu atat mai ptin nu au o pedagogie media.

Dac o competeti in mass-media vizeazmai ales aspectele epistemologice,
semiologicesi ,tehnice” ale comunigrii media (emjator — canal — receptor, semn — semnal —
semnificaie — sens, codare — decoda®)pedagogie media vizedz pe lang aspectele
mertionate, cunogierea aspectelor multipke complexe ale rolulugi functionarii mass-media:
aspectele social-economige politice ale domingei / rezistemei ; aspectele psihosociologice
fundamentale ale secuitii afective, identiditii si creativititii subiectului consumator de mass-
media in diferite contexte sociale; mai mult demi@t un etos emancipator al profesorylial
culturii scolare.

Pedagogia media se intemdaigze studii culturalesi sociale contextualsi critice,
deoarece cultura media nu uzeae reprezetiti inocente, ci folosge vehicule eficiente intr-o
abundem de bunurisi servicii culturale. Numai realizarea cunogterea unor asemenea studii
permite recunagerea polarittilor dominaie / rezisters si intelegerea rolului mass-media n
societate.Nu se poate realiza o pedagogie medidrh 0 asemenea intemeiere teorefic
contextuala si critica (D. Kellner, 2002). Nu putem invoca la nesiiesa — zisa ,rezistefi a
publicului” (de la sine), catvreme producerea formelor dominante de puterealiode Gtre
mass-media este o0 obseigsevidend. Cultura de masgenereaz prin metode seddtoare, prin
infantilizaresi manipulare, efecte perverse care ero#@l@€azistema publicului. Pedagogia media
se impune pentru itrea rezistetei publicului, mai ales tam, la dominaa de d@tre mass-
media, printr-o percepere conceptu@ mesajelor mass-media, a sensului dimensiunilor e
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culturale, sociale, economice, politice; o teonigica a socieitii (D. Kellner, 2001), adi& un

discurs emancipator, cu participarea tuturor ceitaresa de emancipare, dintre care profesorii

si elevilor nu pot lipsi.

Trecerea la o practia pedagogid@ a consumului cultural de media este irs
problematica, deoarece presupune o gdelarizare” a serviciului educativ o ,pedagogizare” a
industriilor culturale (P. Moeglin, 2003) prin utirea produselor industriilor culturale media
scoala capta mai mula responsabilitate, dar pierde controlul exclusivpsa producerii sensului
educativ, pare chiar a pierde din legitimitatetradlitional.

Miza, misiunea fundamentah a educaiei este emanciparea subiectuluifinalitatile
legitime ale eduag#ei sunt tradional legate de progresul custerii, progresul culturai social.

Miza mass-media pare a fi alienarea subiectulyprin iluzia autonomiei a emandii;
lar alienarea este un obstacol al sociaiizi educaiei.

Media educative sunt chemateasjoace un rol eseml, de ledgtura intre industriile
culturale (media}i procesul eduagei, al formirii (initiale si continue) in perspectiva eduea
permanente. Rolul profesorului de mediator intevielsocietate, cuneeere, cultui (media)
devine mai complex, iar motivde elevilor pentru eduaee si formare trebuie Tdrite mai mult
decéat in Tn@tamantul tradiional, pentru a se evita ,evadarea” elevilor inrafeealititi — n
fictional si virtual.

Controlul social si reglementarile juridice sunt general recunoscute, atat pentru
intreprinderile private (inclusiv industrile cutale media), casi mai ales pentru serviciile
publice (de eduge si de cultus media) atunci cand interesul general este in Rootejarea
siguranei afective, identitii, autonomieisi creativitétii/expresivitii tanarului si adultului,
precumsi a valorilorsi standardelor morale sunt de interes general pamranciparea umani
dezvoltarea social

Pentru politicile culturale si educ&ionale este recomandabilelaboraregi aplicarea
unei strategii careisvizeze, intre obiective:

* cunoasterea larga, prin mass-mediasi institu tiile educaionale, de étre profesori, elevi
si parinti, a reglementirilor na tionale si internationale privind difuzarea produselor si
programelor mass-media, in special a programelor TVProfesorii, eleviisi parintii ar
trebui & cunoasg, intre altele, reglemeirile previzute in documentele: Conuén
Europeaa privind Televiziunea Transfrontigrdin 1989, ratificat de Roméania prin Legea
56/2003; Directive Televiziunearfi Frontiere, a C. E. din 1997; Carta Verde a Comisie
Europene privind protgi@ minorilor si a demniftii umane in serviciile audiovizuale. De
asemenea, ar trebui larg cunoscute deciziile dahsilNational al Audiovizualului: 248/1
iulie 2004 privind proteia demnifitii umanesi a dreptului la propria imagine; 249/ 1 iulie
2004 privind protega copiilor in cadrul serviciilor de programe; 2%tfulie 2004 privind
publicitatea, sponsorizargateleshopping-ul;

* cunoasterea rapoartelor, studiilor privind influen ta mass-media in special asupra
copiilor si tinerilor. Pe acea$tbaz, profesorii, eleviisi parintii pot mai bine urriri,
supraveghea, dezbage interpreta oferta de progrange influenta mass-media n scopul
asigudrii sigurartei afective, identiitii, autonomiei, creativitii si al solidarizrii publicului
tarar si adult;
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* negocierea, in parteneriat de @tre scoak, familie cu institutile mediatice si institu tiile
de reglementare pentru aplicarea reglemeiitilor existente sau introducerea unor
reglementari noi care 8 vizeze crgterea rezistgei la domingde prin mass-media, in sensul
emancigrii tinerilor si adutilor, prin cultui si educaie. In pachetul de negociere, trebuie
incluse produse ale culturii media, inclusiv deedisment cu utilizare in sens edticaal
care 4 fie accesibile familiilosi scolilor; in locul importurilor de filme cu mesaj d#olena
si sexualitate se pot curiya programesi emisiuni culturale autentice (cum ar fi emisiui@
stiintd, protecia mediului, diferite civilizai si culturi, aré — produse de canalele TV
consacrate); desigur, cel mai bine ar#&ise decid realizarea unor produse autohtone de
cultura media cu finalitate educativ

4.3. Rezultate privind parintii

Tn cadrul cercétii care vizeaz impactul mass-media asupra tinerilor adolegcen
estesi 0 dimensiune care vizeapercepa si opinia printilor fata de influena acestui fenomen
asupra tinerilor.

Familia este un important suport al edimainformale. De aceea, cand vorbim despre
tamrul adolescent nu putem face abstieade cateva aspecte importante: vagstaracteristicile
specifice ale varstei, mediul social gengralel scolar, precungi mediul familial.

Studiind Tn particular influga mass-media asupra tinerilor, precginmivelul calitativ si
cantitativ al consumului de mass-media, A deama de importegnobgnuintelor din familie, a
nivelului cultural al @rintilor si a mediului socio-emmnal in care t&irul s-a riscut, a crescut
si s-a format.

Influenta familiei, prin obgnuintele, reperele valorice, disponibilitatea sa aféctasupra
copilului este foarte mare, iar adolescentul depide mediul afectiv in care a fost crescut.

Reamintim &, in contextul prezentei cerdat esantionul de parin ti a fost elaborat printr-
0 selede cvasialeatoare a subigor, ca o derivat a constituirii gantionului de bax (al
elevilor). Din punct de vedere metodologic, dwonstituirea gantionului de uniti scolare s-a
procedat la selgi@a subiedlor pentru fiecare din cele treis@ntioane. Asefimator selecirii
profesorilor, gantionarea frintilor nu a fost legdit strict de elevii gantionai, ci doar de
populdia scolas tinta, alcatuita din parinti ai elevilor de liceu sau din T@as&mantul profesional.
Cu cate 5-6 subigicselecta din fiecare cla%, pentru cele 63 uriti de invitamant a fost selectat
un gantion cuprinzand 367 de suhiedintre care 326 (88,8%)pnti ai elevilor fungionand in
unitati din mediul urbarsi 41 (11,2%) din mediul rural. 79,3% sunt fem3ei20,7% Hhirbai.
Majoritatea @rintilor apatin grupei de #rsti de 36-45 de ani.

Opiniile parintilor au creat o imagine de ansamblu asupra ofedtacaionale din familie
facuti copiilor lor adolescemn asupra obiceiurilor de consum de mass-megdiaasupra
investirilor simbolice féa de mass-media.

in proiectarea chestionarului au fost intlitemi care § evidenieze eventualii factori care
isi pun amprenta asupra edtieacopilului pentru consumul mass-media, atatdagbersonali,
cat si factori de natur familiald. Principalele caracteristici alesantionului de printi, din
perspectiva factorilor de influghau fost:
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Varsta subiedlor (QF-3)
1.9% Grupa de vars|
Grupa de varst Structura _
. . O sub 35 ani
esantionului _
W 36-45 ani
sub 35 ani 5,2% 0 46-50 ani
36-45 ani 57,5% O peste 50 anj
46-50 ani 23,7% B NR
peste 50 ani 11,7%
NR 1,9%
Nivelul de studii(QF-4)
Total | Structura pe medii S Nivel de studil
Urban rural @ gimnaziu
gimnaziu 8,2% 57,9% 42,1% 30,0% B sc.profesonal
sc. profesonal | 15,0% 87,39 12,7% Dficeu
O st.universitare|
liceu 44, 7% 92,19 7,9% B NR
st. (post)univ. 30,0% 95,5% 4,5%
NR 2,2%
44,7%
Total 100% 88,8% 11,2%

S-a constatat un nivel mai crescut al studiilomiediul urban fe& de cel rural aproape la
toate nivelurile: datla nivelul gimnazului procentele difefoarte puin la celelalte avansul in
favoarea urbanului este evident. Nu doar nivelulensitar este greu accesibil Tn rural,sCi
acela liceeadi profesional.

Profesia subieglor (QF —5)

Ocupgia subiegilor (QF-6)

Ca profesie, se poate constata dominanta munoitodbrsi 0 reprezentare importana
profesiilor intelectualai functionaresti. In schimb, taranii si profesiile liberale au doar cateva
procente. Exist 0 mare corespondgnintre profesiei ocupaie, predtirea corespunde in mare
parte cu realitatea practicii ocujumale - fapt care ar putea da seama de stareandete a

societti.
profesie % ocupaie %
Taran 1,4% Yaran 0,5%
muncitor 37,3% 2 muncitor 26,2%
functionar 23,2% 3 funonar 18,8%
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profesie % ocupaie %
Militar 2,2% 4 militar 1,6%
intelectual 27,5% 5 intelectual 21,0%
NR 8,4% 6 artist 0,5%
7 patron, director 4,4%
8 somer, pensionar,
casnica 23,2%
NR 3,8%
Numdarul de copii in familie(QF — 7)
Nr. de copii %
un copil 100 27,2%
doi copii 188 51,2%
trei copii 49 13,4%
peste 3 copii 28 7,6%
NR 2 0,5%

4.3.1. Consumul de mass-media

Calitateasi cantitatea consumului de mass-media depind irema@sua de obgnuintele
din familie, de nivelul cultural al gpintilor si de mediul socio-emmnal in care tarul s-a
nascut, a crescu§i s-a format. Olinuintele din familie creedizo structudi particulaé si da
personalitate fieaei familii in parte, iar copiii familiei percep aste okinuinte ca pe reguli ale
structurii interne ale mediului asigurator. Astfelceste oBnuinte ajung 8§ fie preluatesi
perpetuate pentru calitatea lor de a oferi sentiniele sigurata.

Si consumul de mass-media se nscrie n cadrul @cebknuinte si este specific culturii
fiecarei familii Tn parte.

4.3.1.1. Accesul la mass-media

Accesul la mass-media a fost abordat in chestibparuntilor din dow perspective: prima
referitoare la acces — ca resufglotare in locuitd, cea de a doua referitoare la organizarea in
familie a consumului de mass-media. Primul aspdostinvestigati in chestionarul elevului,
prin intrekiri referitoare la dotarea cu echipamente a Iaewifradio, TV, computer), prin
investigarea asupra frecuende achizionare a presei scrise (ziagiereviste), interesul pentru
carte find investigat din perspectivart efectiv citite, aceasta putand proveni nu rigapdin
biblioteca familiei, cisi din imprumuturi de la prieteni sau alte bibliatec

Itemii referitori la dotarea sau achtipnarea de mijloace mass-media in familie se &déer
o estimare a nufinului de volume din locuiti, la frecvema de achizionare a ziarelosi
revistelor, la prezega si situarea in locuitd a televizoruluisi la dotarea cu computer personal,
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conectat sau nu la Internet. Accesutonsumul de radigi televiziune sunt abordate nuat
prin intreldri specifice privind calitategi efectele pe care le produc.
. Interesul de cartesi presa scris

Interesul pentricarte al familiei a fost evaluat prin estimarea ringiui de volume din

cagd, prin itemul:

Avei cdrti in casi: (QF — 8)

Nr. mediu de volume Frecven %
sub 20 10 38 10,4%
20 - 100 60 122 33,2%
100 - 500 300 116 31,6%
500 - 1000 750 48 13,1%
peste 1000 1500 33 9,0%
NR 10 2,7%
Medie 359

in ce privgte Inzestrarea cu carte a bibliotecii din logiiinse impune ureoarea
observsie. Estimarea cerfits-a referit la grupe mari ca namde volume. Tn scopul unei
estinmiri generale, a fost utilizat un indicator mediutedminat ca medie pondeficd nundrului
mediu de volume pe gragonderat cu frecveéa corespun#oare a &spunsurilor. Pentru prima
grupa aproximarea a fost situala jumatatea grupei 0-20, iar pentru ultima s-a respdetatatea
gruparii care ar fi fost 1000-2000. Estimarea genetal nivel de gantion a fost de o dotare

medie cu 359 volume.

Numir mediude volume din bibiotex

n fundie de mediyi de nivelul edudgonal al familie

800

600

632

390

400 +

200 +

urban

n
[oe]

rural

136

T - T

299

gimnaziu

sc.prof.

liceu

st.univer

5.

Majoritatea populgei testate (64,8%) are in @sn nundr de cirti intre 20si 500. Doar
10,4% dintre cei testianu au o biblioteg, majoritatea are o bibliotéenediesi o bibliotec mare
de peste 500 deigi revine unui procent de 22,1%. De asemenea, sie pedea & bibliotecile
de peste 500 deigi se afh exclusiv in mediul urban. Nuirul de dcirti creste propotional cu

nivelul de studii.

Obisnuinta parintilor de a citi, de a studia, de a folosi carteanugoc de informare
determira aceed@ obisnuinta la copiii lor. Dimpotriva, parintii care nu citesc vorsti sa
devalorizezssi sa descurajeze in felurite moduri (chigrprintr-o indemnare foati citre carte)
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aceast activitate la copii. De aceea, una din cauzeléufapca tinerii citesc foarte pin trebuie
cautat si la nivelul familiei.

Spre deosebire de investigarea interesului fampientru presa scrigi abordai in
chestionarul elevului nu numai din perspectivavesmei de achizionare a ziarelogi revistelor,
dar si din menionarea titlurilor / categoriilor preferate, in peiveste parintii s-a optat doar
pentru informai referitoare la frecvega de cumprare a presei in familie, prin itemii:

Cumpirayi ziaresi reviste 2(QF — 11)

Pentru cei care cumfxa ziare sau reviste, & se memoneze frecvera de
cumpirare: (QF — 12; QE-9)

Ca iaspuns general, 90% dintre suhiesu afirmat & sunt cumpratori de pres scris, in
timp ce 8% nu sunt intergsde aceasta.

Ca frecvera de achizionare, s-au inregistrat uftwarele #spunsuri, utilizandsi de
aceast dat indicatorul mediu, calculat ca medie pondgrattre punctajul atribuit itemului
respectiwi frecvena de &spuns.

Raspuns printi Raspuns elevi

Punctaj Nr. &spunsuri % %
Zilnic 4 106 28,9% 24,5%
Saptamanal 3 159 43,3% 37,6%
Lunar 2 48 9,3% 9,2%
Rar 1 39 10,6% 19,0%
Nu 0 29 7,9% 5,2%
Medie 2,75 100%

Comparandaspunsurile oferite de elevi cu cele algiptilor, se constat similitudini ale
raspunsurilor in ce priwe interesul pentru achiinarea presei scrise, dar difef@rin ce
priveste frecverma declarat de cumgrare (2,75 conform profesorilgi 2,1 conform elevilor),
diferente rezultate fie dintr-o supraevaluare realizaé¢ Gtre pirinti, fie din subevaluarea sau
necunosgterea elevilor a acestui aspect.

Pe factori de mediu socio-edticsmal, structura aspunsurilor oferite de #pinti a fost
urmatoarea:

Total Zilnic apt lunar rar Niciodag Medie

Mediu Urban 326 31,0% 45,4% 8,3% 10,4% 4,9% 23,41
Rural 41 12,2% 26,8% 17,1% 12,2% 31,7% 10,464

Studii Gimnaziu 38 10,5% 26,3% 15,8% 10,5% 36,8p0 9,351
sc. prof. 55 25,5% 32,7% 9,1% 20,0% 12,7% 18,952

Liceu 164 29,9% 46,3% 9,8% 11,0% 3,0% 22,876

st. univ. 110 35,5% 50,0% 6,4% 5,5% 2,7% 26,483

Total 367 28,9% 43,3% 9,3% 10,6% 79% 21,962
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Presa scris Medie elevi Medie pgirinti
Mediu urban 20,18 23,41
rural 13,71 10,46
Studii sc. gen/prf 13,62 9,35
liceu 18,60 18,95
st. universitare 27,75 22,88
Total 19,71 26,48

Rezultatele ceredtii confirma ipoteza potrivit dreia mediul socio-edudanal
influenteaz interesul pentru presa scrislar nu trebuie uitat faptukgi costurile implicate ar
putea influera acest comportament.

iIn cazul presei scrise se constah interes cu pondere simiaralculatoruluisi cartilor: n
rural si la niveluri de studii sizute se citge mai ptin decat in urbagi la niveluri de studii
crescute. Aceasta face loc pentru ca tinerinconsume reviste special adresate varstei lor.

Nivelul socio-cultural al familiei depinde foarteuihde zom (rural — urban)i de nivelul
de studii al printilor. Or, consumul de carte, compuiepres: scrisi este direct prop@onal cu
nivelul de studiisi este mai mic in rural. Ofuintele generale ale térului sunt create de
familie, multe din acestea fiind preluate ca atarée aceea nivelulas de aspirgi depinde de
nivelul socio-cultural al familiei din care provine

in funaie de aceste aspecte se poate constata o diéeera egalitti de sansi
educaionali a tinerilor adolescen diferertiere dai de mediul de provenign nivelul culturalsi
social al @rintilor, precumsi nivelul de aspirgi al acestora.

. Dotarea locuintei cu echipamente de informargi comunicare

ltemul formulat se reférla prezera in locuind a unui computer, celelalte mijloace
decurgand din itemii specializa

Avei acasi computer:(QF — 9; QE-8)

Ponderea famililor dotate cu calculator

100%
90%
80% u
70% u
60% - | u
50% - - u
40% - - u
30% - - - =
20% - - - u
10% A - - - u
0% -

urban rural gimnaziu profes. liceu univers.

Din cercetare a rezultati @aproape dautreimi dintre familii (60%) sunt posesoare de
computer personal, 26% tiigand si conexiune la Internet. La nivelukantionului de elevi,
ponderea posesorilor de computere personale aléo50%, deci inferioarcelei rezultate din
investigarea f#rintilor. Sunt mai mul posesori de calculator in mediul urban (66% confo
parintilor si 52% conform elevilor) decat in mediul rural (1¥5conform grintilor si 24%
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conform elevilor)si numarul posesorilor de calculator gte propotional cu nivelul de studii,
ajungand ca cei cu studii universitaseasba calculator intr-un procent de 88,1%. Difegeda in
structura dispunsurilor oferite de elewi cele oferite de frinti se pot datora difereglor de
structui a populdilor pe medii: pondereagpintilor investigai in unititile din rural fiind de
12%, in timp ce a elevilor de numai 7%.

Acest fapt ardit ca apare o difergfi de start edugenal ntre copiii din mediul rural fa
de cei din mediul urban precunintre copiii ce provin din familii cu nivel dzut de studii fe
de cei cu familii cu nivel crescut de studii. Adetopiilor din ruralsi din familii cu nivel sé@zut
de studii, la arti si la computer ca mijloc de informare, delectareylu— nu se poate realiza in
aceea masuma cu a celor din urbagi din familii cu nivel ridicat de studii.

Pe baza ntreioii:

Unde este (sunt)sezat(e) televizorul (televizoarelelQF —13)

s-a putut evalua nu numai accesul la consumul @cesgtoc de informare, dagi numirul de
televizoare in familie.

Numairul de televizoare arati atat starea materiah familiei (mai multe televizoare apar
in general n familii mai bogate) cdtnivelul dependegei de televizor al familiei respective. De
asemeni nudrul televizoarelor poate @@ si forta investirii simbolice pe care o are acest aparat.
Dac el este «@minul» ce reunge membrii familieisi creeaz o ambiaf afectivd, atunci
televizorul va fi unul singur, daezat intr-un loc central al casei. Mai multe teteare pot &
apas si acolo unde membrii familiei au Tn general probéede comunicarg unde simt nevoia
izolarii de ceilati.

Numar de

televizoare

niciunul 2 0,5%
unu 168 45,7%
dowa 136 37,0%
trei sau mai multe 61 16,6%

4.3.1.2. Preferirte pentru utilizarea televizorului

Prin itemul 13 se aflatat nunarul televizoarelor intr-o cascéatsi pozitia acestor. Locul in
care sunt gezate televizoarele agatemnificaia cu care acesta este investit in familie, raiul s
(de coeziune, separare...) preimpreferinele de consum.

in sufragerie 279 75,8%
n dormitorul g@rintilor 149 40,5%
in camera tétrului 132 35,9%
n bucitarie 49 13,3%
Tn alte camere 14 3,8%
. Preferinele de consum au fost investigate prin intrebarea:

Cand funaioneaz: televizorul?(QF —14)
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mereu cand este cineva atas 184 50,1%
cand sunt emisiuni interesante 116 31,6%
Seara 60 16,3%
alte situai 2 0,5%

NR 5 1,4%

Daac televizorul fungioneaz mereu, acesta este investit ca fundal sonor,téaeas de
dependeta de televizor in acea familie e foarte mage.tanarul poate prezenta simptomele
adigiei de televizor pe care le gtengte din familia sa. Acolo unde televizorul fuitneaz
cand sunt emisiuni interesante inseamiacesta este considerat ca sws informare. lar dac
televizorul funtcioneaz seara, el pare a avea rolul de liant afectiv railfai reunite dug o zi de
muna.

4.3.1.3. Preferine pentru petrecerea timpului liber

Problema timpului liber a fost abordaatat in chestionarulapntilor cat si in cel al
elevilor. Din punct de vedere formal, in cazul dmvs-a urnarit atat quantumul de timgmas
in afara activitilor scolare, cagi natura activiitilor catre care se indreaptimpul liber, dintr-o
lista prezentat, casi timpul alocat. In ce privge pirintii, acestora li s-a cerut o ordonarea unor
activitati prezentate, duppreferina pentru timpul liber. Intrebarea adrésatrintilor a fost
urmatoarea:

Care sunt actividrile preferate pentru timpul liber ? — ordonate dagpreferinga (QF —20)

Activitati parinti Locul atribuit activititii de citre garinti Loc
1 2 3 4 5 6 mediu
Vizionare TV 45,0% 17,2% 13,1% 10,4% 57% 0,3% 4,51
Lectura unei arti 38,4% 19,3% 15,5% 7,4% 5,7% 0,0% 4,23
Lectura presei 13,4% 22,9% 17,7% 13,6% 11,7% 0,0%3,30
Plimbare 15,5% 13,6% 16,1% 22,3% 10,9% 0,3% 3,15
Vizionare spectacole 3,3% 6,8% 13,1% 14,4% 32,4% 5%0, 2,15
Altele 45,0% 17,2% 13,1% 10,4% 5,7% 0,3% 4,51

Intrebarea adresatlevilor:

Cat din timpul tiu liber este rezervat zilnic urmoarelor activitfi? (QE -14)

rezultand urritoarea structdr exprimad Tnh minute, alocatunor activititi de sine gitatoare (i/
audtia radio nu a fost cupritisfiind o activitate posibil de desfurat simultan cu alte activi,
i/l cumularea &spunsurilor referitoare la utilizarea calculatorgiumentionarea timpului maxim,
navigarea pe Internet sau practicarea jocurilartedaice neputandu-se dagira simultan)
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Activitti elevi Medie (min)
Vizionare TV 101
Intalnire cu prietenii 99
Lectura unei arti 53
Navigare pe Internet / jocuri electronice 33
Lectura presei 22

In ce private pirintii, se constdt ci pentru aceastintrebare ponderea cea mai mare o are
uitatul la televizor (45%) dujpcare urmeagcititul cartii (38,4%).

Televizorulca activitate puternic prefeahu face prea mari diferen (doar de
cateva procente) in ceea ce pgteemediul, sexuki varsta, dar, in privia studiilor,
aceasta scade odatu crgterea nivelului de studii.

De citit se pare & se citgte mai mult in urban decat in rural, mai mult dee
femei decat dedsbai, mai mult peste 50 de ani (41,9%b)intre 36-45 (38,9%j3i mai
mult oda# cu craterea nivelului de studii.

Presaeste citii mai mult in rural, mai mult deitre karbai, de ctre cei cu varste
intre 46-50 de ani mai mult de &tre cei cuscoak profesional ca nivel de studii.

Mersul laspectacoleeste o0 activitate cu procente foarte micitippunai crescute
pentru urban, pentru varsta de sub 35 da&igmentru cei cigcoah profesional si liceu.

Se plimla mai mult cei din urban (16,9%)tfade rural (4,9%) — este de altfel, o
activitate pentru un sga impropriu de locuire cum sunt blocurile din nbari
aglomedri urbane. Preféraceast activitate mai mult &irbaii, cei intre 36-50 de ani
cei cu liceul.

Din compararea activtilor principale desfsurate in timpul liber, vizionarea TV ociup
primul loc atat in prefertele elevilor cati in cele ale printilor. Lectura unei &rti se situeaz la
foarte mi@ distana de locul ocupat de televiziune, in ce psteepirintii, dar i se alog doar
jumatate din timp fgi de vizionarea TV, deatre elevi.

4.3.2. Comunicarea in familie

Comunicarea in familie are mai mult@veluri de profunzime (de la comunicarea
superficiaf la nivelul bunelor maniere din societate p&ncomunicarea profuidh afectelogi
sentimentelor), are mai multplanuri (intelectuad, afectiva, social...), are o anumit
fundamentare afectiv(poate fi deschis evitant, tensionat...) si se petrece intrenai muli
membricare au intre ei refaspecifice (de pild femeia in familie poate fi se@, mani, so#,
nora, soaci etc. — in funge de rolul du si de relaia cu cel cu care interagneaz comunicarea
va fi aspectdt specific).

Televizorul este un bun prilej pentru a observeestanivelulsi planurilesi fundamentarea
afectiva a comunidrii Tn familie.

159



Bifarsi in dreptul fieairei afirmayii gradul de acord:(QF -15 A-D)

(1- acord ; 2- dezacord ; 3-nici acord, nici dezadd

Afirmatie 1 2 3 NR
Seara, ne strangem in jurul televizoryiudiscuém. (B) 42,0% | 29,2%| 21,3%| 7,6%
TV-ul e un prilej de bucurie Tn familie pentra ke plac
aceleai emisiuni.(C) 34,1% | 28,3%| 28,3%| 9,3%
Seara, fiecare membru al familiei e absorbit desemile de la
televizorsi nu mai este atent la ceifial(A) 22,1% | 41,1%| 26,7%| 10,1%
TV-ul e prilej de lupi pentru telecomaridfiecare vrea®se
uite pe alt canal()D) 21,8% | 42,8%| 19,1%| 16,3%

Televizorul ca obiect presupus neutru afectiv posigporta proigta climatului de
comunicare din familie. Astfel in familile Tn caoemunicarea este foarte lutelevizorul este
si el privit ca loc de intalnire pentru digeisi ca prilej de manifestare a bucuriei de a fi
impreurd (76,1%). Acest procent este gogt si de nivelul mare de dezacord (83,9%) pentru
intrekarile care arat starea de refuz al comuarg (41,1%) sau existea tensiunilor (42,8%).
Acolo unde membrii familiei au incetat sxai comunice, fiecare se inchide Tn sinm relgia sa
cu televizorul (22,1%). lar acolo unde sunt comdljctelevizorul este un bun prilej pentru ca
acesteasse manifeste (21. 8%).

4.3.3. Valori. Semnificatia televizorului pentru familie

Bifasi n dreptul fieairei afirmarii gradul de acord:(QF -15)

Acelssi item de mai sus, dar cu variantele sale deschiggrmis nuaarea semnificgei
pe care televizorul o are in familie.

Televizorul este | Televizorul este
pentru familia mea| pentru mine

mijloc de informare, documentare 244 66,3% 208 | 56,5%
mijloc de relaxare, delectare, divertismenicpte, bucurie,
hobby 142 38,6% 158 | 42,9%
f. important, dependefn 14 3,8% 13 3,5%
ceva inutil 7 1,9% 15 4,1%
ceva util, necesar 20 5,4% 23 6,3%
ceva au, dezinformare 5 1,4% 5 1,4%
un riu necesar, fundal sonor 5 1,4% 4 1,1%
Altele 13 3,5% 8 2,1%

Prin aceadt intrebare se doreaagjrea reprezedtii simbolice cu care este investit
televizorul. Rispunsurile T in majoritate au fost canalizateitre exprimarea nevoilor
corstiente pe care le satisface mass-media. Astfehunsurile majoritare amintesc dodintre
importantele fungi operaionale ale mass-media: informargarelaxarea. Aceasta afata
nevoile afective pe care televizorul le satisfaget puin constientizate, ceea ce poate face din
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televizor un excelent mijloc de manipulare, dispuh@le o deschidere afectimecontientizat

si total receptiv la mesaje subliminale.

Punctul de vedere akpntilor poate fi comparat cu opinia elevilor in cevaste
evaluarea utiligtii televiziunii, cu atat mai mult cu catapntii evalueaz nu numai
propria opinie, dagi pe cea a familiei. In acest sens, conform unkbcgede itemi
referitori la consumul TV, cuprgn in itemului QE-33 din chestionarul elevilor,
majoritatea #spunsurilor gravitedzin jurul aprecierii favorabile a rolului TV. O tree
dintre elevi §i exprima acordul @ vizionarea TV este o pierdere de timp, gladintre
aceti elevi se inscriu n randul celor care @fepinii favorabile la itemii C sau E.

Acord | Neutru | Dezacord Medie
Pentru a fi un om informat, la curent cu riile, este util §
urmaresti emisiunile radicsi TV si sa citesti ziarele.(C) 76,4%| 14,6% 7,5% 1,699
Multe emisiuni TV le arattinerilor care sunt comportamentele de
succes in societate (curih & Tmbrace, cumise poarte, cumisg
vorbeast etc. ).(E) 66,8%| 19,4% 12,9% | 1,543
Vizionareaindelungai a emisiunilor TV este o pierdere
timp. (A) 36,2%| 32,9% | 30,5% 1,057
Consumul de massedia, chiar indelungat, este lipsit de ef
daunatoare.(H) 31,2%| 35,4% 31,7% | 0,995

4.3.4. Opinii

4.3.4.1. Opinia grin tilor referitor la corectitudinea mass-media

Evaluarea percejei asupra modului Tn care mass-media refleetlitatea a fost solicitat
fiecarei categorii de subig¢idnvestigai, raspunsurile regsindu-se in intrebarea:

Ce pirere avei depre felul in care este reflectatrealitatea prin diferite medii d ?
comunicare (QF — 23; QE — 41; QP-20)

Opiniile parintilor se nscriu in uritoarele limite, cea mai mare incredere fiind catder
mesajului radio. Dac ne focaliam asupra opiniei radicale ,deformé@gzdoar unu dinsase
subie¢i are aceadtparere, in timp ce, referitor la presa s&rigproape juritate.

Mijlocul de deformeai o reflect Nu Nu folosesc acest mijlo¢c
comunicare realitatea corect stiu de comunicare
Televiziunea 33,0% 43,3% 19,1% 1,1%

Radio 15,8% 51,0% 22,3% 4,9%

Presa scris 47,4% 25,1% 19,9% 1,4%

Ca potenal factor de influers, de formator de opinie, opinia exprira@le grinti pare a fi
indusi si copiilor, opinia negati¥ fiind exprimat in aceegl pondere, dar privitor la mesajul

televizat frerea este cu mult mai ban

DeformeaZ realitatea. | Reflect realitatea
Televiziunea 34,6% 56,5%
Radio 17,0% 41,5%
Presa scris 47.3% 32,6%
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Se obser¥ ca de o incredere mai mare in popiaanajoritaé testai se bucut radioul.
Increderea in televiziune scadgouodat cu saderea nivelului de studiii este mai mare in
urban decéat in rural. Increderea in presade odatcu crgterea nivelului de studii are o
pondere similarin ruralsi urban.

4.3.4.2. Opinia grin tilor referitoare la factorii de influen ta asupra tinerilor

In ce misura sunt influervari pozitiv tinerii de @ringi, scoali, cirfi, prieteni,
calculator, televizor, ziare, vede(@F-16)

In ce masura sunt influervasi negativ tinerii descoal, cirfi, prieteni, calculator
televizor, ziare, vede(®F-17)

Cei doi itemi au solicitat o ierarhizare d&re parinti a potemalilor factori de influers,
prezentd in lista, de la influea cea mai puterni¢ pari la influerta cea mai slab Pornind de
cele dod scale de evaluare:

- pentru influera pozitiwi, se ierarhizeaz8 factori, ordonf de la cea mai puterrnic
influenta (locul 1) la cea mai pin importand (locul 8) ;

- pentru influem negativi, se ierarhizeaz7 factori, ordong de la cea mai puternic
influenta negativ (locul 1) la cea cu influeaa cea mai slab(locul 7) ;

Opiniile parintilor s-au ierarhizat astfel:

Influen te pozitive Loc acordat, in funtee de intensitatea influgai pozitive
’ 1 2 3 4 5 6 7 8
Factori Parinti 74,1%]| 95% | 4,4%| 1,6%| 2,5% 1,1% 05% 2,50
sociali Scoaki 20,7%]| 49,3%| 11,7%| 3,5% | 2,5%| 2,2%| 2,2% 1,1%
prieteni 6,5%| 12,8% 19,3%| 13,1%| 12,0%| 7,9% | 10,6% 5,4%
Factori de | Carti 76% | 6,8% | 30,5% 14,2%| 8,7% | 8,7%| 7,9%| 3,8%
meda TV 57% | 6,3%| 6,3%| 18,0%22,3%)| 16,6%| 8,4% | 3,5%
Ziare 35%| 1,4%| 25% 9,3% 8,4% 16,990,2% | 20,2%
calculator 9,5%| 3,594 11,4%18,5%| 17,7%| 12,5%| 9,3% | 5,2%
Vedete 3,0%| 3,894 4,6% 3,0% 82% 9,0% 16,3%6,0%
Influente negative Loc acordat, in funtee de intensitatea influgsi negative
: 1 2 3 4 5 6 7
Factori Scoak 79% | 3,8%| 25% 2,7% 52% 11,49%2,3%
sociali prieteni 25,3% 13,9%)| 14,4%| 14,7%| 12,3%| 9,8% | 1,9%
Factori de | Carti 3,8% | 3,8%| 7,1%| 6,894 13,6933,5%| 16,9%
meda TV 17,2%| 18,3%| 17,2%| 14,2%| 8,7% | 6,5%| 3,8%
Ziare 7,6%| 12,3% 19,1%| 18,0%| 15,8%| 5,7% | 5,7%
calculator 7,9%| 10,6%11,4%)| 18,0%| 20,2%| 11,7%| 4,9%
Vedete 32,29% 17,7%)| 12,3%| 6,8% | 6,3%| 3,3%| 9,0%
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Din punct de vedere metodologic, deoarece companamer structuri cu un nuin mare
de variante pe scala de evaluare (in cazul de 7e8) apare ca dificll s-a procedat la
introducerea indicatorului mediu — definind o irggate medie a percgei - calculat pentru
fiecare item ca medie ponderat unui punctaj atribuit pozei pe scal si numarul corespunitor
de @spunsuri. In ce priwe atribuirea punctajului s-au acordat:

* pentru scala pozitiv (QF-16) au fost atribuite: 8p — pentru locul 1 gcmai
puternié influenta), 7p — pentru locul 2 ... 1p — pentru locul 8 I{iefta cea mai
slahky);

e pentru scala negativ (QF-17) au fost atribuite: -7p — pentru locul 1gceai
puternic influenta negativ), -6p — pentru locul 2 ... -1p — pentru locul fiflierta
cea mai slabinfluena negativ), parintilor — absefi din lista - atribuindu-li-se Op.

Cele dod intreliri fiind proiectate in oglindl (cu excepa parintilor, toti ceilalti itemi
fiind cuprinsi in lista de evaluare), prin modul de evaluarebpea indicatorului mediu, s-a
obtinut urmitoarea distribtie a ispunsurilor:

Intensitatea de perceép a influenei factorului

pozitiva negativ
parinti 7,11 0
scoak 6,21 -1,92
carti 4,43 -2,37
prieteni 4,22 -4,5
calculator 3,95 -3,37
TV 3,77 -4,15
ziare 2,44 -3,59
vedete 2,22 -4,54

Intensitatea influentelor:
negative pozitive

parin ti |

in ce private opiniile girintilor, se impun urritoarele observi:

» Mentionam faptul &, dei s-a solicitat o ierarhizare a unor factori diottista prezentat,
prin atribuirea de locuri ordonate, au fost inrergisatat subieg care au oferit locuri unui
numar mai restrans de itemi (ordnd cu totul unii itemi din lig), catsi subiegi care au
oferit acelai loc pentru doi sau mai mulitemi, probabil din dificultatea de a ierarhiza 1
anumite Situgi.

« Ca itemi in oglind, de regul, fieciruia i s-a atribuit cate un loc pe fiecare din cdtes
scale. Au ajrut, ingi si situaii Tn care un subiect a conferit unui item un agdtzc pe scara
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de ierarhizare — atat ca influérpozitiva, catsi ca influena negatid (de exemplu, referitor
la itemul ,vedete”, aceka parinte i-a conferit atat cea mai puterhiafluenta pozitiva, catsi
cea mai puternicinfluenta negativ), fapt se poate datora modului de definire gegeaic
categoriei de ierarhizare, in fiecare itemasegdu-se, in opinia respondgor, atat elemente
CU conotéie perceput pozitiv, catsi elemente cu conoti@ perceput negativ de dire
subiegi.

» Referindu-ne la grupul factorilor sociali, desigtir familia si scoala sunt percepute, cu
deosebire, ca principali factori cu influérpozitiva. Exist si opinii care situeazscoala pe
primele locuri de influeti negativi. In ce privgte prietenii, rolul lor a fost distribuit cvasi-
egal pe scala de evaluare, in grupul de prietastdnd atat persoane cu influgipozitiva,
catsi persoane cu influei negativ.

» Referindu-ne la influeta media, cartea este perceppbzitiv in cea mai mare FBuf.
Televiziuneasi calculatorul sunt distribuite aproape simetric peala de percepere a
influentei. Dintre mijloacele media, presa sére intrunit in majoritate voturi negative, iar
vedetele mediatizate pe diferitele canale mediasotate cu cea mai nefavorabihfluent.

Factorii de influegi pozitiva in opinia g@rintilor sunt grintii (74,1%), scoala (20,7%),
cartile (7,6%). Acest aspect afiata parintii Tsi asund cu responsabilitate un rol principal Tn
educaia copiilor lor, G ei au incredere igtoak si in carti.

Factorii de influer negativ Tn opinia f@rintilor sunt vedetele (32,2%), prietenii (25,3%)

si televizorul (17,2%). Aici apare din nou sentiméntle responsabilitate akgntilor pentru
esecurile pe care le au sau le anticigeazavea copiii lor. Vedetele sunt apanajul telewmi
(fiind in general creatgl suginute de televiziune), iar aceasta se corisumfamilie. Prietenii
apar pentru a reda sentimentul generalaainpelui ce are copiii adolescgrpe care nu-i mai
poate controla indeaproape, iar vina este araficaigrada grupului alternativ la familie pe care
tamarul si-1 gaseste. Este o reaie psihologi@ specifia a garintilor de copii adolescen

Pentru evaluarea opinieiagntilor asupra emisiunilor TV cu grad sporit de notate
pentru formareagi educarea tinerilor, s-a solicitat completareapinfaiei cu @spunsurile la
urmatoarea intrebare:

in cazul In care consider@ ca sunt emisiuni TV care 1i pot influera negativ p
tineri dari exemple(QF-18)

Utilizadnd o intrebare descliiss-a evitat restrimnarea nuriirului de @spunsuri, astfel
incat au fost inregistrate de la unu la téspunsuri oferite de cei 296 (81%) de sutiieare au
avut ceva de spus in acest sens. Important estal fep subiec¢ii nu s-au rezumat la a
exemplifica numai emisiuni TV, ci au definjit elemente de nocivitate promovate pe diferite
canale.

in lista emisiunilor care, In opinia grintilor, prezint un pericol pentru educarea copiilor
se regsesc, In mare #sui, emisiuni de divertisment agreate de elevi (QE-Pf)ncipalele
emisiuni megionate au fost:
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nr In opinia @rintilor Tn opinia elevilor

Big Brother 79 21,5% 6,2%
Ciao Darwin 42 11,4% 8,6%
Vacana Mare 31 8,4% 14,1%
Stirile de ora 17 18 4,9%

Gheorghe 9 2,5% 2,6%
Monica 6 1,6% 2,6%
Brigada Mobi& 5 1,4%

Au mai fost mefionatesi alte emisiuni, dar sporadic, de cate 14atimgi, intre care:
Academia vedetelor, Bebe, Euro-birgfc.

Cea de a doua categorie dspunsuri vizeaz mesaje transmisede diferite emisiuni,
opinii reflectatesi in raspunsurile elevilor la itemi din intretle(QE-33; QE-34). Rintii
reclama programarea unor emisiuni care promoveaz

Nr. %
Violenta 100 27,2%
Trivialitatee 61 16,6%
Subcultura (telenovele, unele emisiuni
divertisment etc 55 15,1%
Infractionalitate 16 4,4%

Sunt mergionate in acest context prezentarea unor reclame sau emisiunistii@ cu
elemente de violea sau trivialitate.

in randul acestor mesaje se Insgiiiwpinii ale elevilor, intre care setir si elementele
justificative pentru care tineri-au exprimat acordul:

Acord
Multe emisiuni TV, multe ziargi reviste promovedzviolenta, trivialitatea,
comportamentele infraionale.(QE-33 / D) 55,0%
Reflect realitatea socié marcai de trivialitatesi violenta. (QE-34/ A) 69,0%
Violenta, chiar exprimattrivial, este o regi justificat fata de injustiia sociai. (QE-
34/C) 35,3%
Ar trebui interzise pentruaoriolentasi trivialitatea sunt comportamentéuwhitoare (QE-
34/1F) 30,6%
Nu sunt educative, dau un exemplu prost tiner{QE-34 / G1) 2,4%

4.3.4.3. Responsabilitate

Cine cred@ ca ar trebui st aiba responsabilitatea in sprijinirea tinerilor penti |
formarea discer@mantului legat de consumul de mass-medi&dQF-19)
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parintii 277 | 75.5%
scoala 153 | 41,7%
prietenii 6 1.6%
mass-media 63 | 17.2%
Alti 10 | 2.7%

mass-
media;
17,2%

prieteni;
1,6%

scoak;
41,7%

altii; 2,7%

parinti;
75,5%

Aici, multi parinti au pus pe primul loc al responsalitiit mai multe institdii; cu toate
acesteasi-au pastrat cea mai mare pondere in asumarea respotsal{ific%), darsi delegarea
responsabilitii catre alte instittii are o pondere foarte mare (63,2%). Insiits cele mai
amintite in afara familiei fiingcoalasi mass-media 1risi.

B sub 35 ani | 36-45 ani O gimnaziu B sc.profesonal
@ 46-50 ani O peste 50 ani Oliceu O st.universitare
100% 100%
80% 4 ] 80%
60% - 60% -
40% - 40%
20% 4 ] 20%
0% A — ==l 0% - | = | i S
parinti scoak prieteni  mass-media altii parinti scoali prieteni  mass-media altii
\ Ourbar B rura \ oF BM \
100% 100%
80% 80%
60% 60%
40% 40% -
20% 4 20%
0% + 0% -
parinti scoaki prieteni  mass-media altii parinti scoali prieteni  mass-media altii

Se constat ca diferenele de atribuire a responsalifit variazi foarte ptin in raport de
mediu, sex, varst preditire. Excepie fac doar printii care au ca pregjire scoala profesionalsi
care acorél o pondere mai mageolii in formarea discesimantului tinerilor fai de mass-media.
Au fost oferite intre unu-treiaspunsuri, distribtia nundérului de ispunsuri fiind urnitoarea:

Numiar de &spunsuri:

- trei raspunsuri 31 8,4%

- douwa raspunsuri 85 23,2%
- un singur &spuns 244 66,5%
- nici un @spuns 7 1,9%
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Dac in cazul #&spunsurilor multiple s-ar aplica ponderi de 0,38nfpu triple), respectiv
0,5 (pentru duble), am putea utiliza formula dd yoai” si s-ar obhine urnatoarea structur

NonR;

altii; 1,9%
1,9%

mass-medie
11,4%

prieteni;
0,8%

parinti;

scoak;
58,3%

25,6%

4.3.4.4. Atitudini

In funaie de opiniile pe cargi le-au format despre unele aspecte ale mass-mediagii
iau si atitudini Tn educga copiilor lor, pe cargi le exprina ca preferife, aspirdi, pareri decise.
Astfel, de pildi, dac un pirinte crede & vizionarea indelungaia emisiunilor de televiziune este
o pierdere de timgi doreste in acelsi timp ca fiul $iu & Tnvge pentru ai continua studiile —
este coerent ca ek sa masuri pentru limitarea timpului copiluluias la televizorsi pentru
prelungirea timpului de studiu.

Bifarsi in dreptul fieairei afirmayii gradul de acord:(QF-21)

Prefer ca fiul (fiica) mea Acord Dezacord]  Neutru
sa Invee pentruscoak pentru asi continua studiil§E) 88,6% 1,1% 6,8%
si citeasd mult, orice (ii aduce un plus de culu(C) 83,9% 3,0% 9,8%
sa stea in fea calculatorului (se préteste pentru zilele

noastre)B) 52,3% 11,7% 28,6%
si ma ajute in gospaiie (F) 51,5% 11,4% 29,7%
si stea n fea televizorului (acase ferit@) de pericolele

strazii) (A) 36,0% 31,3% 27,5%
Si stea cu prietenii (se pragste pentru viga sociat) (D) 34,6% 20,2% 35,1%
si Tnvege 0 meserie pentru a spori cat mai curand veraturil

familiei (G) 34,1% 32,4% 23,4%

Activitatea cea mai puternic prefetadle étre parinti pentru copiii lor este aceea de a
invata pentru a urma un nivel superior de studii, coraticcu aceea de a cii de a lucra la
calculator. Aceasta atatin nivel Tnalt de aspiti@ al printilor pentru copiii lor, dagi o imagine
pozitiva pe care o agcoala, studiugi intelectualul Tn societatea nodstr

Bifari n dreptul fieairei afirmayii gradul de acord:(QF-22)

Acord | Dezacord Neutru
Pentru a fi informat e utilasurméresti mass-media (tv. , radio,
ziare)(C) 82,0% 4,1% 10,4%
Jocurile electronice pot creea depeng@semenea drogurilor]
(B) 66,2% 19,1% 9,8%
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Acord | Dezacord Neutru
Sunt emisiuni care ar trebui interzige) 64,6% 12,8% 12,8%
Mass-media promoveaadesea violga, trivialitatea(D) 57,8% 13,1% 21,5%
Vizionarea indelungata emisiunilor tv. este o pierdere de timp
(A) 49,3% 21,8% 23,7%
Mass-media 1i inva pe tineri cum &reueasd in viga(E) 37,1% 18,0% 40,1%
Consumul indelungat de mass-media e lipsit deefect
daunitoare(F) 19,3% 44,1% 28,9%

Afirmatia, ce se reférla utilitatea mass-media pentru informare, a genen acord
aproape general (82%). Acest fapt arge de o parte, increderea foarte mare de caracsgi
mass-media in rAndul popti testate, precuryi inexistena comtientizirii motivelor profunde
pe care le au oamenii atunci cagddcup timpul astfel. Aceasta atgto dat in plus, terenul
fertil pe care se poate realiza manipularea prirssamaedia. Increderea In mass-media este
dovedit si prin acordul (de 37%) cu afirtia ca mass-media ii inya pe tineri cum &reweasd
n viata.

Afirmatiile: Vizionarea indelungata emisiunilor tv. este o pierdere de tir4®,3%)si:
Mass-media promoveazadesea violem, trivialitatea (57,8%) sunt contrabalansate prin
dezacordul cu afirma: Consumul indelungat de mass-media e lipsit de eefdainitoare
(44%). Si in general apare o atitudine echilitirake critic si acceptare a televiziuniisa cum
este ea.

Parintii testai par a fi cogtienti de mass-media ca de o sabie cuadtisuri (iluzia
informarii si manipularea). Bspunsurile lor exprim faptul &, da@ nu este utilizat cu
discerrimantsi cumpitare, mass-media poate deveni pericuigasntru consumator. Cu toate
acestea ngk iau nici o masurd de precatie. Explicaia poate & vina dintr-o reage caracteristic
umark in a sini pericolul. Pericolul este legat de imaginedistrlui si se proiecteazin teama
de necunoscut, or, din acest punct de vedere, mad& este tocmai aceea care inforrieaz
micsorand necunoscutul. Elementele considerate pegsglsunt cele ce invadéantruziv
teritoriul personal. Or, mass-media nu face undacintruziune pentru a trezi nevoia deirape
ci dimpotriva, accesul la acedstume este cungpat cu bani, iar consumul se face in interiorul
spaiului personal, cgi cum i-ar apaine acestuia.

4.3.5. Propuneri

Ce propuneri putg face pentru ca mass-mediai ®jute dezvolirii tinerilor? (QF-
24)

Reglementiri Sa educe (intelectual, moral, estetic...) 69,4
Reglementri interne (4 nu fie aservit politic, s reflecte corect
realitatea, faci apel la speciati) 24,2
Reglemerttri externe: CNA, printi, profesori... 6,4

Oferta Sa ofere mai multe inform@ generale 5,2
Sa ofere emisiuni cu, despre, pentru tineri 77,1
S5 ofere locuri de muric 14,6
i fie accesibil: pre, ora... 3,1
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Critici Critica: nu-i ajufi pe tineri, ii plictisesc 4,3
Critica: mai puina violenta, trivialitate, comercial 95,7
Altele Altele 4,6%

Ca reglemernti propuse in majoritate sunt cele de oridin intgrrin special axate pe
aspectul educativ.afntii Tsi doresc in propoie de 69,4% ca televiziunea aiba un rol educativ
n viata tinerilor.

Propunerile din sfera ofertei se ax@dz special (77,1%) pe dota pirintilor de a fi cat
mai multe emisiuni cyi despre tineri — se suh@tege aici tot certa de eduasge nonformai a
parintilor pentru copiii lor adolescein Un procent mare (14,6%) date ca televiziuneaasofere
locuri de mung (aceasta, poatg datoriti rolul supradimensionat pe care televiziunea iliare
societate).

Criticile parintilor Tn propotie de 95,7% se reférviolena, trivialitate si comercial.
Aceasta poate ata si un anumit grad de satui@ relativ la aglomet# emisiunilor cu un nivel
foarte sé@zut cultural.

4.3.6. Concluzii

Parintii se simt responsabili pentru devenirea copiilor, Idar le este greuisi asume
aceast responsabilitate total; de aceea existtendind mare de gt gasi aligi in scoak si in
mass-mediai de a gsi, de asemeneg, tapi isgisitori in grupul de prietergi in mass-media.

Din acest studiu se poate vedéaairintii Tsi asund responsabilitategchiar daé o refuz
corgtient si 0o plaseaz in spaiul scolii sau al mass-mediei, prin intégle indirecte privind
responsabilitatea lor se plasg&ge primul loc) in priviga educdei pentru mass-media. Aceasta
araf un nivel de maturitatgi de echilibru in relga cu copiii, deficiema st Tnh neperceperea
exemplului personal ca mijloc educativ.

Parintii au 0 mare incredere declardan scoah si in instituia «drtii», si mai nou, a
calculatorului, precurgi in rewita intelectualului.

Au, de asemenea, 0 mare incredere Tn mass-riegliat mari consumatori de televiziune,
mai ales. Ei Tgisi par in dificultate Tn raport cu formarea discan@ntului in consumul de mass-
mediasi par, sub anumite aspecte, a fi intr-o tielaemihipnotig cu televizorul.

4.4. Opiniile expertilor

Cercetarea a investigat opiniile unor expetin domeniile mass-medgaeducaiei printr-
un ghid de interviu la care adspuns 17 persoane. A fost organizat un focus grigmtat spre
discutarea acelejaproblematici cuprinse in ghidul de intervipla care au participat cei care au
dat @spunsuri scrise, dar alte persoane.

Opiniile rezultate din aspunsurile scrise ale expéor si din dezbatere acopero
problemati@ actua si complexa a roluluisi a impactului educativ al mass-media. Problemele

" Vezilista participatilor din Anexe 4
” Vezi Anexe 4
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supuse atarei si raspunsurile au vizat tendm generale. & cum metiona un participant,
trebuie luai in considerge o ,prudemi metodologid” legati de diversitatea mediilor de
comunicare, la care putem adauga diversitateaesednr produitorilor de mass-mediaga cum
punea in evidea un alt interlocutor la dezabatere.

Este interesant faptulicaproape tf specialgtii care au participat la dezbatese au
raspuns la intrefyi au afirmat ca fiind foarte importantema pus in dezbatere, au mgonat
faptul & este una din pinele abordri din perspectiva edugai si a stiintelor educgei. Fiecare
intrebare a fost considefiata o problerd, la descifrareai rezolvarea areia expetii si-au adus
contribtia prin competeele specifice, prin opiniile, convingerile pe céeu imprtasit.

4.4.1. Diagnosticarea rolului mass-media in educatia informala

Educaia informah, casi educaia formak si educaia nonformai se realizear datorit
capacidtii fiintei umane de a fi educabii necesiitii acesteia de a avea rglacomunicaresi
experiene sociale prin care poatg se dezvolte,scapete identitate cultutaldemnitate social

Mass-media se dezvalintr-un mediu cultural, selectegazproducesi transmite valori,
informatii, opinii, modele de comportament. Astfel particila educda informak. In acelai
timp publicul receptedizceea ce mass-media transmite, se &a@stfel, in raport cu anumite
tendirte si motivatii proprii. Cei mai permeabili la influgale mass-media sunt tinerii, caresau
nevoia de a se alimenta din mai multe surse cldtudan mai multe experigea sociale pentru a-
si forma propria identitatgi istorie a personalitii dar, ausi nevoia de a se adapta, de a se
integra social, cultural.

Am investigat opiniile expditor cu privire la mass-media raportate la celezdstoucturisi
procese importante din sistemul comanic emiterea (prin promovareyi receptarea (prin
capaciti, nevoi, motive) mesajelor, care desigur suntrdifigate si uneori chiar determinate n
mare parte de specificul canalului, al mijloculeicbmunicare.

intrebirile au avut intetia de a detecta tend@le, care potisfie sesizate dacputem
discerne cateva coordonate, #flagilizam mai multe perspective pentru a contgraverifica
identificarea tenditelor semnificative.

4.4.1.1. Valorile, modelele, simbolurile promova de mass-media

Diagnosticarea rolului educativ al mass-media satgpoeleva in dautrepte: in primul
rand, prin ceeea ce promoveazeste cogtientizat in camp culturai in al doilea rand, in raport
cu scoala, cu educee informak, in camp educativ. Indirect, amtotut si opinii cu privire la
valorile, modelele pe care le promov&aezoala, eduaga formak in general. Ne este necesar
aceast comparge prin care putemasobserdm diferenele si aseninarile, raporturile de
complementarite sau de contraticdintre educga informak (prin mass-mediaji educaia
formak (prin scoak).

Care sunt valorile, modelele, simbolurile promovatde mass-media n

concordarna / discordana cu gcoala?(QFG-1)
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Raspunsurile au fost de mai multe categorii, n ficnde cuvantul cheie, pe care l-au luat
in considerge din intrebare, prin care au receptat problginaa orientatdspunsul.

(1) Unele &spunsuri s-au oprit la inceput asupra a ceea ceziefi promovareape care 0
realizeaz mass-media. O opinie a fost aceggrw se poate vorbi de o romovare-> a unor
modele de @re mass-media. Putem vorbi mai degrdk ovizibilitate (s. n.) mai mare sau mai
mica a unor valori, simboluri, stereotipuri”. Desigogea ce transpare direct egtabilitatea, de
fapt transmiterea. Promovarea podidie intertionat sau nu, cogtienta sau nu, programasau
nu. Din aceadt perspecti#, alti opinie a fost aceea care considel promovarea valorilor,
modelelor esteleterminatz de interesele economice, politicBiferertele dintre orientarea unor
canale ar fi determinate tocmai de astfel de ister€el ptin o parte din mass-media este
orientatt spre profitul commercial. ,Astfel, mass-media eftg caracterul privatsi, n
consecim, preponderent comercial al afacerii de piesSe aduc ca argumente: ,prezen
masiva a publicititii”; ,adevaratul cult pe care il promoveapentru cétigul financiar, cu sau
fara efort”; vedetele mediatice sunt ,0oameni care ng duja zilei de maine’i care, fiind
persoane de succes, devin modele de comportameini pieeri.

Tot in ceea ce prigee promovarea, 0 opinie nuaaz, punand in evidea diferena
dintre ceea ce pretinde mass-mediaptomoveaz si ceea ce realizeazde fapt De exemplu,
pretinde & promoveaz corectitudinea, dar, de fapt selectedm realitatesi interpreteaz cu
prioritate ceeea ce este negativsiCiace aceasta in scopuri comerciale, pentru a auelgena
prin senz@onal, pretinde £ se supune unor comandamente morale de indep a #ului.
Promovarea estastfelo disimulare a intereseloamintite anterior.

(2) Raspunsurile care au desemnatori, modele, simbolurpromovate denass-media in
raport cugcoalapot fi incluse in gteva categorii:

a) mass-media promoveaacelegi modele sau valorica si scoala, dar cumetode,
interese, fungi, efecte diferite

b) mass-media promoveaanumite valori in concordai cu scoala (chiar aceleg) dar
promoveai si valori in discordami cugscoala(altele, chiar contradictorii, negative);

c) mass-media promoveaz anumite valori (semnificativul, pitorescul, ineditul,
actualitatea), iarscoala promoveaz alte valori, cu totul diferite(cele universal acceptate:
adevir, echitate, eroism, cungare)si este determindtla eforturi pentru a atenua sau anihila
influentele negative induse de mass-media Tryitionga si comportamentul tinerilor;

d) mass-media promoveagnu in raporturi de concordgn/ discordar fata de scoak)
modele din ,viga reali”, , oferq, Tn modalitisi specifice, tabloul sociétii romaneti”, realizeaz
functii, are ,componente” ,pe cargoala nu le ofeéi’ si ,da posibilitatea opunii” prin oferta
diversificai corespunitoare nivelului culturaki de educae ,obtinuta Tn scoak si familie”
(s.a.), da cum ni se relateazintr-un Aspuns, In care se sublinfatotodati, dimensiunea
comerciali a mass-media;amane in& ,de discutatproporia dintre aspectele pozitivei
aspectele negative”;

e) mass-medigi scoala, ambele sunt discordante cu valorile gileinducand adesea
valori contraré’; ,hiatusul” comun se realizeazotui diferit: ,, scoalaeste prea eccademia> si
nu promoveaz competere de viai”, iar mass-mediacultiva spectacularuki preziné modelele
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ei de rewita sociah interesat doar decifra de catig a vedeteisi nu de mijloacelesi
competerele care au dus-o la acestuita”.

Din prima categorie (a) sel@oh cateva opinii, interesante prin faptul @ provin de la
ziaristi si de la responsabili din edutaformak:

- ,camodele, oamenii faptele de succes sunt promovgitde scoak si in mass-
media, difereta fiind c in scola primeaz succesul intelectual, iar Tn mass-media cel
financiar”;

- ,valorile, modelele, simbolurile promovate de swasediasi cele propuse dgcoak
dezvolé in comun atitudinea concungada, spiritul concuretial este incurajagi
prezint o valorizare poziti¥’, dar diferena apare prin faptul& in general,
produsele mass-media se subsureaei viziuni consumatoriste (publicul este in
primul rand un consumator: de politjade produssi servicii, de sport, de
senz@onal,s.a.m.d.), spre deosebire de viziunea strict eglutal propug de
scoah”;

- ,Valorile etice, modelul democtiai, simbolurile ngonale sunt promovate, in mass-
media, Th concordad cuscoala. Dar valorile rezultate din véasociai de azi,
relativ la emanciparea comportameatala mentaliétilor, sunt promovate intr-un
mod mai agresiv decat §goah. Se insist pe vulgarizare, probabil cu ideea de a
produce dezinhibare”.

Din a doua categorie (b) fac partedpunsuri (din 17 scrise), dar valorile, modelele de

comportament care marché&azoncordate si discordama sunt numai uneori acelfaAm
marcat in in tabelul de mai jos, intre parantemejinul de ispunsuri aseamatoare.

Mass-media Tn concordgincu scoala Mass-media Tn disconcorgaou scoala
Adevarul (4) Agresivitate, vulgaritate, indecgn(3)
Libertatatea de expresie (gandire,ti@we, | Minciuna (2)
afirmarea personatitii) (3) Senzgonalul (2)

Spiritul civic(3) Vedetismul (2)

Spiritul critic (2) Spiritul de competie (2)

Creativitatea, iniativa (2) Sexualitatea (2)

Competers, profesionalism (2) Manipularea (2)

Cultivarea (prin lectut, aré) (1) Arivismul, lipsa de scrupule (2)

Compasiune, generozitate, respect (1) Violenta (2)

Comportament activ (1) Duplicitatea, ipocrizia (1)
Impunerea valorilor ,indoielnice” (1)
Pasivitatea (1)

Dac ne-am raporta la propunerile cu privire la massimepe care le fac elevii
investigai in aceagt cercetare, am putea sbserdm ci majoritatea valorilor pozitive din prima
coloara sunt recomandate de ei pentru toate categoriilaeltia, iar comportamentele negative,
merntionate de expér ca fiind promovate de mass-media in discotdlaou scoala sunt cele
criticate de cei mai mtilelevi. Spiritul de compeie, care a fost considerat de alte opinii ca
fiind promovatsi de scoak si de mass-media, aici apare ca fiind promovat nueanass-media
in discordara fata de scoah. Acesta depinde desigur de finalitatgacontextul in care se
manifesi, de aceea este firesc ca spiritul de corripeti fie detectatsi apreciat in diferite
moduri, de étre diferite persoane.
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Din a treia categorie (c) mganam un &spuns cu putere explicadipentru difereta dintre
valorile scolii si valorile mass-mediasi totodati, pentru disimulareai manipularea pe care o
practic uneori mass-media pentru @éta legitimitate in spaul public pentru produsele sale.

.,Mass-media sunt orientate sprevedori de randament> (Piaget), printre caraudiena,
ceea ce insearfirca nu putem sgtepta de la eleasparticipe la socializarea prin valori, care
presupune transmiterea / internalizarea unor vdetiinalitate; dat se intamg s-o fad, ele o
fac neprogramatic, tot in numele unor valori dedeanment (de pildl cresterea vanarilor)”.

4.4.1.2. Trebuirte, motive, virtuti educative ale consumului de mass-media

Consumul de mass-media ar trebluiirg&spund unor trebuige, motivesi capaciétilor de
educabilitate de care dispune receptorul, ,berefiti, ca individ sau comunitate, in raporturile
cu mass-media. Nu intotdeauna acestepéiri sunt satisfcute de produitorii mass-media.
Abundena si diversitatea produselor mass-media nu sunt cabifggtin primul rand calitativ,
cu nevoile de dezvoltare ale fig sau ale comuritii umane. Oferta, @ cum obsewm adesea,
se raporteazla un nivel existent de cultugi de eductie. Mai mult chiar pentru a satisface un
public larg, mass-media se raportelazun nivel minimal, pentruicacesta este desigur atins de cei mai
multi. Se poate astfel influgn nivelul aspirgilor cand mediul ofer standarde culturale &ute. De
aceea, s-au investigat opiniile cu privire $eegtirile tanirului consumator de mass-media.

Care credd ca sunt principalele motive, trebuie ale consumului de mass-me: fa

in réandul tinerilor, pe care le satisfac cu prédere mass-media roméneast Ce
ar dori / trebui si invere si ce invaa elevii din mass-mediatQFG-3)

Un raspuns a abordat aceste probleme din persgectietodologid, mernionand
diversitatea trebutelorsi a motivaiei, in funagie de varsta, experiem statutul social la tinerilor.
Ca soldie pentru a doua parte a intfieh se propune, pe liragnvestigarea consumului de mass-
media, investigarea opiniilor elevilor prin disithe cu profesorii lascoak, cu grintii in familie
si de ditre cercettori, prin ,investigaii calitative”. S-a putut constata astfel necesitaterceirii
intreprinse prin acest proiect. Acest partenerel@zetare, la fel ca altii, a desemnat Tiassi o
motivatie pe care o considevalabik pentru majoritatea tinerilor: divertismentul. Origaa
raspunsurilor a meionat ceea ce deterniinanumite trebuite, altele au &atat care sunt
trebuirtele si cum i le satisfac prin consumul de mass-media, altel@@tat numai care sunt
principalele trebuite, motivaii ale tinerilor. Tn cele mai multe cazuri, modafite de satisfacere
sunt minimale sau neconcordante Tn raport cu tngelei. Combin&nd acestéspunsuri, in
functie de trebuirele sesizate, a rezultat tabelul &tan:

Situaii, cauze care induc,
influerveazi

Trebuinge / nevoi, motive

Modalitatea de satisfacere

Incapacitatea familiaii a
scolii de a propune elevilor
modele, valori, criterigi
orientiri convingitoare

Nevoia de valori de modele,
de cultug si de educae;

,nevoia de identitate”

Interesul pentru vedetele mediatizate,
imitarea unor modele, ,mimarea”
valorilor inferioare, mediatizate mai
ieftin

Insuficienta cunagere a
oamenilorsi a vigtii reale

Nevoia de cunacgere, de
informare, curiozitatea;

Informaii despre situgi inedite,
faptesi comportamentgocante, viga
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Situaii, cauze care induc,
influerveazi

Trebuinge / nevoi, motive

Modalitatea de satisfacere

.nevoia de noutate”; uneori

,nevoia de structurare a
timpului” (Lucien Seve)

privati a vedetelor, tendia din
diferite domenii mediatizate
publicitar

Lipsa, insuficiera
comunidrii

Nevoia de comunicare
anonini sau personalizafn
anumite situgi; insusirea unor
stiluri de comunicare; nevoia
de comunicare publi¢c de
dialog social

Receptarea unor modailitde
comunicare #ra implicare direct,
situgia partenerului pasiv; raportare
la ,partenerul substitut (surogat)”

157

Insatisfadii in raport cu
realitatea, imaginarea
realului posibil

Nevoia de evaziune,
de virtualitate,
de transcendeh

Cantonarea Tn consumul de preparjpte
imaginaresi virtuale
Desene animate, telenovele, filme

Situgiile de stressi de
nesigurars, plicerea
jocului, a distratiei

Nevoia de divertisment
(mentionat de majoritatea)

Consumul de muzig emisiuni
satirice, jocuri electronice

Lipseste divertismentul cultural

Cunoatereasi integrarea
ntr-o lume cu ritmuri rapide
de schimbare, cu tendende
globalizare,

informatizati, a cunosteri

.Nevoia de tablou unitar al
lumii” (Erich Fromm)

Nesatisficuta, sau numai paal
satisficuta de enciclopedii, reviste dd
stiintifice sau de canale de televiziune
culturalstiintifice, stiine

Adaptarea, integrarea,
participarea social

,Nevoia de devgune”

Nesatisfcutid, absente modelele
pozitive de urmat

Afirmarea, dezvoltarea

personalitii

,Nevoi educ@onalesi
culturale autentice”

Nesatisficute sau numai accidental
satisficute

Autoeduc@ia este specific educaiei informale. Tinerii in general, elevii Tn spegiprin
consumul de produse mass-media se autd@egGaltura media”, receptatzilnic un nunar de

ore, produce influge educative in concord@ncu calitatea produselor acestei culturi. De aceea
este fireast intrebarea: Ce ar dori / trebui 8 invee si ce invaa elevii din mass-media?”
Raspunsurile au fost in cea mai mare parte compdgdeca putem & facem o list de opinii, din
care unele coincid. Uneleispunsuri au propus anumite modalitde prezentare (in paralel
situgii de reyita si de eec) care ar fi relevante, de exemplu, pentru a &ieoealitatea social

si posibilitatile de integrare, de care tinerii au nevoie.

Ce ar dori / trebuisinvae

Ce Tnvaa din mass-media

-Nu ar trebui 8 invee ci doar 3 afle
-Despre ce este nou, la niod

care taiesc

locuinta, emigraie.

-Sa interiorizeze modelele pozitive ale sogigtin

-Si Invge cum se pot rezolva probleme legate
accesul la TnMamant, burse, locuri de muig

-Ce nu le este necesar

-Ce nu-i invaa parintii si profesorii
-Ce este faci$i suburban

-Se promoveaznonmodele

d€um se sparge Giusau un cont bancar

-Pseudovalori, nonvalori, prost gust

-Promovarea modelelor de g#id fara mund

* Cele mai multe &spunsuri, fiind din partea adilbr, au semnalat ceea ce ar treliiirsrge elevii din mass-

media
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Ce ar dori / trebuisinvee Ce invaa din mass-media

-Sd asimileze valori autentice (din orice domeniu) | -False asping

-Cum se resping nonvalorile -Imoralitate

-Norme morale -Mediocritatea

-Importana pregtirii temeinice, a talentului cultivat| -Dispreul

-Cum se intrgne o prietenie -Promovarea unor stereotipuri, prejuatec

SR P e . -Lipsa de relevati a apartengri comunitare
-Sa se informeze Tn leura cu diferite evenimente psa o /di a ap RN
-Relativizareai respingerea istoriei

economice, sociale, politice, culturale, sportite e -Atititudini cosmopolite, asociate cu atitudini
- Norme, roluri si modele de comportament ,j ) OSMOPOIIE, as -
de intoleram fata de diversitatea cultural

agiune Relativizarea criteriilor estetice (promovared

- Corstiinta identitai itsch-ului) P 9

- Valoarea muncii, efortul propriu pentf . . .
-Valorizarea exceslva succesului material

autorealizare - Despre vie sexual
- Criterii de evaluare a lumii contemporane . P ’ e
- Violenta brutad si sofisticat

- Capacitatea de orientare ntr-o lume multiculéurg Vuloari ind
- Cum & comunice in diferite situia - Vulgaritatea, indecea

=)

Opiniile au fost critice In cea mai mare parte.plimul rand pentru £ mass-media nu
raspund la ceea doresc sau ar trelilingge elevii. Ei reprezirittotusi un public numeros; déc
mai adiugam si majoritatea addilor care recunosc puterea de infltiea mass-medigi exprima
opinia critica relataii anterior, rezult ci mass-media nuaspund pozitiv la nte ateptiri ale
publicului si totodat ca nu utilizeaz cu competeta si eficienta maximi capaciitile proprii si
capitalul de Tncredere pe care publicul 7l adotd al doilea rand, ceea ce difuz@azass-media
abundenti repetitiv este fie inutil, fie contradictoriu mevoile autentice ale tinerilor, fie chiar
periculos, conducand spre atitudini, comportamenéadecvate, deviante sau chiar spre
delincvena. Tn numeroasele opinii critice formulagede elevi au ajrut formule imperative, ca
expresie a satuiai sau insatisfacei: ,Nu mai dai violenta!”; ,Nu mai aratati cum se fu&!”;
»,NU mai atitati sinucideri!”.

Ceea ce expgr au considerat ar trebui § invete elevii prin consumul de mass-media,
sunt, in general, competenpentru viga social si abilitati, capaciéti pentru autodezvoltarg
afirmare n societatea contempatan

4.4.2. Socializarea

Din prelucrareaaspunsurilor la intrefrile (QFG-1)si (QFG-3) a devenit vizibi si s-a
dovedit a fi importarit o fungie pe care o indeplige si educaia informak, Tn generalgi mass-
media. Este vorba despmocializare Educaia este uneori defiriit chiar ca ,un proces
intertionat, formalizati controlat al socializrii” * Spre deosebire deoaki, de educga formak
in special, mass-media, care se adréiseani public eterogen ca vaistca specificsi nivel
cultural, procededzla realizarea edudai (informale) avind prioritare alte interese cas, dar
utilizeaz socializarea ca mijloc, ca fugie. Cu acelea intentii (de exemplu, profitul datorat

audienei) se realizeazinstrumentele, procedeealecontrolul socializrii.

! Shaub, Horst, Zenke, Karl, @icfionar de pedagogidasi, Polirom, 2001, p. 252
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4.4.2.1. Coeziunea sociglidentitatea personad

A fost formulai o problemd complex prin care se pot pune in evid&raspecte ale
socializrii, fata de care putemasobserdm cum este apreciatcapacitateasi eficacitatea
socializirii prin mass-media:

» ca tendima de integrare, spre comunitage a comuniftii umane: coeziunea

sociab;
» ca tendim de cogtientizaresi de marcare a propriilor cadii: cautarea propriei
identitisi care poateasfie relevaid si recunoscuit in raporturile sociale reciproce;
» ca tendipa de adiune social, de creg@e culturai: construirea impreud a

societitii.

In ce misura servesc mass-media coeziunii socialéytdrii propriei identitafi, construirii

impreuni a sociedifii (QFG-5)

Cele mai multeaspunsuri au luat in considéielacoeziunea social Opiniile au fost foarte
diverse. Astfel, dacam evideria aceste opinii dupgradul de posibilitatgi de pozitivitate pe
care 1l acord expetii pentru indeplinirea funtei amintite de &tre mass-media putem constitui o
scas.

Tn mare misur, este un
liant
Destul de mult dar, numai uneori este vizibi
in mod pozitiv
Da, dad se preocupin mod
responsabil
In mica masu, sporadic,
intAmp#itor
Dadi nu are ca scop intirereasi
accentuarea discordator,
a scandalului
| Mai mult dezbia |

Mass-mediasi surp
temeliile prin dezbinare

Sunt opinii care consid&rca realizarea coeziunigi a construgei sociale nu se poate

realiza decat prin participarea celor carssiaecunosc identitatea proprie, iar mass-media car
uniformizeaz, trebuie § aibd n vedere necesitatea partigipla suginerea identitii personale
pozitive a persoanelor.
increderea privind realizarea coeziunii socialeitee mass-media se refiein opinia unui

participant, la:

- fungia educativ indeplinia. de mass-media;

- dezbaterile iniate pe diferite teme;

- confirmarea normelayi a modelelor sociétii;

- implicarea mass-media in rezolvarea unor probleameunitare (coruga, probleme

ecologice, etnice etc.).

176



4.4.2.2. Divergeta, convergena intereselor

O problena viu discutai in dezbatere a fost aceea a intereselor difiaterale patronilor,
ale publicgtilor, ale publiculuisi, nu de ptine ori, ale politicienilor care se implidn mass-
media pentru propriile interese. S-a memat &, desi jurnalistii propun uneori emisiuni sau
rubrici noi, adegrate proiecte mediatice, pentruagpunde unor ceria educativai culturale de
care sunt cagtienti, totusi patronii sau administratorii nu le accgppentru & merg pe solti
facile de audietd, uneori copiind alte posturi, publigiasi intrand in derizoriu.

Mass-media realizeazfungia de socializare prin tot ceea ce intreprinde. dyds,
produsele mediatice se adreagsegublicului larg cu scopul de a capta ateninteresul
publicului; ga cum afirma un specialist in domeniul comanic,Functia de socializare ¢a
cum o vede Lasswell) se refda contribuia pe care o au mijloacele de comunicare Tnanteas
inswirea valorilor care facilitedz integrarea social a individului”. Divergema intereselor
produditorilor apare nu in legura cu negarea sau eludarea fueicde socializare, ci,sa cum
sesizeax si autorul opiniei citate, Tn legura cu ,tipurile de valori pe care ag@ le promoveaz
pentru asi atinge scopurile (care se traduc de cele maienoiit in puncte de audigi)’. De
aceea, problema concilierii intereselor se pundage intre comunitatea umarpublicul - care
are nevoie de o socializare pozitinde integrarea indivizilor prin asumarea unor xighozitive
si ierarhic superioare si interesele produtorilor pentru audieti, care poateasfie mai wor,
imediatsi ieftin realizat prin mediatizarea valorilor negative, sau inferegasor accesibile sau
caresocheai si astfel ,prind” publicul.

Cum s—ar putea concilia funta de socializare a mass-mediai interesel

produgitorilor? (QFG-2)

Sensul pozitiv al socializii, care se difergmaza de manipulare, de influgarea negativsi
are efecte educative benefice, a fost luat in dengie de majoritatea participalor privind
posibilitatea si responsabilitatea concilierii. &punsurile au fost difergate, unele chiar
contradictorii. De la pesimism parla optimism aceste difergn au avut in principal déau
coordonate de voia: patronii/produdtorii si publicul/consumatorii de mass-media.

&~ Pesimismuyldin spirit obiectiv, privind recungterea intereselor comericale ale mass-
media, considér,ca nu se poate concilidungia de socializare a mass-media cu interesele
produdctorilor”.

&~ Scepticismylprivind nuamat faptul .G cei doi termeni pot fi conciliél, se bazeaz pe
constatarea ,iei fungioneaz in dou registre diferite: avalorilor de finalitate(socializarea, n.
n.) si, respectiv, alvalorilor de randamen{mass-media, n. n.)". Concilierea nu este conaigler
nsa imposibik, mai ales pentruaceste necesarDe fapt nici termenii care se conciliag nici
tipurile de valori care le sunt prioritare nu senmest, nu fungioneaz separatsi absolut
contradictoriu. Au fost propuse sdlypentru conciliere dintre cele mai interesante:

- renunarea la comercial in folosul folmi morale a publicului”;

- ,prin modificarea modalitilor de finanare”;

-, prin socializarea mai intai a celor care lucte@z mass-media%i ,prin educaia
celor care vor deveni oameni de media (lipsa deiéuwi de viziune social e destul
de evident la muti)”;
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- ,dac scoala, familiasi alte instage de socializare, - ne gandim in primul rénd la
biseria -, vor socializa astfel pe copii tineri incat & pretindi de la mass-media
mesaje ce contribuie la emancipareadiumane”;

- daa productorii mass-media vor renta la ,0 fals reprezentare privind propriile
interese (tiraj, audied)” si vor intelege ,,& cea mai puternicsurs de audieti este
valoarea autentic;

- ,prin asumarea integraki explicita a fungiei de socializarsi educative de itre
medii, respectiv dedtre produdtorii mass-media’i astfel prin renutarea la ,,0 idee
preconcepuf a acestora & nu pai fi profitabil dac indeplingti si asemenea
functii”;

-, prin solicitarea adresatpatronilor din mass-media de a se implica in Bokde
Tnvatamant, oferindu-le, in schimb, publicitatea pe Getia si-o doresc”.

&~ Opiniile optimisteau considerat ca fiind norndalnecesar, aceast ,conciliere” in
interes comun, responsabilitatea fiind, de fapg profesional. De aceea, s-addut mai multe
propuneri cu privire la cegerea profesionalismului proditorilor mass-media.

in primul rand, se propune eliminarea incompgdigra superficialittii, a unor practicki
prejudedti ale produdtorilor mass-media. De exemplu, este vorba despoorzepie si 0
practia redugionista. Se reduc funigle mass-media la aceea de informare, fisncomercial,
de profit fiind presupusdeja. Dar responsabilitatea pentru calitatea mfar nu revine celor
care o produc, o difuzeazei apar ca gte aparate neutre care inregistéegaaransmit la cererea
receptorului. Calitatea este o probkeexterioadl, este ddt pe deoparte deite realitate, iar pe
de alti parte de dtre gusturile pervertite sau needucate ale public@ jurnalisé face de aceea,
urmatoarea precizare: ,Mass-media nu este &gal viga. Mass-media este un mijloc de
informaresi educare ce trebuie realizat prin elaborare,atie ¢ealizatori profesiosii si aceasta
nu trebuie dcuta neglijand aspectul accesibilii, care nu se exclude intr-o abordare se#bas

Tocmai de aceea, alte propuneri care vin chiar ginea unor expgr implicati in
formarea jurnalitilor, vizeaz calitati sau activiiti care pot contribui la cgéerea, afirmarea
porfesionalismului:

.promovarea valorilor eticii profesionale; acaginpus pe responsabilitatea civia
mass-media”;

- ,promovarea jurnalismului civic”;

- dialog permanet, constructiv privind etica massdia, deontologia profesiofal
intre instituiile de Tnvatamént superior de profsi reprezentam mass-media”.

Problema ,cum s-ar putea concilia ftiacde socializare a mass-media interesele
productorilor?” este situdt astfel si de citre scepticisi de dtre optimsti, Tn planul
corstientizirii, al responsabilitii si al profitului comun. Propunerile elevilor privinchlitatea
mass-media au vizat, in mare parte, profesionalipnaauctorilor.

4.4.3. Influentele consumului de mass-media asupra tinerilor

in ceeea ce prigte investigarea influgalor consumului de mass-media asupra tinerilor,
scopul principal a fost acela de a detecta undleeinte negative dar, mai cu seans aflam
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care sunt soliile pentru crgterea responsabiiii si a cali&iti in producerea mesajelor
mediatice.

Tinerii adolescem de asizi sunt deja avizi consumatori de mass-media. Noikdia
electronice ii capteédzi ii fascineaZ. Calitatea acestora depinde detgpiproduselor mediatice
in spaiul careia s-a creat deja o concutgrcare duce la proliferararea produselor negatire p
informaii, stil de comunicare, atitudini, comportamentalovi. Se inceatclegitimarea pentru
promovarea acestora. De aceea 0 pripnobleni este chiar cungtereasi recunoaterea
influentelor negative.

4.4.3.1. |dentificarea influertelor negative ale mass-media

Rezultatele cercatii realizate prin aplicarea chestionarelor la elekofgsorisi parinti au
pus in evideta influente negative ale consumului mass-media pe care lmosc toate cele trei
categorii de poputge investigai. Si alte cercetri, sondaje de opinie realizate de diferite
institutii si organizaii au pus in evidegi impactul puternic al mesajelor mediatice mai ales
asupra copiilogi a tinerilor.

Dintre ofertele frecvente ale mass-media destitingzilor, mai ales ale diferitelor canale
de televiziune comerciale, multe sunt marcate déemi si de vulgaritate. In plus, a fost craat
pentru tineri o subcultdarmediati@, foarte profitabd pentru unii produitori de videoclipuri,
muzici de caliatate indoielni¢ vestimentge. O mare parte dintre vedetele acestei subculturi
sunt tineri care etaleanivelul séizut de eduagge ca pe un act de libertate, de originalitatée
autenticitate. Efectele negative privind limbajobmportamentul, atrofierea spiritului critic Tn
privinta oriendrilor de valoaresi a capaciitii creatoare de ideai de sens al vi#, fie ca sunt
considerate firgi, normale sau simple acte de terebilism, fissent considerate drept conseein
ale lipsei de eficacitate ale edtieadin familie sau dirgcoak. Pentru a investiga opinia despre
astfel de fenomene am utilizgibloane explicative pe care le folosesc prétiud din mass-
mediasi, desigur, nu numai ei.

v

Va rugam si comenta afirmagia: “Violenta si vulgaritatea sunt prezente Ti
mass-media deoarece fac parte din ia reala si caracterizeazi o parte a populaiei
consumatoare de media’ Ce efecte ar putea avea o pondere mare a subdultlin

mass-media asupra tineretulyi asupra socialtii? (QFG-4)

Cele mai multe @aspunsuri s-au referit la prima solicitai2ou: evidene suntpresupuse
Un acord tacit pentru taalumea este cu privire la faptul gviolerya si vulgaritatea sunt in
mass-media De asemeneaiqu se poate negxistema violenei si a vulgaritarii in viara reak
si faptul c@ acestea sunfi caracteristici ,pentru o parte a popuga consumatoare de mass-
media”. Ing ,trebuie & ne intreBm dad nu cumva un procent din poptia respectii se
confrunt cu aceste probleme tocmai datoribfluentei media” ga cum afirmi unul dintre
expeti. In abordarea acestei afirfiissupuse comeatii, se pot distinge dautipuri de abordare
a lui ,de ce” implicit, la care seado explicaie cu ,deoarece”, care persupune o tielale
determinare (cauzalconsecits, finalitate) sau de infergh
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(1) Un ,de ce” se refarla coryinutul afirmaiei. Tinand seama de cele doevidene (de
natué ontologic, putem spune) méonate anteriorlegatura dintre prezera n realitatesi n
mass-media violenei si vulgarititii, devine oa treia evidep: la fel de puternitsi de obiectiw.
Consecia acestor trei evidem o prezint cineva astfel: ,Violeta si vulgaritatea sunt boli mai
vechi ale sociétii romansati si nu sunt efectul mass-medigi. continui cu o nuatare, totyi, in
ceea ce privge permisivitatea mediatigi lor: ,Mass-mediaprezinti (s. a.) violema din
societate, ceea ce nu insearaho incurajea; fara a o prezenta §a cum se intampla nainte de
1990) ea va continuai ®xiste; cauzele forimii ei sunt subiect de studiu complex. In ceea ce
priveste vulgaritatea, aici crecieste punctul vulnerabil al mass-media:trebui si lipseasa
din mass-media vulgaritatea!

Legat tot de caimutul afirmgiei si de acel ,,de ce” prin care s&spunde cu un ,deoarece”
si ceea ce urmeazdup el, o alt opinie face referire mai ales lproporia” prezendrii violentei
si vulgaritatii Tn mass-media, fa de realitatesi care sunt consedaile dispropaiei. Redim
aceast opinie integral.

“Este adearat ca violerra si vulgaritatea fac parte din via realkz, insi in nici un caz, nu
in proporia in care se regsec la nivelul prezeiitii din mass-media, cu prédere romaneasc
In opinia mea, exigtin cazul celor mai multe publigasi a unor posturi de televiziune o obsesie
aproape maladiv referitoare la prezentarea actelor de viol@énintreaga probleni cred e
trebuie discutat din perspectiva ponderii acordate prezaritdiferitelor acte de violeni, riscul
major, deja existent, fiind, in ultdninstarra, de a crea o imagine distorsiodaa realitarii si,
indirect, un cult al violerei. Faptul @ violerra exisii nu trebuie negat, Tasa colegiona si
prezenta obsesiv informareferitoare la fapte violente, care in unele fioayii reprezint: pani
la 50% din inform@a transmig cititorilor, sau a consacra, in cazul unor postde televiziune,
ore si emisiuni speciale unor asemenea fapte, nu poats alecat efecte negative asupra
societifii Tn generesi asupra tinerilor, cu pre@dere. Trebuie & recunosc & personal, nu
reusesc € gasesc nici o motivée rarionala a produatorilor de media care dezvalb asemenea
politica informaionala, nici micar din perspecti& economia”.

Deci selectarea unor fapte reaigrezentarea lor cu o anuifrecvena, intr-o anumi
propotie nu conduc nici la reflectarea veriglia realiitii, - care ar fi fost scopul prezeuni
violentei si vulgarititii -, nici la satisfacerea intereselor comerciale mass-medigi nici la
educarea publiculuii, mai ales, a tineretului pentru a nu mai proéfestfel de fenomene. Este
vorba, @a cum se exprith un sociolog specialist in domeniul comumic de faptul @
~producitorii media pornesc de la o premisalsi credem noi, & publicul gteapt si i se ofere
numai emisiuni sau articole pe aceste teme”.

Un alt expert exprim acees opinie: ,intr-adewvr, violena si vulgaritatea fac parte din
viata read si caracterizeaxzo parte a poputeei consumatoare de media. Dificpte,proporsia in
care acestea sint oferite publicului este exafjeastfel incit ele capa o importarya exagerad
in ochii unui public tiaér, TInci nesigur in judecarea valorilor, intr-un sistemreae Ca atare,
efectele acestei progorexagerate nu pot fi decitdnitoare”.

Alta opinie, pe care o sel@ot ca fiind foarte semnificatiiv pentru a irelege @ in
continutul afirmgiei nu fungioneaz cele trei evidere, ne semnaleaZcu subtilitate de jurnalist
profesionist) faptul £ acel “deoarece”, care pare 0 conexiune evidgind conseciti logica,
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este o0 prejudecatare se bazeape o premis falsi cu privire la mass-media, de data aceasta.
“In aceasi afirmaie se regseste convingerea potrivitateia mass-media este datoafieasate
realitatea ga cum este ea (<<s-o redea>>). Convingerea este Bih moment ce este #@ata

prin intermediul mijloacelor tehnice specifice (@#nde luat vederi, text tipit, descriere sau
povestire radiofonit), realitatea apare transfigurat.

(2) Alt . de ce” se refet larolul afirmariei. De ce se face aceastfirmaie, concentrediz
atentia mai multor speciligti. Vom da exemple de astfel de scopuri pe cangule in evideta
specialgtii si care sunt totdatcriticate:

a) Scopul este upretextpentru interese comercialéun pretext pentru difuzarea/scrierea
unor emisiuni/filme/articole cu subiect violefitvulgar, deoarece se incadrgéaxtrem de bine
in dow: categorii bine vandutesenzaonalul si informafia negativi”.

b) Scopul estgustificarea superficialitifii cu care se incedreezolvarea problemelor de
audiena care sugne captarea surselor financiare. “De fapt apeduliblenta si vulgaritatea
reprezini calea ce mai gpara de a olbine cote mari de audigi Si cum <<gustul>> pentru
acestea se formefzmass-media parasi propuri cresterea cotei lor de audign prin
pervertirea unui ugétr din ce in ce mai mare de receptori. Este ngar & formezi prostul-gust
decat bunul-gust; mass-media, supuse criteriubfitptui, aleg calea cea mai sinipii rapida”:
intr-o alti opine asefinitoare se comentediz,Este facil ¢ justifici superficialitateai violenta
mesajului mass-media prin decuparea unor seewdn peisajul stizii”.

c) Scopul ilustreazo strategie a legitinirii prezemei mass-media in spal public, &a
cum demostredzun specialist in domeniul comuarg. Este vorba de faptulaomass-media ,se
prezint ca puritoaresi exponente ale interesului publicukiiale culturii populare (de unde cele
doui dogme ale mass-media — dogrobiectivitizii si dogma <<sta vrea publicul>Y".
Elaborarea acestei opinii se contincu punerea in evidena faptului @ astfel se ,tideaa
adevirata fungie a mass-media in societatea contempadtagi anume ,aceea de adaptare la
status-quosi de obturare a orizontului schii. Ele produc oameni care se adapiete
<<ceea-ce-este>$5¢in, incapabili 8 mai conceapun << trebuie &fie>> (Soller)”.

Afirmatia este deci semnificatiy - un participant o apreciaza fiind “nu numai fals ci
si tendenioas” -, pentru parametrii ascgnai deciziilor de politi@ mediati@, pe care cei
intervievai le-au scos in evidendin mai multe perspective. Acestea sunt necesasor care
intertioneaz si adud lumina, calitatesi eficientda in produ¢ia mass-medigi celor care i
asuna responsabiliiti pentru educga informak prin mass-media a tinerilor.

in ceea ce priwge problema subculturii din mass-media destiriatmod preponderent
tinerilor, s-a considerat deitce mai multi expear ca este necesarasfie cercetat dintr-o
perspectis multidisciplinaé pentru a se putea constata,sanse mai mari de precizie, care este
impactul asupra tinerilogi asupra sociétii in genere. O opinie genefaleste aceeaac
~Subcultura din mass-media influeaz scara de valori pe caggo construigte receptorul”.
Pentru @ se propag in mag, subcultura din mass-media promavede ctre unii tineri pentru
toti tinerii, degiseste statutul de a fi numai “la matdsau “in top”si tinde $ devira cultura
populag, cultua de mas. Astfel efectele acestei culturi se extind la hide generge si la nivel
la comunitate. De aceea o expdtarara) afirma ca efectele sunt “devastatoare in timp pentru c
se propag de la o generee la alta, prin amplificare progresiv
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4.4.3.2. Atitudinisi masuri pentru reducerea inflentelor negative

Identificarea influetelor negative asupra copiilaf tinerilor, luarea de potie faa de
acestea depinde de rolul pe care 1l aussdasuni adutii. Daci toti adukii ar adopta o poze
de “cel mai bun frinte” in raport cu téira generge, daé si produdtorii ar intra in acest rol, cu
convingerea £ sansele de Géig financiar ar crgte Tmpreus cu nevoilesi capaciitile tinerilor
de a consuma prodticmediatice de calitate cultutabuperioai, s-ar putea cregansele unor
influente benefice, prin care, chigi dependeta de televiziune, de jocuri electronice s-ar
transforma in dependgnde hraa culturah, spirituak benefia.

A fost supus ateniei expetilor problema de a identifica influggle negative al mass-
media asupra copiilor, asumangluolul de grinti ca fiind cei mai apropiasi mai interesa in
binele acestora. Pe dezaftarte, s-au cerut opinii pentru reducerea acasfioente negative, de
data aceasta asumanguolul de expeti, de produétori, deci de cei mai capabili pentru a se
implica Tn aceadtproblena.

Ca pirinti, afi putea sesiza unele influga negative ale mass-media, in special ple
TV, asupra copiilor? Ca exper/ produaitori mass-media, ce modadii de

reducere a acestora veti@ecesare / posibilefQFG-6)

Cele mai multe aspunsuri s-au referit la influggle negative. Acestea pot fi clasificate
dupa diferite criterii. Avand in vedereamu sunt exclusive criteriile pe care le propungroa
fiecare influera are semnificgi multiple am ordonat opiniile ddppcum afecteax

(1) modul de viai: pierderea timpului; dependanfaa de televizor, “anularea copiiei”
prin accesul direct in lumea adiltimbatranirea artificiad” si pierderea inocgri cu consecife
grave in evolta copilului, preocufri de procurare a unor produse pentru simbolurile
imprimate, dezorientare in y&reak si in distingerea a ceea ce este virtual, imaginar;

(2) modul de manifestare comunicabilitatea scade, limbajul incoregt vulgar;
agresivitateasi vulnerabilitatea, imitarea gestictiei, a modului de gmne al unor personaje
iImaginare cu fge supranaturale, hipermotricitatea, insinguragielpsa de cooperare pentru
activitati benefice, lipsa de concentrare a &t#nn activitatea individuat

(3) modul in care se face edua (informaki) si autoeduca@a: dezorientarea sub
"avalarsa" de informdi; acceptarea necritica mesajelor; confuzia in alegerggpromovarea
unor valori autentice; alegerea unor modele impropcaderea performgelor scolaresi a
prestigiului educatorilor; devalorizarea tigcolaresi culturale.

Influentele se tiiescsi se manifest individualizat, dari in grup. De aceea, soille cele
mai eficiente sunt cele adecvate direct individuloazului, grupului, situgei. Pentru @&
manifestarea acestor influense propagy in mad, masurile propuse vizeézreducereasi
prevenirea lor, in general.

Au fost ficute mai multe propuneri pentru modalitde reducere a acestor influen
negative:

(a) Respectarea normelor in vigoangrivind programarea unor emisiuni, semnalagea
chiar codificarea unor canajeemisiuni, filme, nepotrivite pentru un anumit ahde varst, prin
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care 4 se limiteze accesul copiilar tinerilor. Aplicarea normelor este resposabig@imass-
media, dagi a CNA, pentru supravghergesangionarea in situga de nerespectare a lor.

Aici apare deja o problem pentru & este fragilsi dificil echilibrul forrelor care
agioneaz, pe de o parte penttibertatea preseijar pe de alt parte pentruntarirea cadrului
legislativ si coercitiv cu privire la controlul mass-medastfel incat & fie respectate interesele
superioare ale comuaiti si sa fie protejai minorii. Pentru acest scop, un expert cere “Laspre
instrumentate de CNA”.

(b) Aplicarea unorcoregii din partea sociaffii in ansamblu De exemplu: “front comun
in favoarea culturii, a bunului sifth sau “reconsiderarea surselor de fitagsi a criteriilor de
evaluare a succesului’. Altopinie se refer la tai factorii responsabili in plan cultural: “Ar
trebui constituitestrategii culturale care & evite promovarea violeei sau sa limiteze accesul
liber la astfel de prodic’

(c) Actriuni specifice si acfiuni comune ale diferfilor factori de educae, in principal
familie si scoak. De exemplu: disciplina in familie, acti#t interesante, atractive, in aer liber,
organizate de familiegcoak; dezbaterisi luari de atitudine in comun algeolii si familiei Tn
raport cu produdle media care au influgf negati.

Combinareamai multor modalitti de educge si de intervetie specifice familieigcolii si
autoeducgei tinerilor pot conduce la realizarea unui scopnan, ga cum este catientizarea
tinerilor, formarea spiritului critigi “pregatirea elevilor pentru raportarea la mass-media”.

De aceea, intrable care au urmat au vizat in principal resporigalea acestor factori de
educaie: familie,scoak si a produdtorilor mass-media.

4.4.4. Responsabilitatea privind calitatea productiei si a influentei mass-
media

S-a conturat din dezbategedin raspunsurile scris@evoia de responsabilitate coman
desi diferentiata in privinta modaliitilor de realizare, cu privire la W@ publi@ la fel casi la cea
personal, cu privire la finalitile culturalesi educative, la fel cai la beneficiile personale,
inclusive financiare, a celor care produc, giaa celor care consuimmass-media. Este de fapt
responsabilitatea pentru o societate demodratioamenilor liberi & creeeze, &se bucure de
viata, nu numai a celor liberi doas profite sau & se distrezai sa deterioreze fundamentele
firesti ale vigii. Aparent, aceastresponsabilitate comareste o utopie, chiar daeste necesar
De aceea, in spirit realist, consideraradpecoductorii mass-media nu vor face schifinbin
favoarea crgerii calitatii culturale si educative n viitorul apropiat, am investigat mpe cu
privire la ameliorarea efectelor consumului de rrasslia (existent). Familiai scoala sunt
factori direct interega de evoldia deplin pozitid a tinerei geneta. De aceea s-au cerut
propuneri de ameliorare la catecontribuie acgi factori.

4.4.4.1. Familia

Ce trebuie / poate & faca familia pentru a ameliora efectele consumului |e

mass-media asupra copiilat tinerilor? (QFG-7)
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Sunt exprimate opinii critice cu privire laaqmtii caresi abandoneaw copiii in faa
televizorului. Un expert considerca ,familia insisi are nevoie de o <<reeducare>> in ce
priveste conduita f& de mass-media”, mai ales in prisdmrespedirii avertizirilor pentru fiecare
emisiune. Un alt expert, avand in vedere probalbélptul ci nu se pot respecta aceste averitiz
sfatuieste, ca soltie sigua fiind ,scoaterea din césa televizorului”. Dag productorii mass-
media artine seama de faptulacparintii, aflati Tn imposibilitatea de a exercita “controlul
parental” asupra consumului de media, ar putedasi apel la aceastmasur radical, ar
intelege de ce, prin ceea ce difuzegpt $i-si afecteze intereselega cum spune unul dintre
expeti: “Mass-media i surp propria temelie”. Recomasdle se imbif cu avertizrile pentru
lipsa de implicare, de responsabilitateaargilor cu privire la dependeele la care ajung tinerii
in raport cu mass-medgapentru faptul & familia nu le ofei sansa unor activiti adecvate.

Recomandrile pentru familie Tn privifa protedei copiilor, sintetic formulate, conduc spre
urmatoarele:

- “Sa adué contrapondere”,asadud alternative de activiti culturalesi de divertisment;

- & fie o comunicare autenticin familie: “Copiii au nevoie in permangnde
interlocutori, televizorul nu trebuie slevira un substitut al grintilor”;

- “Selectare, control, explicare, convingere”, ceeaecesitrabdare, tact, empatie;

- “Orientarea activitilor spre re-descoperirea naturii, cultivarea usatitudini /talente”

- Parintii trebuie & se autocontrolezea die selectivisi exigerti cu consumul propriu de
mass-media.

- Trebuie & colaboreze cygcoalasi sa-si exprime exigetele fga de mass-media in calitate
de pirinte.

4.4.4.2 Scoala

Ce trebuie / poate ésfaci scoala pentru a ameliora efectele consumului pe

mass-media asupra copiilat tinerilor? (QFG-8)

Din perspective expeglor scoala are multe responsalaitin privinta consumului mediatic
ale elevilor:

- si formeze spiritul critic, selectiv: isprediteasd elevii pentru raportarea critida mass-
mediasi pentru selega valorici a mesajelor”;

- “sa transmii in mod coerent un sistem de valori cetisigsemanciparea umai

- s ia poztie critica si sa influenteze mass-media in privan coninutului unor emisiuni
care se pretind a fi dedicate tinerilor;

- organizarea actitilor extrascolare culturale;

- dezbaterea unor cazuri mediatizate, sau confregtapiniilor cu privire al calitatea unor
emisiuni;

- ,Sa ofere alternative eduganale realesi stimulative in raport cu nevoile varstai,
elemente ale unei edugan legatura cu ipostaza de consumator de mass-media”, carg s-a
materializat prin formarea unor cadre didacticefagela unui manual pentru cursultiomal
“Competema Tn mass-mediadi desfisurarea acestuia in mai multe licee tira.
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Aproape toi expetii au considerat & scoala trebuie & ofere alternative culturaleas
formeze competea activesi atitudini critice, & coopereze pentru formarea unui public exigent
sl a unor viitori jurnalgti responsabili.

4.4.4.3. Mass-media

Responsabilitatea proditorilor, in privinta efectelor negativei, in general, a cadhtii
mass-media, este nu numgsdt in seama familiei, gcolii, responsabilitatea este in agetamp
si disipat intre cei care sunt impligacu diferite roluri in produga media. Un expert afirin
“Probabil din cauza acestei didfp nimeni nu se simte cu adewat responsabil in vreun fel”.
Din punct de vedere juridic, efectele negative@asumului de mass-media nu patdsic la
sangionarea produiorului mass-media.

Cine si cum trebuie / poatedisi asume responsabilitatea pentru efectele nege five
ale consumului de mass-media? Care sunt principiile normele etici
jurnalistului, reglementrile privind responsabilitatea mass-media pe care | |

apreciai a fi prioritare? (QFG-9)

Un expert din domeniul mass-media afirmJurnalitii au o profesie etic Dad ei nu
lucreaz bine, in cea mai mareasui vinovatia apatine sefilor de canale mass-media. Dadn
de Tmbogtire exagerdt si neglijena faa de conseciele managementului de paesunt cauza
raului din mass-media”.

O alta perspectii cu privire la responsabilitate este acegagapatine epocii, nu poate fi
pusi in seama unui grup de persoane sau a unei pefsoane

Pentru un expert in domeniul fom jurnalistilor, responsabilitatea este mulépl

institutionak, individuak, a organizgilor profesionalesi ale CNA.

Pentru expeii din Tnvataimant, responsabilitatea apae produdtorilor mass-media, in
general, dasi familiei si scolii care, in cea mai mare parte, nu dau tegezonsumului mediatic,
doar uneori il incriminedz fara a a¢iona in scopul prevenirii efectelor negative.

Partea a doua a inti@b a prilejuit exprimarea opiniilor cu privire laleontologia
profesional a jurnalistului Tn special, rgi a patronilor, administratorilor din mass-mediatdtn
selegiona citeva categorii de opinii cu privire la:

(a) Calitarile personalesi profesionaleale publicistului care trebuié §e: ,echidistant, cit
mai obiectiv, vigilent fga aspectele negative ale rediit ...sa lucreze responsabil. Jurnalistul
trebuie 4 fie nu doar inteligent, cgi cultivat”. Alte calititi sunt: sinceritatea, impgalitatea,
angajarea etic

(b) Utilizarea adecvat si corecii a procedeelorsi regulilor profesionale informarea
echidistant, verificarea informgei din trei surse, respectarea dreptului la imaginla viata
privata.

(c) Respectareamai alesaplicarea unor norme ale eticii jurnalistului respectarea
adevirului; respectarea Vig private, respectarea confidgaditatii surselor
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A fost manifestatsi respectul pentru aceasprofesie darsi scepticismul cu privire la
maturizarea profesior@ak jurnalstilor. Codul deontologic propus de Conv@nOrganizailor
de Media a fost considerat ca un “model acceptabil”

4.4.5. Propuneri pentru realizarea unei educatii prin si pentru mass-media?

Au fost solicitai expetii sa faca propuneri cu privire la dauaspecte importante care se
afla la intersega dintre educge si mass-media: edugia prin mass-mediai educaia pentru
mass-mediaEducaia prin mass-medigpoate fi inelead in sens restrans, ca reprezentand
emisiuni, articole, rubrici educative, care au potat aceastfinalitate in mod explicit, de
exemplu, emisiunile pentru Tmdmantul la distata, legiile de limbi stiine s. a. Ele se pot
incadra la educa nonformai. Proiectul a cercetat rolul mass-medi@@ucaia informali si s-a
putut constataacacest sens a fost luat in considergu prioritate de are expetii din toate
domeniile. Putem spune @cest rol de eduga informak reprezini si accepiunea termenului
in sens larg.

Educaia pentru mass-mediare de asemenea un sens restrans, referitor ¢atipea
tinerilor pentru a lucra in domeniul mass-media pantru a itelege tehnicile de elaborare a
produselor din mass-media. Sensul larg, luat insidenaie si in dezbaterea organizatu
expetii, este acela deducaie pentru a irelegesi a utiliza mass-mediaAceasta poateidie
realizat in familie, in mod informal, sau §toak in mod formal, prin includerea in curriculum a
unei discipline oponale sau prin activiti specifice la diferite discipline existente deja 1
curriculum.

Ce propuneri pute face pentru realizarea unei bune edugiaprin §i pentru

mass-mediaZQFG-10)

Putem clasifica propunerilédute pentru:

realizarea unei edugamai buneprin mass-mediaeste facilitat de:

- promovarea valorilor autentice deitre profesiongti;

- aplicarea deontologiei profesionaleadoptarea de reglemernt privind difuzarea
produselor cu influg#i negativa asupra copiilogi a tinerilor;

- reducerea contionarii datorati intereselor comerciale, pripromovarea televiziunilor
necomerciale

- formarea si perfegionarea jurnalitilor; pastrarea legturii cu Centrul de Jurnalism
Independent, cu T@gwimantul superior de specialitate;

- programe educative atractiveasemnatoare cu inierea muzica facuta de Leonard
Bernstein;

- explicareasi comentarea produselor medi# Gtre un specialist in domeniu;

- Jfeinventarea mass-media”.

(b) realizarea unei edugiamai bunepentru mass-medigrin:

- consum cultural de calitate, variat compensatoridata de ceea ce of@mmass-media;
prevenirea unilateralizii si a dependegei de anumite canale de mass-media. ,Re-descoperire
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lecturii, indrumareaatre produse artistice caré sultive si compasiunea, solidaritatea urian
caldura”;

- activitati organizatén scoalki impreur cu specialiti din mass-media din inwifamantul
superior de specialitate

- unitatea factorilor rispunztori de educaa tinerilor - familie, scoak, biseri@ -, pentru o
implicare concertétin luarea de atitudine tfade nocivitatea unor emisiuni, publitafata de
limbajul incorect, vulgar, denigrator;

- utilizarea de @étre educatori a canalelor mass-medi@ntru a forma spiritul critic cu
privire la mass-media;

- introducerea in curriculum-ugcolar a unor disciplinecare & trateze fenomenul mass-
mediasi pregitirea educatorilor in acest sens.
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5. Concluzii si propuneri

5.1. Concluzii privind parametrii consumului de mass-media

Consumul de mass-media repreziptima condie a determiarii influentelor acestora
asupra tinerilor. Megionam ci am ales ca popuia tinta elevii de 15-16 ani, la care se pot
constata deja influeele media, opuni, opinii critice si propuneri. Adolescaitor le sunt
dedicate multe dintre produite media (pres, radio, televiziune, internet, jocuri electronice)
Este varsta la care se formg&aitudini si deprinderi culturale specifice, pasiuniaspiraii,
pentru care se acardmportante resurse de incredere, de timp, de Paiofesoriisi parintii au
fost chestiong cu privire la consumul lor de mass-megiial tinerilor. Astfel s-a putut construi
0 imagine mai compleéxa consumului de mass-media care se realizieaizvidual, diferemat,
dar Tn context social-cultural mai laggin mod mai specific determinat de mediul fanhibd
tinerilor, de raporturile cgi in mediulscolar.

Consumul de mass-media este caracterizat prin rfacare pot fi identifica prin
parametrii obiectivi accesul la mass-mediimpului liber si utilizarea mass-media, controlul
utilizarii.

Accesul la mass-medise caracterizeain conformitate cu rezultatele cerirétastfel :

- In urban, mediile de comunicare sunt mai numerpdsci influera mass-media este mai
mare, dar ea este contrabalamsdimitati, corectai, de diversitatea ofertelor de surse de
informaresi de valorizarea diferita informaiei de Gtre variatele canale mediatice.

- Aproape o cincime din popuia investigai are acces doar la la programele televiziunii
publice.

- Jumatate din nurarul elevilor investigd au acces la tehnologia informaiicfiind
posesori de computer la domiciliu, dintre care 40%acces la Internet.

- Aproape doa treimi dintre elevi afirm ci in familie se cumjra ziare zilnic sau
siptimanal, dar exigtfamilii Tn care nu se cunipi ziare deloc.

Parintii declai accesul la mass-media in procente apropiate. $tndf@au un acces mai
ridicat la toate categoriile de mediaaproape 70% dintre ei posecbmputere.

Timpul liber reprezini o resurs important, de care depinde consumul mass-media. Trei
dimensiuni au fost investigate pentru a descriestaparametru al consumului de mass-media:
bugetul de timp, organizarea timpu$ualocarea timpului pentru mass-media. Rezcit

- circa 50% dintre elevi dispun de 4-5 ore timgtikilnic;

- peste 60% dintre eleviiipun doar uneori (sau deloc) problema orgamiizimpului
pentru pregtirea temelor, astfel incai slispuri de mai mult timp pentru activitile preferate;

- alocarea timpului pentru mass-media este de Be3zinic, repartizat pentru aproape
toate categoriile de media, dar volumul cel mai enfin medie 100 minute zilnic) revine
vizionarii TV.
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Utilizarea mass-mediaeste diferefiata dup preferirtele individualesi in corelaie cu
itemii anteriori. Au fost puse intréb deschise pentru a afla prefagle referitoare la fiecare
categorie mediaafa a le orienta ogunile. A apirut astfel o mare diversitate de titluri de zigire
reviste (care au fost clasificate). Miemam ca elevii au putut 3 dea mai multe aspunsuri
referitoare la ziarele, revistele preferatditlurile cartilor citite. Pentrulectura, preferinele se
repartizeaz in felul urnitor:

- la ziare, cu procente apropiate, intre 28,3% 6%5 se citesc: tabloide, cotidiane
naionale, ziare despre sport, ziare locale;

- la reviste preferiele s-au indreptat sprgaanumita «cultui popula#» si, Tn cadrul
acesteia, spre subcultura de consum a tinerdlsgunsurile au fost foarte diversificatgaas s-
au constituit cateva categorii, dintre care proglentnai semnificative, (dar destul de mici) le-au
avut: revistelsstiintifice, tehnice, de cultdrgeneral (15,6%) ; revistele pentru femei (12,9%b)
revistele de programe TV (12,0%); pentru anumitieirti de reviste procentele au fost mai
semnificative: Bravo (38,8%); Cool Girl (20, 8%); Popcorn(11,4%);

- cantitativ, privitor la nuriirul de arti citite in ultimele trei luni, lectura este ingnijitor
de redus : 36% nu au citit nici o carte, iar 7,4% nu audapunsuri; 1-2 @ti au citit 36%;

- calitativ, privitor la titlurile si autorii crtilor citite, preferinele se indreaptspre
beletristi@, si mai ales spre cele cu valoare estetecunoscut, spre cele care au drept autori
scriitorii cuprirsi in programelacolare.

in ceea ce priwge vizionareaprogramelor de televiziune a fost propuaslisti de tipuri de
emisiuni si s-a cerut precizarea interigit preferintei faaa de acestea. Comparatyr cu
profesorii, din lista oferi, au revenit medii mai mare de prefefipentru: jocuri, concursuri,
umor, divertismengi filme seriale - la elevi si documentare (filme,acti, popularizareatiintei)
si stiri, actualiiti - la profesori. Au fost investigate prefepge pentru doiicategorii de emisiuni
TV: pentru divertismensgi pentru informarestiintifica si culturak, cele mai mari medii ale
preferirtelor le Tntrunesc emisiunil®acana Mare (1,309)si Teo (1,254), aflate in prima
categorie, respectiv canalele tematiscovery(1,432)si Animal Planet(2,254) pentru a doua
categorie. Primele sunt emisiuni caregidgunt vizionate in procent mare, sunt, totédat
printre cele mai criticate.

Preferinele pentru radio se indrépin cea mai mare parte spre posturile careiaafsi
multa muzic.

Reprezini un semnal de alafrconsumul sizut de pres scris si de literatué, ceea ce
are consecie cu privire la exprimarea scifisAcest fapt s-a putut constata la completarea
chestionarelor de atre elevi, unde sunt numeroase probleme de cardoig logic@ si
gramaticad.

Adultii consided, in general, £ tinerii consun mass-media Th mod exageratafcriterii
de valoarssi in mod inutil, fira sa aiba beneficii sau supunandu-se unor infliteenegative, de
necontrolat.

Controlul consumului de mass-media este deci necéaanfoarte greu de realizat dere
familie. Un tarr declaé ca «bulina nu aduce protge, ci atrage atara». Expetii propun
introducerea codifirii unor canale, sau a unor emisigni chiar accesul mai costisitor pentru
cele care pot influga tinerii in mod negativ,sa cum se intamplin uneletari occidentale.
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O concluzie general care corespundg opiniei expetilor, este constatarea consumului
ridicat al tinerilor de mass-medsamai ales de televiziune, internet, reviste speeit/arsteisi
muzici. Aceasi concluzie concordcu rezultatele altor cercet si sondaje de opinigi conduce
spre convingerea ac este posibi manifestarea unor influg:m puternice asupra tinerilor
consumatori in cadrul edugai informale pe care ei 0 primesc din expetéds cotidiene repetate
si semnificative. Pozia de receptori, de consumatori mass-media ref#egitugia reak de la
care putem porni pentru a face o arlatpmprehensiv privind implicaiile de ordin educativ,
care decurg din expunerea preluidggt mesajele media.

Mass-media reprezibhtastfel, chiar din perspectiva construirii sinelun mediu la care
tinerii se raportedzconstant, #ra ca ei 4 fie pregtiti pentru a facai a utiliza difererele dintre
realitate, reprezentarea acestgnartualitate.

n timp ce elevii sunt preocupale asi intermedia raportarea la realitate prin mass-medi
adutii, si, mai ales, expéir investiggi, consided ca, prin consumul de mass-media, tinerii se
indepirteaz de realitatea autenticca isi pierd timpul, chiar, mai grav,achnu mai ajung &si
traiasa varsta in mod normal. Se trage un semnal de alasupra faptuluizfinta uma@d este
ameninata sa-si piarda copilaria, adolesce, fiind introdyi brutal in maturitate prin consumul
mediatic excesigi de o calitate indoielnic

O concluzie este aceea potenialul educativ pe care ar puteilsofere mass-media este
conceput, organizat, utilizat deitee aduli in corespondas cu propriile nevoi, gtepéri si
beneficii, fira a setine seama de nevoile de dezvoltaneitoas ale varstei tinere. Abandonarea
copiilor in faa televizoruluisi, mai recent, in f&a computerului, substituirea furitor de
comunicaresi de petrecere a timpului liber in raporturile diee cu aduli din familie, cu
educatorii dingcoak sau cu tinerii de acegavarst reprezini consecife pe care societatea,
scoala, familia mai cu seantrebuie & le constientizezesi sa le contracareze sau dhilre.

5.2. Concluzii privind parametrii subiectivi ai receptarii mass-
media

Receptarea deitre tineri a mass-media poatefge caracterizdt prin: motivaie, calitatea
comunicirii, orientarea spre valogi modele, exprimarea opiniilor care evalugazass-media.
Vom prezenta concluziile din perspectiva elevsioa profesorilor:
= Cu privire la motivatiile folosirii mass-media de étre elevi : opiniile profesorilorsi ale
elevilor privind motivaiile folosirii diferitelor tipuri de mass-media dgitre elevinu se
coreleaz — profesorii nu cunosc motivele folosirii mass-naede é@tre elevi.

= In ceea ce privgte comunicarea mediasi comunicarea educgionali: aproape juritate
dintre profesori afirr ca exist probleme deziiute in mass-media despre care nu se poate
vorbi Tn scoak cu elevii; ordinea temelor mgonate de profesori diferde aceea formulat
de elevi; profesorii afir ca nu se pot discuta probleme politigieprobleme sexuale, dar
sunt supuse disdei probleme privind divertismentul, timpul liberelevii afirma ca nu se
discut suficient probleme ale divertismentului, timpuliber si ca nu 1i preocup discutarea
problemelor politice. Aadar, opiniile profesorilorsi ale elevilor privind problemele
dezlatute Tn mass-medig care nu se pot discuta gooak cu elevii nu se coreleazApare o
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anumit problend de comunicargi o nevoie de siguraf, pe care elevii o resingt nu o pot
rezolva in mediul eduganal scolar, fiind expyi riscului unei dependea / manipudri de
catre mass-media.

= Despre valorile culturii scolare si despre valorile culturii media doar 5,8% dintre
profesori considérca ele sunt in concordan Ordinea de importaih acordai valorilor de
catre profesori (pe primele ranguri — adewinste, responsabilitate, apoi dreptate, litterta
muna si pe ultimele ranguri — bani, dere, putere) difér mult faa de ordinea de
importana pe care cred profesoria@ acord elevii si, respectiv, mass-media; Tn opinia
profesorilor, ordinea de importgnacordai valorilor de @tre elevisi de ctre mass-media
este asefnatoare (pe primele ranguri — bani, putere, apoirtdde, piceresi pe ultimele
ranguri — cinstea responsabilitatea).

= 60% dintre profesori considecriza moral ca fiind datorat cel mai mult mass-media, care
este o cauksi a rupturii dintre genera, mai ales n priviga concepilor despre sexualitate,
morak, mod de regita n viaa.

= Despre efectele influetei mass-media asupra tinerilor, eleviloy 53% dintre profesori
consided aceadt influenta mai ales negativsi numai 28% dintre ei consideraceast
influenta mai ales pozitig. Majoritatea relati& a profesorilor (38%) considemass-media,
dintre mai muii factori posibili, ca principalul factor care geeaz schimlarile, mai ales
negative, observate Tn comportamentul elevilor:rdqg@eea motivaei pentru invtare,
indisciplina, lipsa de respecttiade profesorki de scoak; lipsa unui sistem de valogi a
respectului fega de valori.

in privinta impactului ,spectacolului” mediatic asupra reaiiitpropriu-zise, numai 14%
dintre profesori afirdd ca un consum indelungat de mass-media este lipsfatde dunitoare.
Emisiunile cu cea mai mare influamegatii sunt considerate filmele care prezintolena si
sexualitate, iar ca formate de emisiunBig Brother Ciao Darwin Vacana Mare Emisiunile
cu cea mai mare influgh pozitiva sunt considerate cele oferite de canalele TV sog
Animal Planet, National Geographic, iar ca formdé&emisiuni — Teleenciclopedia, Parte de
Carte, Profesiostii.

5.3. Concluzii privind tendintele influentarii tinerilor de catre
mass-media

Din analiza opiniilor exprimate de elevi, profesoparinti si expeti rezula anumite
tendirte privind influena mass-media asupra tineretuliualorificarea potetialului educgonal
(informal) al mass-media.

= Desi nu-si propun 4 educe, programekg emisiunile mass-mediaspund unor nevoi ale
publicului, in funtie de care acesta selectearzinteriorizeaz mesajele transmise. Cu sdiaf
intentia produdtorilor de programe, consumul de media este deriatu creeze sauas
consolideze opinii,adetermine atitudini,sinfluenteze decizii.

in acest context, faptulicmesajele mediatice care au drejpta grupul de tineri se
adreseazcu preddere unor trebuie primare, céin de domeniul instinctual-pulsionglvizeaz
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in foarte mi@ masuri interesele superioare (cognitive) pe care tinkriiafirma, totusi, in
raspunsurile lor la chestionar, constituie, #lupirerea noasl; o0 realitate ce poate aduce
prejucidii importante dezvditii lor psihologice.

Acest tip de ofettare ca efect o iftire a trebuigelor inferioare in dauna celor superioare;
mai mult, ea creeézfalse nevoi a @&ror satisfacere presupune un consum sporit de as&Eme
subproduse mediatice; e vorba de un adgvcircuit vicios care generegzprintre altele,
fenomene de dependén

Exploatand tendiia spre hedonism a tinerilor, dartensiunile pulsionale, cu pragere pe
cele din sfera erotic deosebit de active la aceasérst, produsele mediatice constituie forme
facile si rapide de satisfae in acest domeniu. Se ftiaizi astfel un proces de ifare a unor
modele de comportament, celtipudiscutabile: tinerii alegi “consuna” acele oferte mediatice
pe care ei le resimt ca gratificante din punct ddeve pulsional, in detrimentul altor tipuri de
criterii (cum ar fi, de exemplu, cele ce de orditelectual, estetic, moral etc.); caracteristicaiun
asemenea tip de comportament este fapiulelc este transferabil, din domeniul strict al
raporturilor cu media, Tn campul larg al nglar interpersonalesi, in general, in sityale de
viata care impun oguni si decizii. Se realizedz astfel o condionare general a
alegerilor/respingerilor, exclusiv in fume de satisfata/insatisfaga unor impulsuri primare.

= Un alt ,efect pervers” al consumului predilect degrame audio-vizuale, mai ales al
consumului de TV, este determinat deiformitatea/lipsa de varietatea acestora. Pe toate
canalele TV, fie & este vorba de televiziunea publidie de posturile particulare, sunt livrate
aceleai tipuri de emisiuni — de divertisment, filmgaazis artistice, seriale etc. — Uniformitatea
vizeaz atat calitatea submediaca programelor, cai continutul ca atare; in cazul filmelor, de
exemplu, pentru fiecare categorie (dewe, erotic, thriller, caasnu mai vorbim de telenovele)
existi 0 schera naratid quasi-genera| simplisg, previzibik, repetitia pari la obsesie; la fel,
emisiunile de divertisment, organizate sau nu suid de concursuri, uzeazle aceleg poante
“groase”, indrcate de trivialitate, in ideea (m@iasi ori numai depreciaté) ca “omul mediu”
(ca pregtire, aspir@i, statut socio-economic) nu este disponibil penin nivel mai Tnalt de
subtilitate.

Prezeipa violertei, a limbajului/imaginilor obscene, a comportaneémt infragionale —
mai ales in programele TV, dgrin ziare, reviste, jocuri electronice — este angatai adesea
prin ideea & ele fac parte din via read, astfel incat nu-I putem feri de ele pe copil pautarr
fara riscul dezadapgtii. Asemenea fenomene au existat §otlintotdeauna, ele reprezinpartea
intunecat a vigii sociale, cu care majoritatea indivizilor se qomiftd, intr-o Misul@ mai mare
sau mai mig, cu sau dra apelul la mass-media. Importamimane ins atitudinea de distarare
critica a fiedruia in raport cu asemenea reijtcare intr-o societate normiahu sunt aduse in
prim plan. Problematic rimane ponderea lor extrem de ridicdah campul informailor
mediatice.

De asemenea, vulgaritatea, incultura, trivialitegeat supralicitate sub motii @asemenea
comportamente ar caracteriza marea anaspopul@iei consumatoare de media. ,Cultura
popula&” pe care pretind £ 0 promoveaz aceste programe — ca rgacla ga-zisa ,cultu
inalti”, demonizai cu fervoare in ultimii ani in numele unei demaoicneiu-intelese — nu este
insa decét o forra a unei subculturi marginale — aatétilor de cartier”, a vedetelor play-boy,
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etc. — care, numai prin promovare ,agréSiyi prin mimetism ajungeasdeviri reprezentati¥
pentru ansamblul populai tinere. Or,“democratizarea culturii Tnseama totwsi culturd; o
cultura care trebuieacortina elemente ale ,culturii inalte”, articulageprelucrate astfel incatis
devin digerabilesi accesibile ,omului mediu”,&i largeasé orizontul de gteptri si aspiraii si
nu gi-l coboare o treaptpe scara primatelor. Ea trebuietseadud jargonul strict specializat al
diferitelor stiinte sau limbajul adesea ermetic al artelor in linzapral la indeméana individului
fara o prediire in aceste domenii. Ea trebui@ cuprindi, pe lang divertisment,si autentice
oportunititi de cunosatere intelectual si de interiorizare a unui set valoric validat sbga
cultural, sau, cu alte cuvinte, divertismentul tnelsi-si asociezsai o funaie educativ.

= Uniformitatea ofertei mediatice nu poateduc decat la o uniformitate a gusturilor, a
opiniilor, a personalitilor, la stergerea sau estomparea difeetdor individuale — a aor
variabilitate indefinid constituie, in mod normal, o comdi ce faciliteaz creativitatea in
ansamblul sociétii. Or, produsele mediaticegacum sunt ele actualmente livrate tinerilor, mai
ales, au drept conseg¢irexacerbarea afectelor de grugransgresarea ideriiti persoanei spre
o fuziune frenetig intr-un corp colectiv lax. Ele induc mai curandrmaogenizare colectizdecat
o definire a identittii personale.

Forra de persuasiunea mesajelor audio-vizuale se datoggaim primul rand, unor
caracteristici cein de natura lor; astfel, stimularea plurisenzéri@ice ca informga, primiti
simultan pe mai multe canale perceptivefis ntirita si retinuta mai bine; in plus, rapiditatea de
emisie a mesajelor diminugazsau chiar scurtcircuiteazactul reflexiv. Acestor #saturi
intrinseci ale mesajelor li se adaugnele tehnici de prelucrare a lor — modul in cesée
construit mesajul, selga, combinareai ierarhizarea informglor, accentuarea etc. — de naiur
sa impura receptorului, pe cale incgtenta, 0 anumid interpretare predetermirdatconfornd cu
intertia sursei emitoare. Atunci cand sursa este invéstle cGtre subiect cu autoritate, fapt
prezent cu prexlere in mediul rural sau in mediile cu niveiad de edudse, darsi in cazul in
care indivizii dispun de capadii reduse de disceiméntsi spirit critic — cum se dovede a fi,
in mare parte, popuia de adolesceninvestigai de noi — receptorul este extrem de vulnerabil
la sugestiile asociate informiéor pe care le primge, acceptand intr-un mod lipsit de
reflexivitate opiniile livrate pe diferitele canalmediaticesi devenind astfel un subiect de
potertiala manipulare.

5.4. Propuneri

Propunerile elevilor ale profesoriloranmtilor si expetilor repreziné subcapitole incluse
in capitolul 4. (Rezultatele cerc@ti) Prezertm propunerile care potascontribuie la
corgtientizarea rolului mass-media Tn edti@anformak si la implicarea familieisi a scolii n
educaia pentrusi prin mass-media.

I. La nivel curricular :

Curriculumul prin infuzie — obiectivulformarea competgai mediasi fie urmarit ori de
cate ori este cazul/posibil:

- aria limba si comunicare”. accent pe descifrarea mesajului @ugual, lectura

imaginii, modaliiti de reprezentare a reditit;
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- aria ,omsi societate”: media conside#iata resurs in stare & creasé motivaia si
intelegerea celor iravate; explorarea unor perspective istogicpolitice pe care media
le igno#;

Cresterea ponderii disciplinelor socio-umane (necesare pentru a forma spiritul

democratic, gandirea critig

Modulul educatia mass-mediain cadrul edudgei civice (al educgei pentru cettenie
democrati@, al educgéei pentru drepturile omulusi drepturile copilului) — de experimentat
intr-o faz ulterioa& curriculumului prin infuzie.

Mass-media — resurd in predare pentru curriculumul centrat pe elev

Profesorul trebuieascunoasg bine cesi cum gandgte elevul, care este modul in care
acesta si construigte propria ,epistemologie”. Multe din ideile, repentrile, atitudinile
elevului sunt preluate din mozaicul prodior media. Aici se intrevede — cum au subliniat
Mastermarsi Mariet — cea mai substaala utilizare a mass-media in instruire, dar o utrieza
filtrata, corecti, realizai Tntr-un mod careasi atrag pe elevi la dezbatere.

Prin utilizare ,corectié” nu avem in vedere critica mass-media ca scopni, si acele
activitati prin intermediul érora elevii 4 invge s disceara ce influena au formele simbolice
media asupra ceimuturilor corespunzoare acestoraj, prin aceasta,asobserve cum au devenit
reprezeririle mediatice forme ,naturale”, comune ale moddduide percege si gandire.

5. Misiunea educativi a scolii

Media reprezirit un vastsistem tehnologigi, Tn aceast calitate, face parte din mediul
nostru de fiecare zi, alfabetizarea/ediscanedia devenind astfel o necesitate impetio&s
acelgi timp, media Thseanansi 0 propunere, 0 proigie a unui univers dealori. Scoala trebuie
si raspund acestei provagi asumandui intr-un mod mai harat misiunea sa educaiiva
transmite mesaje, a se concentra pe furnizareeuimshtelor culturale necesare elabnrde
catre elev a propriei sale eticiafa competeti axiologici nu exisi posibilitatea de fixare a
competerei media.

Il. Colaborare, parteneriat intre scoaki si institu tii, specialisti media.

[ll. Dialog p arin ti-scoak

Dialogul realizat prin intermediul noii fufic de profesor documentarist, printr-un
pedagog, consilier sau printr-un cadru didactie aamurmat cursuri de specialitagiecare este
desemnat &elaboreze un cadru de colaborare intre famgiligcoak, si conceap strategii de
implicare a grintilor in educéia media a elevilor, plecand de la niveluld@amantului primari
chiar preprimar.

IV. Sistem de protegie a consumatorului minor de media

Asa cum s-a subliniagi Tn Raportul atelierului de lucryCum protejim telespectatorii
minori” (7mai 2004), este de dorit un efort concegtatle durai pentru a pune bazele unui
sistem de prote® a consumatorului minor de mass-media, cérsessprijine pe colaborarea
intre diverse instittii ale statului (CNA, MECT, Parlament, etc.), inpi@inti si ONG-uri.

V. Demararea si intensificarea unor activitati coerente de educge nonformali, de
petrecere a timpului liber.

VI. Lectura
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Mass-media tradonalesi noile media au partea lor de contrileula séderea interesului
general pentru lectar Mai mult decat indemnul la ,jterea lecturii”, se simte nevoia, in acest
moment, a unei stiautesi inteligente campanii n@onale in favoareaactii si a lecturii, pe baza
unui proiect la careascolaboreze MECTi Ministerul Culturii.

195



Bibliografie

S R A

11.

12.

13.
14.
15.

16.
17.
18.

19.

20.
21.

22.
23.
24.
25.
26.

Alecu, GabrielaAdolescera: criza si dezvoltarel.S.E., 2003.

Antonesei, Liviu:O introducere in pedagogie. Dimensiunile axiologigetransdisciplinare ale
educdiei, lasi Polirom, 2002.

Archip, Bianca Bogdan&ontracararea influerelor manipudirii . in: Psihologig nr. 1/2002.
Atkinson, Rita L. et allntroducere in psihologieBucurati, Ed. Tehnid@, 2002.

Barthes, Roland¥litologii, lasi, Institutul European, 1997.

Baudrillard, JearSistemul obiecteloiCluj-Napoca, Echinox, 1996.

Baudrillard, Jearstrategiile fatalelasi, Editura Polirom, 1996.

Benjamin, Waltertluminari, Bucurati, Univers, 2001.

Bertrand, Claude-Jeadeontologia mijloacelor de comunicarkssi, Institutul European, 2000.

. Boillin-Dartevelle, Roselyneta génération éclatée. Loisirs et communication deslescents

Editions de I'Université de Bruxelles, Bruxelle9g4.

Bondrea, Aurelian:Sociologia opiniei publicesi a mass-media Bucurati, Editura Fundaei
"Roméania de Maine", 1997. (cuprinde capitole, preciCultura, culturé de masg, culturg
mass-mediaParadigme, modele, teorii Tn studiul comufiicde mag; Fungii ale mass-media
Efecte ale mass-media

Boudon, Raymond (coord.Jratat de sociologieBucuragti, Humanitas, 1997 (Cap. "Cultura” de
Bernard Valadsi "Comunicarea” de Francois Balle).

Bougnoux, Danielntroducere instiingele comunigrii, lasi, Editura Polirom, 2000.
Bourdieu, PierrdDespre televiziuneBucurati, Editura Meridiane, 1998.

Brezinka, WolfgangBasic Concepts of Educational Sciences. Analysiiq@e, ProposalsLanham
New York London, University Press of America, 1999.

Buzamet, Mihaeld&eleviziuneai timpul liber, in "Revista de pedagogie” 7-8/1991.
Caune, JeaRultura si comunicare Bucurati, Cartea Romaneasc2000.

Clipici, lonela; Suici, Miloranca; Teodoresduliana Luminita: Educaia de baz a adutilor, n
"Revista destiinte ale eduggei”, nr. 1-2/2002.

Coman, Mihailntroducere in sistemul mass-mediai, Editura Polirom, 1999 (cuprinde un capitol:
Funciile socio-culturale ale mass-medjaun altul: Efecte ale comundgii in masi).

Connor, SteverCultura postmoderd Bucureti, Meridiane, 1999.

Constantinescu, Mihael&orme in micare: postmodernismulBucurati, Univers Enciclopedic,
1999.

Coste-Cerdan, NathalieLe Diberder:TeleviziuneaBucureti, Editura Humanitas, 1991.
*** Cotidianul — Teleghidaré¢interviu dat de Cristi Puiu), nr. 3, 3-9 decerst2D04).
Cristea, SorinrPedagogiePitesti, Editura Hardiscom, 1996.

Cristea, SorirDicfionar de termeni pedagogjdBucurati, EDP R.A., 1998.

Crisan, Corina; Danciu, LuciaiManipularea opiniei publice prin televiziun€luj-Napoca, Editura
Dacia, 2000.

196



27.
28.

29.
30.
31.
32.

33.

34.

35.
36.
37.
38.

39.

40.

41.
42.

43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.

50.
51.
52.
53.

54.
55.
56.

Cucg, ConstantinPedagogielasi, Polirom, 1996.

Cucg, Constantin:Minciung, contrafacere, simulare. O abordare psihopedag@giesi, Editura
Polirom, 1997.

Cucu, GeorgéEducaia si mass-mediaEditura Licorna, 2000.
Cucu, GeorgaMass-mediai influervele asupra edugeei, Bucurati, Editura Tempus, 2000.
Dahlgren, Peter; Sparks, Colin (coordurnalismulsi cultura populati, lasi, Polirom, 2004.

Déancu, V.S.:.Comunicarea simbolic Arhitectura discursului publicitar Cluj-Napoca, Editura
Dacia, 1999.

De Fleur, Melvin L.; Ball-Rokeach, Sandiiaeorii ale comunigrii de mag, lasi, Editura Polirom,
1999.

*** De la cunoatere la intiativa, ANSIT, Direaia de Studiki Cercetri pentru Probleme de Tineret,
2003.

*** Decizia nr. 157 din 13 martie 2003 privipdotegia minorilor in cadrul serviciilor de programe.
Dind, MargaretaAdolescerii Intr-o societate in schimbar&ucurati, Paideia, 2004.
Dinu, Mihai:Comunicarea. Repere fundamenia@ecurati, EdituraStiintifica, 1997.

*** Directiva Televiziuneadra frontiere (extrase cu impliaé in raport cu problematica violegi in
programele audiovizuale).

Dobrescu, Paul; Bétganu, Alina:Mass-medigi societatea Comunicare ro. — cursuri universitare,
Bucursti, 2003.

Diagan, loanEvaluarea reprezeditii violensei in programele de televiziupn€entrul de Studii Media
si Noi Tehnologii de Comunicare, al Univeisit Bucuresti, Tn vol. Studii si cercetiri
audiovizualenr. 2, Ed. CNA, oct. 2004

Driagan, loanParadigme ale comunicii, Sansa, 1996.

Durand, Gilbertimaginarul. Eseu desprgtiinzele si filosofia imaginii Tn: Aventurile imaginii.
Imagingia simbolici. Imaginarul Bucurati, Nemira, 1999.

*** Expunerea copiilor la programele RadipTV - Raport final Gallugi Metro Media.

*** Ferele schimbrii - Despre consungi practica timpului liber Bucurati, Editura Nemira, 1999.
Ficeac, BogdarT.ehnici de manipulareBucurati, Editura Nemira, 1996.

Fiske, John, Hartley, JonBemnale televiziunilasi, Institutul European, 2002.

Fiske, Johrintroducerea Tn studiul comunidi, lasi, Editura Polirom

Goodman, Normarntroducere in sociologieBucurati, Lider, f.d.

Guilenburg Van, J.J.; Scholten, O.; Noomen, G.\tiinra comunidrii, Bucureati, Editura
Humanitas, 1998.

Habermas, Jurge@orytiingag morali si acfiune comunicatiw, Bucurati, Editura All, 2000.
Habermas, Jurgemnhéorie de I'agir communicationdtayard, 1987.
Habermas, JurgeSfera publi@ si transformarea ei structural Bucurati, Univers, 1998.

Hariuc, Constantintdentificarea si contracararea agresiunilor informinale Editura Licorna,
2000.

Hartley, JohnDiscursulstirilor , lasi, Editura Polirom
Hayes, Nicky, Orrell, Suéntroducere in psihologieBucureti, All Educational S.A., 1997.

lacob, Luminia: Repere psihogenetice. Caracterizarea varsteloolare in Andrei Cosmovici,
Luminita lacob:Psihologiescolara, lasi, Polirom, 1999.

197



57.

58.
59.
60.
61.
62.

63.

64.
65.
66.

67.
68.

69.

70.

71.
72.
73.
74.
75.
76.
77.
78.
79.

80.
81.

82.

83.
84.
85.
86.
87.

***|dentification et validations des acquis antéues et/ou non-formelsDocument de discussion,
Thessalonique, CEDEFOP PANORAMA, 1997.

llug, Petru:Structuri axiologice din perspectiva psihosogigBucurati, EDP R.A., 1995.
Keane, JohrMass-medigi democraia, lagi, Institutul European, 2000.

Kellner, DouglasCultura Media lasi, Institutul European, 2001.

La Borderie, Ren&ducation a I'image et aux médjdsathan/Pédagogie, 1997.

Lazar, JudithViolerya contagioag? Reprezentare simbadicsi realitate, in "Repere”, nr. 3/2003
(mai intai Tn "Le Débat”, nr. 94/1997).

Leif, Joseph, Delay, JedPsychologie et éducatiptome deuxL'AdolescentParis, Fernard Nathan,
1968.

Linton, RalphFundamental cultural al personaiiti, Bucurati, Ed. Stiintifica, 1998.
Lochard, Guy; Moyer Henrt€omunicarea mediati lasi, Institutul European, 1998.

Lohisse, JeatComunicarea. De la transmiterea mecania interagiune, lasi, Editura Polirom,
2002.

Lull, JamesMass-media, comunicare, culturO abordare global, Bucurati, Antet, f.d.

Maffesoli, Michel:Clipa eterni. Reintoarcerea tragicului Tn socigiie postmoderneBucureati,
Meridiane, 2003.

Marinescu, Valentina (coord.) (Centrul pentriudd Media si Noi Tehnologii de Comunicare,
Universitatea Bucukti): Efectele comunitii - o perspectiv culturologici, Bucurati, Editura
Tritonic, 2002.

Masterman, Len, Mariet, Francoledia Education in 1990’s Europe. A Teacher’s Guideuncil
of Europe Press, 1994.

Mattelart, Asi M.: Istoria teoriilor comunidarii, lasi, Editura Polirom, 2001.

Mc Luhan, MarshallGalaxia GutenbergBucursti, Editura Politié, 1975.

Mc Luhan, MarshalMass media sau mediul invizipBucurati, Editura Nemira, 1997.
McQualil, D.; Windhal, SModele ale comunigii, comunicare.ro, 2003.

McQuail, DenisComunicarealasi, Institutul European, 1999.

Miége, BernardGandirea comunicéonalad, Bucurati, Cartea Romaneasc1998.
Miege, BernardSocietatea cuceetde comunicarglasi, Editura Polirom, 2000.
Moeglin, Pierre (coord.)ndustriile educgei si noile medij lasi, Editura Polirom, 2003.

Moles, AbrahamSystémes de médias et systémes édychtifis’éducation aux médiasParis,
UNESCO, 1984.

Moles, AbrahantSociodinamica culturjiBucurati, EdituraStiintifica, 1974.

*** Monitorizarea articolelor de prescare trateaz teme relevante in domeniul edrieg Centrul
Educaia 2000+, 2004

*** Monitorizarea apauriilor TV care trateaz teme relevante in domeniul edreg Agenia de
Monitorizare a Presei, 2004

Moscovici, SergeEpoca maselqgriasi, Institutul European, 2001.

Nastase, AliceSpectacolul violemi, Tn "Cotidianul” nr. 265, 30 noiembrie, 2004.
Neculau, Adrian (coord.Psihologie social. Aspecte contemporanksi, Polirom, 1996.
Palilliart, Isabelle (coord.Bpaiul public si comunicarealasi Polirom, 2002.

Parvu, llieFilosofia comunigrii, SNSPA, 2004.

198



88.

89.
90.
91.
92.
93.

94.
95.

96.

97.
98.
99.

100.
101.

102.
103.
104.

105.
106.

107.
108.
109.

110.

111.

Patapievici, Horia-RomaManifest: calmul disciei, senimtatea valorilor, in "Idei in dialog”, nr. 1,
oct. 2004.

Pedler, Emmanuegociologia comunirii, Bucurati, Cartea Roméaneasc2001.
Petcu, MariarSociologia mass-medi&luj-Napoca, Dacia 2002.

Pop, DoruMass mediai democraia — Antologie lasi, Polirom, 2001.

Rachieru, Adrian DinuGlobalizaresi cultura media lasi, Institutul European, 2001.

Schramm, W.; Coonmbs, Philiptoile mass-media: un studiu in sprijinul plandfit educaiei,
Bucursti, EDP, 1983.

Serres, MicheHermes I-1V (1969-1980).

Severin, J.W.; Tankard, J.WRerspective asupra teoriilor comuaiii de mag, lasi, Editura
Polirom, 2004.

Siebert, HorstCulturile Tnwifdrii ca sisteme de cuntinze, in: Invirarea autodirijati si consilierea
pentru nvizare. Noile paradigme postmoderne aledavii , lasi, Institutul European, 2001.

Silverstone, RogeTeleviziunea in via cotidiani, lasi, Editura Polirom, 1999.
Simkins, TimNon-formal Education and Developmektanchester Monographs 8, 1977.

Stanciu, lon Gh.Continuitate si reevaluare in interpretarea contemporara conceptului de
educaie, In "Revista de pedagogie”, nr. 10/1991.

Schiopu, UrsulaCriza de originalitate la adolescanBucureti, E.D.P. S.A., 1997.

***  Studii §i Cercetiri Audiovizuale Nr. 1, Nr. 2, Nr. 3, Editor Consiliul Nanal al
Audiovizualului, octombrie 2004.

Sora, Mihai:Eu & tu & el & ea... sau dialogul generalizaucureti, Cartea Romaneascl1990.
Sora, Mihai:Firul ierbii, Craiova, Scrisul Roméanesc, 1998.

Toma, Mircea (coord.Eompeteni in mass-media. Manual pentru liceu - curgiopal, Bucureti,
Humanitas Educational, 2004.

Thompson, John, BMediasi modernitatea. O teorie sociah mass-medigEditura Antet, 1999.

*** Utilizare, atitudini si asteptiri ale consumatorilor roméni de mass-medimstitutul de
Marketingsi Sondaje IMAS, Tn volStudiisi cercetiri audiovizuale nr. 1, Ed. CNA, oct. 2004

Vattimo, G.Etica comunigrii, Constara, Editura Pontica, 2000.
Voinescu, RadWodernitisi. Eseuri de antropologie cultural Bucurati, Libra, 2001.

*** What is informal education? Where does it happe How has it developed?
http://www.infed.org/i-intro.htm

Watzlawick, P.; Beavin, J.; Jackson, One logigne du la communicatipRaris, Editura du Seuil,
1972.

Zamfir, C., Visceanu, L.Dictionar de sociologieBucurati, Babel, 1998.

199



